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Instituto de Opinion Publica - PUCP

Los que quieren ser presidente: Percepcion ciudadana hacia candidatos presidenciales en la
etapa previa al periodo electoral (2007 -2010)

Maria Lorena Lévano Gavidia®

Pontificia Universidad Catolica del PerU

Resumen

Esta investigacion explora —dentro del anéalisis de comportamiento electoral— dos aspectos de la
opinién publica: la aprobacién del desempefio publico de los politicos en el periodo no electoral y la
intencion de voto durante los meses previos a las elecciones. A partir de datos recogidos por el 10P-
PUCP en encuestas de opinidn nacional urbana, se analizan dichos aspectos sobre el caso de cuatro
politicos peruanos contendedores en las elecciones presidenciales de 2011. La investigacion hace una
aproximacién general al tema reconociendo que la manera Optima de lograr su comprensién es
mediante la complementacion de fuentes y enfoques. Es decir, ademas de las fuentes que comprenden
el analisis de encuestas Yy la revision de los principales medios escritos, adoptamos una aproximacién
multidisciplinaria que nos permite conocer la forma en la que las percepciones hacia los candidatos
cambiaron en el tiempo, lo cual nos permite a la vez proponer posibles explicaciones a las variaciones
encontradas.

Palabras clave: Comportamiento electoral, intencion de voto, desempefio publico, percepcion
ciudadana, elecciones presidenciales.

Abstract

This study explores —within electoral behavior analysis- two aspects of public opinion: the approval of
the politicians’ public performance in a non-electoral period and voting intention during the months
before the election. From data collected in national urban opinion surveys by IOP-PUCP, this research
analyzes those aspects of four peruvian politic contenders in the presidential election of 2011.
Research makes a general approach to the subject recognizing that optimal way to achieve this
understanding is complementing sources and approaches. In addition to survey analysis and review of
major print media, we adopt a multidisciplinary approach that lets us know the way the public
perceptions of the candidates changed over time, allowing different explanations for the identified
variations.

Keywords: Electoral behavior, voting intention, public performance, public perception, presidential
elections.

! Marfa Lorena Lévano es licenciada en Ciencia Politica y Gobierno por la Pontificia Universidad Catélica del Per. El
trabajo que a continuacion se presenta obtuvo el primer lugar en la categoria de estudiantes de pregrado en el “Primer
concurso de monografias sobre opinién publica IOP-PUCP”.



Introduccion

Los analisis de opinion puablica son muy variados pues por la amplitud del concepto pueden trabajar
diversos temas como: corrupcién, seguridad ciudadana, apoyo a la democracia y, en general,
percepciones, tendencias y preferencias hacia diferentes objetos. La variedad también se explica
porque la disciplina ha sido abordada desde distintas areas de estudio como la filosofia politica, la

ciencia politica, la comunicacion, la psicologia, entre otros.

En este caso en particular se quiere estudiar la opinién pablica en relacién al comportamiento

electoral, tema que ha sido ampliamente discutido y abordado por las areas sefialadas.

A partir de lo anterior, se reconoce que existe cierta dificultad de andlisis al tener tantas
categorias y enfoques diversos que muchas veces llegan a ser contradictorios. Otro problema es que la
opinion publica se suele estudiar en relacion al voto final olvidando que en realidad hay una
construccién anterior a la etapa electoral en la que las personalidades e imagenes de los candidatos
comienzan a formarse. Estudiar estas tendencias no deberia ser monopolio de quienes cuentan con
bases de datos longitudinales; es por ello que este trabajo busca, de manera inicial, hacer el ejercicio
de realizar andlisis en el tiempo obteniendo informacién de bases de datos que tradicionalmente

estaban pensadas para realizar un analisis transversal.

El tema especifico que se tratard es el de la opinién pablica como eje transversal en el
comportamiento electoral, pues se propone que pueda analizarse tanto en la etapa previa a las
elecciones, como en la campafia y la eleccion en si misma. Para ello, se analiza la aprobacion del
desempefio publico (2007-2009) y la intencion de voto (2010) en el periodo anterior a las elecciones
de 2011; este analisis se realiza para cuatro politicos: Luis Castafieda, Keiko Fujimori, Ollanta Humala
y Alejandro Toledo, quienes fueron los principales contendores a la presidencia de la republica en

dichas elecciones.

A partir de la informacion existente y la literatura revisada la pregunta que se busca responder

es: ¢(De qué manera se ha comportado la opinion publica nacional urbana en relacion con los



candidatos de las elecciones presidenciales del 2011 durante el periodo previo a ésta (2007-2010)? Al

responder esta pregunta lograremos cumplir los siguientes objetivos:

- Objetivo 1: Conocer la manera en la que la opinién publica, hacia los candidatos a la

presidencia en el 2011, se comporta a lo largo del tiempo.

- Objetivo 2: Proponer posibles explicaciones a las variaciones encontradas usando la

division de los segmentos de la muestra encuestada.

Cabe decir que esta investigacién es no experimental, pues no controlamos las variables;
longitudinal es decir, en varios tiempos’y descriptiva ya que trabajamos basandonos principalmente en
el andlisis de gréaficos y tablas realizadas a partir de la informacion disponible en las bases de datos del

|OP - PUCP (IOP-DATA)’.

Es importante destacar que se trabaja con esta fuente pues tiene un amplio nimero de
encuestas realizadas regularmente a lo largo de los afios. Esta caracteristica, en especial, ha permitido
hacer la comparacion temporal que se buscaba realizar. En cuanto a las limitaciones, comprendemos
que el analisis no puede ser generalizado mas alla de los limites de las encuestas que se toman como
fuente principal, en este caso, es nacional urbana; por lo que las descripciones e hip6tesis planteadas
estaran hechas en base a este sector de la poblacién. Ademas, otra limitacion es que no se miden los
mismos conceptos a lo largo del tiempo, siendo que en el periodo lejano a las elecciones se mide la
aprobacion del desempefio publico, mientras que en un periodo mas cercano se pregunta por la
intencion de voto. Esto ha sido solucionado buscando una solucion teérica y acoplando la técnica a la
data disponible pero consideramos que seria beneficioso mantener preguntas a lo largo del tiempo para

realizar este tipo de andlisis con mayor precision.

2 Diciembre de 2007, Junio de 2008, Diciembre de 2008, Junio de 2009, Diciembre de 2009, Junio de 2010 y Setiembre
de 2010
® Se toman las encuestas Nacional — Urbana para cada uno de los periodos mencionados.



Adicionalmente, el analisis a partir de los datos de las encuestas sera complementado con la
revision de noticias (de prensa escrita®) que sean relevantes para entender las fluctuaciones en el

tiempo de la opinion puablica hacia los candidatos que estudiaremos.

El trabajo es importante porque trata un tema que ha sido poco estudiado. No nos basamos en
el tradicional indicador de voto sino que intentamos ir un paso atras para comprender qué sucede en la
etapa previa a las elecciones lo que nos ayudaria a tener una mejor visién de como funciona el
comportamiento electoral. Si bien no se pretende establecer causalidad ni probar grandes teorias, es
interesante observar la importancia que un tema como éste puede llegar a tener al momento de

entender la complejidad de la decision del voto.

Lo anterior servira para ver la consistencia en el respaldo o rechazo ciudadano a distintas
figuras, lo cual ayudara a entender si el votante tiene percepciones y opiniones constantes o si son
variadas en el tiempo. Con los resultados se podra ver si los ciudadanos construyen una imagen de los
candidatos a lo largo del tiempo, incluyendo la época no electoral, o0 si sus percepciones son

Unicamente producto de campafias y sucesos cercanos a la etapa electoral.

Un trabajo como el propuesto hace que las investigaciones de temas electorales no solo
centren su analisis en los periodos tipicos sino que también tengan en cuenta otras etapas de la vida
politica de los personajes en cuestidn, pues éstos no solo tienen presencia durante elecciones sino que

también son de interés puablico y ocupan un importante rol en el tiempo previo.

Finalmente, el trabajo es especialmente interesante metodoldgicamente, pues al ser
longitudinal hace uso de diferentes bases de datos, dando énfasis a la importancia de utilizar fuentes

que permitan hacer comparaciones a través de los afios, como las que proporciona el 10P — PUCP.

Estado de la Cuestion

Al realizar una revision general acerca de las diversas investigaciones dedicadas a analizar la opinion

publica y su relacion con el comportamiento electoral se encontré una amplia gama de enfoques. De

* Se revisaron los archivos digitales de: EI comercio, La RepUblica, Per(i 21 y Diario 16



acuerdo a la bibliografia revisada, existen diversas corrientes metodolégicas y analiticas desde las
cuales se puede investigar y comprender nuestro tema de investigacion. La relacion estudiada puede
ser abordada desde la misma rama de la disciplina de opinién publica; pero también puede analizarse
desde la psicologia politica y social, la sociologia, los estudios electorales, la comunicacion politica,
entre otros. En ese sentido, podemos decir que tanto la opinién pdblica como el comportamiento
electoral son fenémenos bastante complejos que involucran diversas disciplinas en su estudio y que,

para analizarlos, debemos tener en cuenta los diferentes enfoques en la medida que sean pertinentes.

Como primer paso debe definirse con qué concepcidn de opinion publica se trabajard, cabe
decir que ésta debe ir acorde al tema con el que queremos vincularla; por ello, se ha optado por revisar
con especial interés aquellas investigaciones que la relacionan con el comportamiento electoral. Entre
los principales autores gue abordan el tema se encuentra al sociélogo argentino Hugo del Valle. La
relevancia de su trabajo radica en que reconoce la importancia de estudiar la relacién entre opinion
publica y voto pero es critico ante el establecimiento de una relacién lineal entre estos temas, pues
para él no es correcto sostener que las personas actGan como opinan pues son dos tipos de
comportamiento distintos; por ende, es necesario comprender que son dos conceptos diferentes pero

que existe cierta vinculacion entre ellos (Del Valle: 2009, 2).

Habiendo establecido que nuestros temas de interés tienen un vinculo complejo, es necesario
aclarar qué entendemos por “opinién publica” pues es un concepto amplio y ambiguo que ha sido
usado con diferentes connotaciones. Del Valle sefiala que principalmente el término “opinion” debe
ser diferenciado de otros con los que suele confundirse como: “actitud”, “valores” o “identificaciones”

y que, mas bien, se refiere a

“una decision que adapta las actitudes relacionadas con el tema a las percepciones que el
individuo tiene de la realidad en la que la conducta debe respirar” (Del Valle: 2009; 17);

Complementando esta definicion, Sartori sefiala que el objeto del estudio de la “opinion
publica” recibe el adjetivo “publico” no solo por ser difundida y pertenecer a muchas personas sino
también por los objetos a los que afecta que son de interés general (Sartori, 1992: 164); en el caso

particular de estudios electorales: politicos, partidos politicos y candidatos.



Ahora bien, més alla de la conceptualizacion en si misma es interesante revisar las diferentes
aproximaciones que se han realizado sobre la relacion entre opinion publica y comportamiento
electoral, para lo cual se agruparan los andlisis segun las diferentes formas desde las que se puede

abordar.

Para comenzar, desde lo méas abstracto tenemos a Jurgen Habermas que, desde la filosofia,
enfatiza el aspecto racional de la opinion publica en tanto es fruto de la deliberacion y el discurso
razonado, formando una voluntad comun que no es la suma de intereses individuales sino la
participacidn abierta de todos. Si bien Habermas tiene razon al decir que la opinion pablica va mas alla
de la suma de intereses particulares no puede decirse que es fruto Unicamente de la razon y
deliberacién consciente pues, como veremos mas adelante, su construccién es mucho mas compleja e

implica la inclusion de factores emocionales.

Por otro lado, tenemos a las teorias sociol6gicas que, como menciona Del Valle,
tradicionalmente
“sostuvieron la identidad entre opinidon publica y comportamientos electorales y, sobre la base

de una consideracion estructuralista de la accién, no dan cuenta de la distancia existente entre
opinién y voto” (Del Valle: 2009, 7).

Cabe decir que frente a lo anterior existen importantes excepciones como Sartori, autor que
no solo critica esta falsa identidad sino que recalca la enorme influencia del ambiente y la sociedad en
la opinidn publica. Para él

“las opiniones no solo tienen relaciéon con las informaciones, sino que se derivan también de

los grupos de referencia (familia, amigos, trabajo), de manera que éstas provienen finalmente
de dos fuentes: mensajes informadores e identificaciones (Sartori, 1992: 156).”

Lo anterior puede ser complementado con lo postulado por Dittus, quien menciona que el
individuo construye su percepcion en base al entorno y a lo socialmente aceptado, por lo que se

acomodara a la forma de pensar del colectivo para no ser rechazado (Dittus, 2005: 1).

Otro enfoque para el estudio de opinidn pablica y comportamiento electoral proviene de la

rama del framing desde el cual se ha buscado explicar el proceso de construccion de la imagen politica



a partir de un grupo cerrado de categorias que funcionan como encuadres (frames). Zamora y Lozada
son criticos al decirnos que
“[los encuadres] se utilizan para proyectar una determinada imagen de un candidato ante sus
publicos prioritarios y, en particular, ante los medios de comunicacion [olvidando que] los

ciudadanos son los Unicos responsables de la creacion de asociaciones con las que caracterizar
a los candidatos (Zamora & Lozada, 2011: 1).

La critica va principalmente contra la tendencia a separar de modo artificial la parte cognitiva
de la afectiva pues ambas son importantes en el momento de formular una opinion. No debemos
olvidar que las personas manejamos ambas dimensiones y que no hacemos separaciones sino que
manejamos ambas de manera conjunta (Zamora & Lozada, 2011: 10).

“Se insiste en la idea de que la labor de interpretacion del mundo es mucho mas que un mero

calculo racional y una ordenacion de intereses individuales, dado que las emociones no

acompafian simplemente nuestros mas profundos deseos y satisfacciones, sino que los
constituyen, impregnando nuestras ideas, identidades e intereses (Latorre, 2005, p. 44). No hay

razén alguna para pensar que esta misma interaccion de lo racional y lo emocional no ocurra
de igual modo con la imagen de los candidatos politicos.” (Zamora & Lozada, 2011: 10).

En ese contexto, surge la necesidad de agregar la referencia a un trabajo que explica que, en el
contexto explicito de las opiniones politicas, existe una corriente de investigacion cada vez mas
influyente que demuestra la integracion entre cognicién y emocion en la toma de decisiones politicas,
hasta el punto de llegar a afirmar que la cognicién politica estd modelada por las emociones, cuya

importancia en las campanas electorales es crucial (Jamieson, 1992; West, 2001; Richardson, 2003)

Adicionalmente, se ha revisado una investigacion proveniente de la rama de comunicacion
politica la cual sefiala que la agenda estipulada por los medios impacta a la audiencia al momento de
otorgar importancia relativa a los asuntos publicos, siendo los medios los que finalmente pueden
establecer en el publico los temas sobre los que se debe pensar y discutir; ademas, los medios también
pueden llegar a transferir la manera en la que evaluamos a los protagonistas de esos asuntos (Lozano,

2003:1), en este caso, a los politicos.

Finalmente, la ultima perspectiva consultada corresponde al sociélogo francés Pierre

Bourdieu. Se decidi6 apartar este enfoque pues es diferente a los anteriormente revisados. El autor es



critico frente a la existencia real de la opinion publica pues para él es errado pensar que las personas
pueden llegar a tener una opinién comun; ademas, suponer que las opiniones tienen un mismo peso y
acumularlas lleva a producir resultados artificiales. Asimismo, afirma que en el simple hecho de
plantearle la misma pregunta a todos los encuestados se halla implicada la hipétesis de que hay un
consenso sobre los problemas, situacion que no ocurre necesariamente. En resumen, Bourdieu sefiala
una serie de distorsiones que se observan dentro de los estudios de opinién publica incluso cuando se
cumplen todas las condiciones del rigor metodoldgico en la recogida y analisis de los datos (1992:

301-311).

La critica de Bourdieu es importante para el analisis pues no reconocerla implicaria dar menor
importancia a las limitaciones propias del tipo de estudio realizado. En lugar de tomar su perspectiva
de manera negativa se considera interesante y necesaria para replantear la manera de analizar la
opinion puablica. Si bien, como menciona el autor, existen ciertas limitaciones al usar las herramientas
propias de esta rama de investigacion creemos que analizar la opinion pablica ayuda a comprender
ciertos aspectos generales a los que no podriamos llegar de otra manera. Cabe destacar que lo mas
rescatable de lo expresado por el autor es la necesidad de criticar nuestras propias técnicas a modo de
pensar de una manera mas abierta y buscando complementar el analisis de opinion publica con
herramientas de otras disciplinas que, como se ha visto a lo largo de la revision de la literatura,
permitan analizar de una manera mas completa los fenémenos a los que nos enfrentamos para reducir

las limitaciones.

Esta revision bibliografica ha permitido tener una comprensién mas completa de un fendmeno
de estudio multidimensional y sumamente complejo de abordar debido a las diversas variables que
intervienen en el proceso de formacidon de la opinion publica. En las siguientes lineas nos dedicaremos

a describir el marco tedrico que usaremos a lo largo de la investigacion.

Marco Tedrico

A la luz de la revision teorica realizada, y del propdsito original de la investigacion, los marcos

teoricos elegidos serviran para entender la manera en que varia la opinion publica respecto a figuras



politicas reconocidas; cabe decir que no se explicaran las causas de estas variaciones, ya que ello
requeriria realizar un estudio de mayor magnitud que el presente, pero se intenta establecer relaciones

generales y eshozar algunas explicaciones iniciales.

Para el analisis de las tendencias encontradas a partir de la data proveniente del IOP — PUCP®
se usaran conceptos analiticos de la psicologia politica para tratar de describir de manera general el
comportamiento del electorado peruano en el periodo correspondiente (2007 a 2010). Asimismo, se
incluirdn herramientas y conceptos tedricos de la propia disciplina de las relaciones publicas con el
propdsito de contrastar los momentos donde las campafias parecen haber tenido el mayor impacto
sobre el publico. Complementariamente, se considera que un analisis de la opinién publica en el Per(
debe tener en cuenta no solo la campafia en si sino también los factores emocionales y contextuales
gue pudieron haber afectado a los votantes para cambiar sus percepciones; por ello, es necesario
incluir diversas herramientas teGricas que permitan tener una mejor comprension de nuestro

fendmeno.

Para comenzar, se utilizaran conceptos de la psicologia politica en tanto permiten entender el
proceso por el cual las personas procesan la informacion del entorno (en este caso del candidato) y la
convierten en una “imagen mental” sobre la cual finalmente basaran sus decisiones (votos). Es
importante tener en cuenta a lo largo del analisis que este proceso es emocional-racional; es decir, las
emociones son la base de nuestra eleccion razonada. Segun los investigadores Linda Isbell y Victor
Ottati (2002), los votantes experimentan reacciones afectivas de manera regular y emplean esos
sentimientos como base para evaluar a los candidatos politicos. Proponen tres aspectos para
aproximarse a este planteamiento: las caracteristicas personales (apariencia, discurso y
comportamientos) del candidato; el contexto (la presencia de musica o elementos decorativos) y los
estados afectivos que pueden encaminar la manera en que los votantes procesan cognitivamente la

informacién acerca del candidato a la hora de evaluarlo (Isbell & Ottati, 2002: 56).

> Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Per(, en adelante IOP - PUCP
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Los autores mencionan también que los votantes pueden experimentar un proceso aln mas
complejo en su evaluacion de las caracteristicas de un candidato. Las investigaciones realizadas al
respecto sefialan que determinantes cognitivos y emocionales tienen estructuras evaluativas
diferenciadas; lo que quiere decir que un votante puede tener una opinion positiva o0 negativa hacia
determinado candidato aun cuando sea capaz de reconocer en el virtudes y defectos (Isbell & Ottati,
2002: 58). Otro de los puntos relevantes abordados por los autores es que la mayoria de los votantes
son conscientes de que los candidatos desean manipular la percepcion que tienen estos acerca de ellos

(Isbell & Ottati, 2002: 65).

Para complementar el analisis desde la psicologia politica, se ha incluido también otro tipo de
estudios que resaltan la importancia de pertenencia a determinados grupos a la hora de establecer
preferencias. Skitka y Mullen distinguen grupos determinados por interés material, pertenencia a
determinado colectivo, atributos, entre otros. Segun las autoras, el grueso de los votantes no posee una
clara posicion ideoldgica; sin embargo, cuando se les presiona a elegir una determinada opcion logran
articular una posicién mas definida (Skitka & Mullen, 2002: 109). Igualmente, la pertenencia a
determinados grupos no tiende a ser importante sino hasta que sus derechos estan en juego o cuando
hay una clara identificacidn del grupo en cuestién con algin tema especifico (Skitka & Mullen, 2002:

112).

A partir de lo anterior podemos comprender la manera en la que el electorado forma sus
percepciones; pero este analisis estaria incompleto si no tomamos en cuenta que esta construccion se
realiza en base a estimulos externos que pueden estudiarse desde el enfoque de las relaciones publicas,
disciplina que estudia la manera en la que se busca moldear la opinién publica marcando la pauta y
estableciendo la agenda sobre la gente. Segin Canfield (1973), el problema mas importante que se les
presenta a las instituciones econdmicas, sociales y politicas es el de su relacion con la gente. El
proposito de las relaciones publicas es el de conciliar la opinidn publica con aquel de la institucion que

busque ejercer una influencia sobre los primeros, ya sea una fabrica, el gobierno o un candidato.
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La herramienta base para ello es la comunicacion; segun el autor, el publico desea saber qué es
lo que hace determinada institucion, en este caso el candidato. Si éste no explica su accionar, entonces
el pablico sacaréd sus propias conclusiones o empleara otras fuentes de informacion con lo cual el
candidato corre el peligro de que se la difame (Canfield, 1973: 23). Puede decirse que Canfield tiene
una visién empresarial de la comunicacién politica, en tanto considera que ésta brinda un servicio al
publico consumidor. Segun el autor, las relaciones publicas solo serén efectivas si son parte de una

campafia continua de comunicacion, un esfuerzo continuo (Canfield, 1973: 27).

Las relaciones publicas conciben la opinién publica como una sumatoria de individuos con
preferencias claramente diferenciadas. El autor menciona que hay tres tipos de personas: aquellos con
una actitud positiva a favor de un determinado tema; otros que por su parte tienen una actitud negativa
hacia el tema y aquellos con una actitud indiferente o pasiva acerca de la problematica en cuestion,
cualquiera que esta sea (Canfield, 1973: 34). No obstante, cuando el publico pasivo ve que sus
intereses son afectados por un hecho fortuito pueden cambiar su perspectiva y adoptar una actitud
positiva 0 negativa relativa a la cuestion. Es decir, la opinion pasiva se transforma en opinion activa

cuando el pablico percibe que su bienestar esta siendo afectado (Canfield, 1973: 34).

Finalmente, se hara uso de algunos conceptos provenientes de la Ciencia Politica,
especificamente de la rama de ideologias politicas. El lector se podra preguntar cual es la importancia
de tomar en consideracion el factor ideoldgico dentro del analisis de comportamiento electoral cuando
en los Gltimos afios hemos sido testigos de la crisis de partidos politicos tradicionales y, por ende, de
los lazos que los unian con la poblacion. Por ello, cabe explicar que no tomamos la ideologia en tanto
conexion o simpatia hacia un determinado partido politico o una posicién entre izquierda y derecha
sino que la concebimos como procesos mentales inherentes al ser humano, necesarios para sostener
nuestra percepcion del mundo exterior (Castells, 2009: 92). Las ideologias entonces, son imagenes,
ideas y sentimientos a través de los cuales conocemos la realidad que tiene a la mente como ente

organizador (Berger y Luckman, 1972: 164-165).
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La vida social en la que se enmarca toda actividad, incluyendo la electoral, se produce
Unicamente donde existen interpretaciones y significados. Los individuos actdan no solo de forma
racional sino ideol6gica; un individuo forma parte de la sociedad cuando ha terminado de pasar por
etapas de socializacion primaria, al reconocer su idiosincrasia e individualidad arraigada, vy
socializacién secundaria, al internalizar su papel en la sociedad adquiriendo conocimiento especifico
de su rol y comprendiendo el contexto institucional de su universo simbolico (Berger y Luckman,

1972: 167).

La ideologia puede entenderse como la salida simbolica a un estado de tension entre aspectos
culturales, sociales y psicoldgicos pues permite la elaboracion de mapas de la realidad social y
matrices para la conciencia colectiva (Geertz, 2003: 192). Esto es fundamental en lo relativo a la toma
de decisiones, en este caso de tipo electoral. El votante tiene la necesidad de reducir las
contradicciones que encuentra en la realidad con las herramientas que tiene dentro de su posicion
social y cultural a partir de su individualidad y su propia experiencia personal. Sin descuidar el
pensamiento racional y la toma de decisiones segun el calculo mas ventajoso, debemos recuperar la
idea de que toda racionalidad lleva en si misma subjetividad y que son el resultado de un complejo

proceso mental que lleva de manera intrinseca componentes emocionales y psicoldgicos.

En resumen, en esta seccién se ha buscado explicar de manera concisa las diferentes
herramientas tedricas que usaremos para el analisis. Haremos uso de conceptos provenientes de la
psicologia politica para describir y analizar de manera inicial el pensamiento del elector, teniendo en
cuenta que este tiene componentes racionales y emocionales igualmente relevantes.
Complementaremos este analisis con el de relaciones publicas que nos permitira enfocarnos en la
manera en la que los candidatos intentan moldear o influenciar a la opinién publica, comprendiendo
que esto no solo se realiza en época electoral sino que se construye a lo largo del tiempo.
Adicionalmente, utilizaremos algunos conceptos provenientes de estudios de ideologias politicas en
tanto nos permitirdn tomar en cuenta para el analisis la subjetividad existente en cada individuo y la

relacién que el comportamiento, en este caso electoral, tiene (0 no) con ciertos grupos de pertenencia.
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Metodologia

En las secciones anteriores se ha presentado la revision de la literatura y el marco tedrico que
encaminard este trabajo. La definicion de los principales términos y la revision de las principales
investigaciones y debates han permitido proveer una primera aproximacion de los aspectos que seran

el nacleo de nuestra investigacion. En este apartado se explicard como se realizé el analisis.

A partir de lo revisado en la literatura, se ha podido apreciar que los fenédmenos (opinién
publica y comportamiento electoral) guardan un estrecho vinculo. Sin embargo, la relacion producida
es compleja ya que el propdsito es trabajar incluyendo, ademas de los conceptos, la dimension
temporal con el fin de conocer la relacion existente entre la aprobacion del desempefio publico (que se

da en etapa no electoral) y la intencion de voto (en etapa pre-electoral).

Para explicar mejor lo anterior debemos observar del siguiente grafico:

Gréfico 1. Opinion publica y comportamiento electoral en el tiempo

2007 — 2009 2010 2011

Aprobacion del
desempefio
publico

Intencion del
voto

Elaboracion propia

Para este estudio, tal como se aprecia en el gréfico, la opinion puablica en relacién al
comportamiento electoral abarca tres fases: En la etapa no electoral (2007 -2009) la opinién publica
que se analizard es la relativa a la aprobacién del desempefio publico de politicos que suelen participar
en elecciones presidenciales pero que no son candidatos definidos pues ain no comienza la etapa
electoral. En la etapa pre-electoral (2010) ya iniciaron las campafias y es por ello que la opinion
publica ya no se enfoca en aprobacion de desempefio sino que comienza a preguntarse sobre la

intencion del voto ya que en este caso los candidatos ya estan definidos. Finalmente, el proceso acaba
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con la expresién del voto en si mismo que, como se Vio en la revision literaria, guarda relacion con la

opinion publica.

Sobre el modelo es importante aclarar que se comprende que la diferenciacion entre etapas “no
electorales”, “pre electorales” y “clectorales” es artificial, pues los ciudadanos no distinguen
claramente los tiempos que establecimos de manera tedrica; sin embargo, es importante hacer estos
cortes que permitirdn analizar el proceso previo a la eleccion final, de acuerdo a la informacién

disponible.

Otro punto a aclarar es que este trabajo se basara principalmente en el andlisis de las dos fases
iniciales pues la intencidn es comprender la etapa previa al voto y ver la manera en la que la opinion
publica reacciona frente a politicos que pasan de ser figuras publicas relevantes (2007-2009) a
candidatos presidenciales (2010). En el caso de la Gltima fase, la votacion en si misma, no es analizada
a profundidad pues muchos trabajos han estudiado el tema de resultados electorales; en cambio esta si
sera utilizada, a grandes rasgos, en las conclusiones para ver si es que el voto finalmente tuvo o no

relacion con las percepciones de las etapas que analizamos a profundidad (previas a la eleccion).

A partir del modelo propuesto, se considera fundamental comprender: ¢De qué manera se ha
comportado la opinién publica nacional urbana en relacion con los candidatos de las elecciones
presidenciales del 2011 durante el periodo previo a ésta (2007-2010)? Pregunta base de la

investigacion.

Para el desarrollo de esta investigacion, se ha considerado apropiado realizar un estudio no
experimental, pues no se controlan las variables; longitudinal es decir, en varios tiempos® y
descriptivo, basandose principalmente en el analisis de gréficos y tablas realizadas a partir de la
informacion disponible en las bases de datos del IOP - PUCP. A continuacion, se presenta una tabla
con las dimensiones a analizar, los personajes sobre los que se analizard y la pregunta del cuestionario

que se uso en cada caso:

® Diciembre de 2007, Junio de 2008, Diciembre de 2008, Junio de 2009, Diciembre de 2009, Junio de 2010 y Setiembre
de 2010
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Tabla 1: Preguntas de Aprobacién del desempefio publico utilizadas por candidato

DIMENSION FIGURAPUBLICA  PREGUNTA UTILIZADA

En general, ;diria usted que aprueba o desaprueba la
gestion de: el alcalde de lima, Luis Castafieda Lossio?®

Luis Castafieda

En general, ;diria usted que aprueba o desaprueba el

:;r;reonkigzlg)on de Keiko Fujimori desempefio publico de Keiko Fujimori Higuchi?
e 7 s dirf
plblico Ollanta Humala En general, ;diria usted que aprueba o desaprueba el

desempefio pablico de Ollanta Humala Tasso?

En general, ;diria usted que aprueba o desaprueba el
desempefio publico de Alejandro Toledo Manrique?

Alejandro Toledo

Elaboracién propia
Para adecuar la pregunta del cuestionario al concepto estudiado, se realizaron tablas de
frecuencias para cada una de las encuestas y cada personaje; de esta forma se obtuvo el porcentaje
valido de aprobacion (los que aprueban el desempefio de la figura publica) y se realizd una nueva base
de datos con esta informacion (porcentaje valido de aprobacién de cada candidato en cada encuesta)
para poder realizar el anlisis longitudinal.

Tabla 2: Pregunta de Intencién de voto utilizada

DIMENSION CANDIDATO PREGUNTA UTILIZADA
Luis Castarieda

Keiko Fujimori Si las elecciones presidenciales fueran

- 9
Intencion de voto Ollanta Humala mafiana ¢por quién votaria usted?

Alejandro Toledo

Elaboracion propia

En este caso se reviso la frecuencia de la respuesta “;Por quién votaria usted?” y se incorpord
a la base de datos que se venia realizando con el porcentaje de aprobacién, reconociendo que son dos
dimensiones distintas pero que, como se verd en los graficos del anélisis, sirven para tener una idea de

cdémo se mantienen o cruzan las preferencias en aprobacion al desempefio pablico e intencion del voto.

Complementariamente, se utilizan variables para segmentar la muestra de cada una de las
encuestas revisadas (Dic 07, Jun 08, Dic 08, Jun 09, Dic 09, Jun 10 y Set 10) y ver si existe 0 no

diferencia entre grupos. Para ello se consideraron los grupos que se muestran en la siguiente tabla;

" Esta dimension se reviso en las encuestas nacionales urbanas de: Dic 07, Jun 08, Dic, 08, Jun 09 y Dic 09 del 10P-
PUCP

& Cabe decir que la pregunta para el caso de Castafieda era distinta pues se trataba de una autoridad electa (Alcalde de
Lima); sin embargo, se utiliza como proxy de la pregunta desempefio publico para efectos comparativos reconociendo los
posibles sesgos que puede generar.

® Esta dimension se reviso en las encuestas nacionales urbanas de: Jun 10 y Set 10 del IOP-PUCP
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Tabla 3: Grupos y sub-grupos de la muestra

CRITERIO PREGUNTA SUB-GRUPOS
. Femenino
SEXO Sexo del entrevistado .
Masculino
18 a 29 afios
EDAD Grupo de edad del entrevistado 30 a 44 afios

45 afios a mas
Nivel socioeconémico A/B
Niveles socioeconémicos Nivel socioeconémico C
Nivel socioeconémico D/E

NIVEL
SOCIOECONOMICO

Elaboracion propia

Al igual que en los casos anteriores, para la realizacién de este andlisis se realizaron tablas de
frecuencias por cada encuesta, personaje pablico y segmento de la muestra; de esta forma se obtuvo el
porcentaje valido de aprobacion e intencion de voto para cada candidato en cada segmento. Se realizé
una nueva base de datos, para cada grupo, con esta informacién para poder realizar el analisis

correspondiente.

Cabe decir que el analisis de datos se hara aplicando las teorias revisadas en el marco teérico y
gue esto serd complementado con la revisién de noticias relevantes en el contexto en el que se

desarrolla cada medicion.

Analisis
Como vimos en apartados anteriores, utilizaremos diferentes herramientas. Por el lado de la psicologia
politica, partimos del supuesto de que los votantes experimentan reacciones afectivas de manera
regular y emplean esos sentimientos como base para evaluar a los candidatos politicos (Isbell & Otatti,
2002: 56). Dicho esto, se analizaran cuatro dimensiones tedricas que permitiran entender mejor como
el componente emocional, en conjunto con otros aspectos, podrian influir en el proceso racional que
las personas realizan ante los estimulos externos del candidato. El siguiente cuadro ejemplifica la

interaccion entre los diferentes aspectos a considerar:

19 s revisaron los archivos digitales de: EI Comercio, La Republica, Per(i 21 y Diario 16. Para mas informacién sobre las
noticias revisar Anexo N° 3



17

Grafico 2. Efecto cognitivamente mediado de un contexto que activa respuestas emocionales

1. Indicacion
contextual

2. Afecto
(dimension
subjetiva)

4, Evaluacion del
candidato

N\

3. Informacion del
candidato
positivamente
evaluada

Fuente: Adaptado de The Social Psychology of Politics p. 63.

Como se puede ver en el Grafico 2 tenemos, por un lado, el contexto y la informacién a
disposicién del elector, que analizaremos a partir de revision de prensa escrita del momento; la
dimension evaluativa se revisara a partir de los resultados de las encuestas y, finalmente, el afecto
quedard como elemento subjetivo con el que estableceremos hipotesis tentativas segln las relaciones

encontradas en los otros aspectos.

Resumen general del modelo

Para comenzar es necesario mostrar un resumen general del modelo. Como se puede apreciar en el
grafico inferior, se ha realizado una diferenciacion entre aprobacion de desempefio publico e intencién

de voto (en este caso inicial pues aun se encontraba temporalmente distante a la eleccion):
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Grafico 3. Comparacién de Aprobacion de desempefio publico e intencién del voto por candidato, en el tiempo.
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Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perd.
Elaboracion propia

Cabe destacar que al ser dos mediciones distintas muestran resultados que se deben interpretar
de manera diferente. Por un lado, la aprobacion del desempefio publico puede llegar a ser de 100%
para cada uno de los candidatos, mientras que la intencién de voto es una division del 100% (total de
votacidn) entre todos los candidatos en contienda. Por dicho motivo, se resalta que no existe una caida
real entre aprobacion e intencion del voto; mas bien, lo que buscan los graficos es mostrar el orden de
preferencias entre ambas fases de comportamiento electoral para ver si se mantienen o se cruzan en el

tiempo.

En el caso del periodo analizado, que llega hasta setiembre de 2010, puede apreciarse que la
Unica tendencia clara es la respectiva al candidato Castafieda que mantiene el primer lugar en ambas
fases. Los demas se cruzan en algin momento, lo cual confirma los hallazgos de la sicoldgica politica,
que menciona se puede tener una buena opinién acerca de un candidato pero no necesariamente por
ello va a votar por él y que las opiniones finalmente son variables y dependen de aspectos diversos

como el estado de animo o el entorno.



19

Andlisis por candidato en el tiempo

Aprobacion del desempefio publico

Para poder profundizar el andlisis anterior, en esta seccidn se analizara la popularidad individual de
cada uno de los cuatro personajes publicos en las cinco oportunidades donde se realizé la encuesta de
aprobacion del desempefio publico. Posteriormente, se hara el respectivo andlisis con la intencion del

voto.

A continuacidn, se podra apreciar una tabla con estadisticos descriptivos de la aprobacion del
desemperfio publico de cada personaje y un grafico que detalla los picos y caidas en la aprobacion de

cada candidato de manera individual en el tiempo.

Aprobacién del desempefio pablico de Luis Castafieda Lossio en el tiempo:

Tabla 4: Estadisticos descriptivos — Aprobacion de la gestion pablica de Luis Castafieda en el tiempo

Estadisticos descriptivos
N Minimo Méximo Media Desv. Tipica
Castafieda 5 70 86 78.2 6.05805

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perd.
Elaboracion propia

Como se puede ver en la tabla el candidato tiene una aprobacion bastante alta que va del 70% al 86% y
teniendo un valor promedio de 78.2% considerando 5 encuestas que van desde diciembre de 2007
hasta diciembre de 2009. La desviacion tipica nos indica que ha habido variaciones dentro de los afios,

compararemos este resultado con el de los otros personajes.
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Grafico 4. Aprobacién de la gestion publica de Luis Castafieda en el tiempo
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Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perd.
Elaboracion propia

El caso de Castarieda es especial, pues la pregunta que se hace a los encuestados es sobre si se
aprueba o desaprueba su gestion; sin embargo se utilizara esta medida como proxy para poder
comparar sus resultados con el de los otros actores, teniendo en cuenta esta distincion conceptual. En
cuanto a los resultados, se observa que entre diciembre de 2007 a diciembre de 2009 puede apreciarse
que mantuvo una enorme popularidad en el publico en general. Con respecto a los otros candidatos,
Castafieda tiene una considerable ventaja; sin embargo, es destacable la importante subida que
experimenta en junio de 2009 (La Republica: 2009), aun estando en medio de severos
cuestionamientos (La Republica: 2008) a su gestion como alcalde de Lima debido a escandalos
relacionados con malos manejos dentro del proyecto del Metropolitano. Incluso, hasta finales de ese
afio, logra mantener una envidiable popularidad debido quizas a su imagen de gestor eficaz. Es decir,
luego de una intensa cobertura mediatica que comenzé a finales de 2008 y se acentu6 hacia la segunda

mitad de 2009, Castafieda mantuvo una alta tasa de aprobacion entre el publico en general.

El desafio entonces esta en entender este fendmeno. Una de las posibles respuestas a esta
situacion la ofrece la psicoldgica politica. Podria decirse que los electores han mantenido un “estado

de 4animo” constante. Es decir, que en si misma, la apariciéon de noticias que cuestionan algun aspecto
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del candidato no merma la impresion que los entrevistados tienen hacia este. Cabe recordar ademas,
que las personas tienen estructuras evaluativas diferenciadas (Isbell & Otatti, 2002: 58) permitiendo
gue los votantes reconozcan virtudes o defectos de un candidato cualquiera pero eso no
necesariamente se traduzca en una emocion negativa o positiva hacia ellos. Es decir que si bien la
mayoria de los entrevistados muy probablemente tuvo conocimiento acerca de las criticas hacia
Castafieda, debido a su estado de animo o a su propia estructura evaluativa, consideran que este
candidato es digno de su simpatia. Las denuncias contra Castafieda son bastante serias y sin embargo

su popularidad no se ve mermada.

Pero, entonces: ¢como puede ser entendida esa alta popularidad en medio de tantos
cuestionamientos frecuentes a su gestion edil? Una de las posibles explicaciones para la alta
popularidad de Castafieda parece ofrecerla la teoria misma de las relaciones publicas. Segun Canfield,
las personas en general no tienen una afiliacion politica o partidaria definida, lo cual es consistente con
los hallazgos al respecto acerca del electorado peruano. Aquellos con una opinién minoritaria, refiere
el autor, pueden cambiar su vision de las cosas si sienten que la mayoria no piensa de la misma forma
que ellos; es decir que pueden cambiar su parecer si el grupo en general piensa de otra manera, en este

caso apoyando la gestion de Castafieda (Canfield, 1972: 36).

Aprobacién del desempefio pablico de Keiko Fujimori en el tiempo:

Tabla 5: Estadisticos descriptivos — Aprobacion del desempefio publico de Keiko Fujimori en el tiempo

Estadisticos descriptivos

N Minimo Maximo Media Desv. Tipica
Fujimori 5 33 39 35.4 2.30217

Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Perd.
Elaboracion propia

A partir de los estadisticos revisados, puede decirse que la aprobacion de Fujimori es regular (ni alta ni
baja) ya que va del 33% al 39% teniendo un valor promedio de 35.4% considerando las 5 encuestas de
nuestro estudio. La desviacion tipica nos indica que no se han producido variaciones importantes
como se puede deducir al comparar con la desviacién obtenida por Castafieda que era

comparativamente alta.
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Grafico 5. Popularidad de Fujimori en el tiempo
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Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Peru.
Elaboracion propia

Respecto a Keiko Fujimori, ha habido serios cuestionamientos y noticias que afectan su
imagen ante el pablico. Los casos de corrupcion cometidos por el padre de la candidata (La Republica:
2009) y el haber reconocido la existencia del grupo Colina (La Republica: 2009) no parecen haber
incidido en el crecimiento de su popularidad o aceptacion en el publico en general. En el afio 2009,
estas noticias negativas continuaron y fueron en ascenso hasta llegar a un momento clave con la
continuacion de la cobertura hacia los procesos judiciales de su padre. Entre ellas figura, la condena de
Fujimori a 25 afios de prisién por delitos de lesa-humanidad (La Republica: 2009), el hecho que el ex
presidente Fujimori se haya contradicho en su juicio oral (La Republica: 2009) y que lo hallasen

culpable por delitos de corrupcion. (La Republica: 2008).

La caida en la aprobacion de Keiko Fujimori se hace mas notable hacia fines de 2009, pero ha
mantenido una popularidad consistente en las encuestas llevadas a cabo. Quiza esto pueda explicarse
en base al “efecto cognitivamente mediado de un contexto que activa respuestas emocionales” (Isbell
& Otatti, 2002: 56). Es decir, que si bien reconocen alguna caracteristica positiva en Keiko,
probablemente el mayor impacto en la psicologia del publico tanto desde los que la evaluaron de

manera favorable como desfavorable tenga que ver con el hecho que sea la hija del ex presidente
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Alberto Fujimori y con la relacion que hacen entre ellos. Mientras que para algunos su padre salvé de
la ruina y el terrorismo al pais (eslogan y discurso que el fujimorismo ha usado consistentemente en

toda la campafia) para otros efectivamente debia ser juzgado por los delitos de los que era acusado.

Aprobacién del desempefio pablico de Ollanta Humala en el tiempo:

Tabla 6: Estadisticos descriptivos — Aprobacion del desempefio publico de Ollanta Humala en el tiempo

Estadisticos descriptivos
N Minimo Méaximo Media Desv. Tipica

Humala 5 21 26 22.4 2.07364

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Peru.
Elaboracion propia

Los resultados de la tabla nos muestran una baja aprobacién al desempefio pablico de Ollanta Humala
gue van del 21% al 26% con una desviacion tipica baja pues no ha habido mucha variacién en el

tiempo analizado.

Gréfico 6. Popularidad de Humala en el tiempo
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Peru.
Elaboracioén propia

Para el caso de Humala podemos usar el enfoque del efecto cognitivamente mediado de un
contexto que activa respuestas emocionales; en tanto que el recuerdo que puede traer a la memoria del
votante la insurreccion de su hermano o la actitud extremista de algunos miembros de su familia

despierta automéaticamente una sensacién de rechazo sin que medien otros procesos mas complejos de
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discernimiento del propio publico. Esto puede haber generado también una predisposicion negativa en
los encuestados hacia Humala, un determinado estado de humor o animo negativo pues los episodios

importante de alto impacto mediatico producen fuertes respuestas emocionales.

En ese sentido, la cobertura hacia las declaraciones y procesos judiciales de su hermano, su
supuesta vinculacion en la matanza de Madre Mia y la hip6tesis de sus vinculos con los sectores mas
radicales de la izquierda peruana pudieron haber producido en los encuestados una fuerte respuesta
emocional, como clara oposicién, rechazo o recelo. Como se menciona también desde la psicologia
politica (Isbell & Otatti, 2002, 67), el dar cobertura negativa a un candidato puede haber servido, al
menos para el periodo 2007 a 2009 y logrado el objetivo deseado. Las noticias acerca de Humala
tendieron a resaltar los aspectos mas negativos de su imagen publica, tratando de generar en el publico
una fuerte respuesta emocional, este pudo haber enfocado su atencion solo en aquellos detalles,
organizando dicha informacion de manera sistematica para finalmente formarse una opinién negativa

del candidato Humala, al menos en esta etapa inicial.

Aprobacién del desempefio publico de Alejandro Toledo en el tiempo:

Tabla 7: Estadisticos descriptivos — Aprobacion del desempefio publico de Alejandro Toledo en el tiempo

Estadisticos descriptivos
N Minimo Méaximo Media Desv. Tipica
Toledo 5 28 41 344 5.22494

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perud.
Elaboracion propia

Los resultados de la tabla muestran una aprobacion variable sobre el desempefio publico de Toledo.
Las diferencias entre el minimo y el maximo son bastante altas por lo que pueden surgir explicaciones
interesantes que respondan a las causas de esta variabilidad (de 28% a 41%). Pese a ello, desviacion
tipica no es exorbitante por lo que se entiende que aunque las variaciones han sido importantes, en

conjunto, no lo han sido de forma exagerada.
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Grafico 7. Popularidad de Toledo en el tiempo

100% -
80% -
60% -
40% - 34% e T, e aaao

- ~~~

20% -

0%

DIC - 2007 JUN - 2008 DIC - 2008 JUN - 2009 DIC - 2009

Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Peru.
Elaboracion propia

Con respecto a Toledo podemos encontrar una situacion paraddjica; en 2008 tiene varias
noticias que pudieron haber afectado su popularidad muy seriamente pero hacia finales de ese afio el
candidato goza de una popularidad importante. En enero de 2008, se dio especial cobertura a su
relacion conflictiva con su hija Zarai, la cual interpuso una nueva denuncia contra él (La Republica:
2008). Posteriormente en setiembre de ese mismo afio el congreso acusé a Toledo por irregularidades
en su gestion pero ninguno de estos hechos parece haberle impedido lograr un 41% de popularidad
entre los encuestados hacia diciembre de 2008. Por el contrario, hacia 2009 las declaraciones de
Toledo en los medios de comunicacion resaltan su preocupacion por la firma de un TLC con Chile que
segun él no nos va a beneficiar. En base a ello, en el pablico podria haberse generado también un
efecto cognitivamente mediado en un contexto que activa respuestas emocionales negativas hacia

posibles liberaciones, debido al temor de retornar a la época de la violencia.

Intencion del voto

Como ya se dijo, la intencién del voto es un concepto distinto al de aprobacion del desempefio
publico. En esta seccion analizaremos los resultados que corresponden a la intencion del voto de junio

y setiembre de 2010 respectivamente.
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Grafico 8. Intencion de Voto Junio 2010
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Fuente: Instituto de Opinién Publica de la Pontificia Universidad Cat6lica del Perd.

Elaboracién propia

Grafico 9. Intencion de Voto Setiembre 2010
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catdlica del Perd.

Elaboracién propia
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Al hacer una comparacion entre los resultados de las encuestas de aprobacion y aquellas de la
intencion de voto puede apreciarse una diferencia sustancial entre los resultados. En primer lugar, debe
recordarse que a la hora de formular esta pregunta respecto a la intencion del voto a los encuestados,
estos solo podia elegir una sola opcién. Recordando lo que menciona la psicologia politica al respecto,
un individuo puede atribuir caracteristicas positivas o negativas a un candidato y no por ello tiene que
votar por este 0 esta necesariamente en base al juicio anterior. Esto permite comprender mejor por qué
los resultados son significativamente distintos. Ademas, la manera en la cual se formula una pregunta
tiene incidencia directa en como los entrevistados comunicaran su percepcion de la situacion como

bien escribe Bourdieu.

Sobre esto, seria interesante profundizar respecto a aspectos metodoldgicos y tedricos con los
gue se logre llegar a realizar mediciones que permitan comparaciones en el tiempo méas solidas —
manteniendo las preguntas-; pero esto seria parte de un trabajo mas amplio y ambicioso que el que

aqui se presenta.

Ahora bien, si se interpretan conjuntamente con las noticias acerca de los candidatos en el afio
2010, se ve una vez mas que la intencién de voto no esta ligada necesariamente con el desempefio o
las criticas y cuestionamientos que los medios de comunicacion transmitan acerca de los candidatos.
Los cuestionamientos a la gestion de Castafieda siguieron ocupando la primera plana de muchos
periodicos a lo largo del 2010. Estos cuestionamientos a Castafieda se acentuaron debido a que el 2010
coincidentemente fue también un afio de elecciones municipales. Por ejemplo, Lourdes Flores,
candidata a la alcaldia, fue una de las criticas mas duras contra la gestion de Castafieda, alegando que
la seguridad no habia sido una prioridad para su gestion (Perd 21: 2010). Por su parte, el congresista
Ibérico criticd duramente a Castafieda, insistiendo en que éste debia presentar cuentas claras del
municipio (La Republica: 2010) y de otro lado, el congresista Zumaeta criticaba a Castafieda también
por el caso Comunicore (Perd 21: 2010). Sin embargo, a nivel nacional, Castafieda seguia

manteniendo una envidiable porcidn de la intencion de votos como muestran los gréficos.
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Con respecto a Keiko Fujimori, ella obtuvo el segundo mejor resultado en ambas encuestas.
Aun asi, la cobertura de Fujimori en las noticias fue bastante nociva para su imagen publica. Por
ejemplo, a fines de mayo, sali6 la noticia de que Fujimori habria financiado su campafia por medio de
un terreno que fue adquirido de manera irregular (La Republica: 2010). Posteriormente, en julio de ese
mismo afio, aparecié en los medios de comunicacion que los estudios de la sefiora Fujimori y sus
hermanos habian costado mas de un millén de ddlares (La Republica: 2010). Al mes siguiente, se supo
gue la entonces congresista Fujimori cobré un millén de soles por haber presentado 17 proyectos de
ley (La Republica: 2010). Parad6jicamente, la intencion de voto respecto a Fujimori crecio en dos
puntos porcentuales. Los resultados de Fujimori y Castafieda corroboran el hallazgo de la psicologia
politica: la aprobacidon de la gestion o el desempefio pablico no es igual a intencion de voto. Ademas,
aun cuando el publico sea consciente de los cuestionamientos hacia estos dos individuos, quizé
considere que los mencionados personajes poseen cualidades que pesan mas que sus defectos. Esto
implica que hay mas elementos que deben ser estudiados y preguntados a los encuestados para
entender por qué pareceria que estan realizando un ejercicio valorativo distinto, como menciona la

psicologia politica entre candidato y aprobacion.

Para el caso de Humala, la cobertura negativa que recibi6 ese afio de campafa electoral no
parece haber mermado la intencion de voto dentro del publico del estudio. En el 2010, Humala parecié
adoptar un discurso mas moderado. En marzo de dicho afio, declar6 que no iba a copiar el modelo ni
de Chavez ni de Morales (La Republica: 2010). En abril, acusé al gobierno de Garcia de corrupcion
(La Republica: 2010) y en agosto de querer manipular los comicios de 2011 (La Republica: 2010).
Asimismo, a comienzos de setiembre, declard que la presencia de tropas estadounidenses en suelo
peruano era inaceptable (La Republica: 2010). No obstante, a finales de ese mes su hermano, Antauro
Humala, menciond en una entrevista que otra rebelion era factible (Pert 21: 2010). Interpretando los
resultados de la intencién de voto a la luz de estas declaraciones, podemos argumentar que el discurso
moderado de Humala le permitié mantener una cifra estable en cuanto a intencion de voto se refiere
como lo muestran los graficos correspondientes a junio y setiembre. Volviendo con el concepto de

efecto cognitivamente mediado de un contexto que activa respuestas emocionales, la moderacion de
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Humala generd un efecto positivo en el publico lo cual pudo haberle permitido mantener su posicion

aun en medio de una campafia mediética tan desfavorable (Olortegui, 2011: 71).

Por Gltimo, Toledo tuvo una fuerte baja en la intencién de voto en setiembre de 2010 con
respecto a la encuesta de junio del mismo afio. Toledo perdid casi cuatro puntos de intencién de voto
entre los encuestados. No parece haber tenido mayor notoriedad en 2010 y su slogan fue Gnicamente
impedir que regrese el fujimorismo (Perd 21: 2010). Probablemente, la pronunciada caida de junio de
2010 a diciembre de 2009 se deba a que el 20 de junio y a finales de setiembre de ese mismo afio se
acusé a Toledo de facilitar la liberacién de varios ex integrantes del grupo terrorista Sendero
Luminoso (Pert 21: 2010). En base a ello, en el pablico podria haberse generado también un efecto
cognitivamente mediado en un contexto que activa respuestas emocionales negativas hacia Toledo por

las posibles liberaciones, debido al temor de retornar a la época de la violencia.

Habiendo analizado los datos a partir de la evidencia recogida en noticias de la época, es
importante reconocer las limitaciones tedricas del analisis en este punto. Regresando a Bourdieu,
sabemos que dicho autor seria critico con la mayor parte de la argumentacion hasta ahora ensayada;
pero es necesario tomarlo en cuenta para comprender mas profundamente las preguntas en si. Como ya
se dijo en secciones anteriores, el autor postula que la opinién pablica estd moldeada por una serie de
condicionamientos que operan desde el momento mismo que se formula la pregunta al encuestado. En
ese sentido, podriamos cuestionar incluso qué se entiende por aprobacion e intencion de voto. No
obstante, hay elementos de Bourdieu que nos pueden permitir comprender mejor los resultados. En
primer lugar, el soci6logo menciona que el contexto en el cual se formula la encuesta influye en las
respuestas del publico. En ese caso, la diferencia en las respuestas se puede deber a que la pregunta
acerca de la aprobacién al personaje publico no estd supeditada a la presion de la decisién, mientras

que la de intencién del voto se identifica con el futuro mismo del votante cualquiera sea el resultado.

Las encuestas de opinion son un instrumento mismo de accion politica por lo que las
tendencias pueden haber afectado las respuestas de los encuestados en la etapa no electoral (hasta la

primera parte del afio 2009), los resultados mostrados no revelaban cambios sustantivos en la
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aceptacion publica de los candidatos. Es decir, que si los comunicadores politicos del candidato lider
hubiesen empleado los resultados de una 0 mas encuestadoras a su beneficio, la victoria de Castafieda

habria estado asegurada. No obstante, sabemos que ello no sucedio.

Por otro lado, una encuesta a simple vista, como menciona Bourdieu, deja de lado las
diferencias de los votantes a nivel individual. Por el tipo de andlisis realizado no podriamos revisar
caso a caso las particularidades; sin embargo, se segmento la muestra encuestada segin sexo, edad y
nivel socioeconémico para ver si la pertenencia a un determinado grupo influye o no en la aprobacion

al desempefio o la intencién de voto.

Analisis por segmento de la muestra

Encuestados por Sexo

Tabla 8: Percepcion sobre los candidatos de acuerdo al sexo: Femenino

FEMENINO
APROBACION DEL DESEMPENO PUBLICO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DICO8 JUN09 DICO9  JUN10 SET10
CASTANEDA 68,5 79,1 82,5 87,5 77,5 23,6 25,2
HUMALA 19,1 17,9 23,2 18,9 20,7 6,0 8,7
FUJIMORI 384 39,00 404 40,1 36,8 25,0 24,7
TOLEDO 27,2 33,3 38,7 37,7 28,8 8,4 12,3

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perud.
Elaboracion propia
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Grafico 10. Percepcion sobre los candidatos de acuerdo al sexo: Femenino
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Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perd.
Elaboracion propia

Haciendo la comparacion correspondiente, a partir del Grafico 10, puede observarse que la
aprobacion de Castafieda en las mujeres mantiene una tendencia estable a lo largo del tiempo. No
obstante, al analizar la intencion de voto, podemos ver que coincide muchisimo con aquella que las
mujeres tienen hacia Keiko Fujimori. Probablemente, las encuestadas se sintieron méas cercanas a
Fujimori por ser la Unica candidata de sexo femenino dentro del grupo que esta siendo analizado. Este
hecho podria explicarse en base a un efecto cognitivamente mediado de un contexto que activa
respuestas emocionales: la sola imagen de mujer de Fujimori podria ser motivo suficiente para que
este universo de encuestadas sienta una predisposicion positiva hacia ella. Quiza las encuestadas
también se decidieron a votar por una mujer, a la luz de la intencion de voto por esta misma razon,
haciendo alusién a Canfield. Las noticias negativas no parecen haber mermado la popularidad de
Fujimori ni de Castafieda. La opinién hacia Humala varia al ser contrastada con la imagen del modelo
original; aparentemente Humala no es menos popular en las mujeres tampoco; ni la intencion de voto
hacia Humala varia notablemente. Respecto a Toledo, no parece haber tampoco ningun cambio

sustancial en la popularidad ni en la intencion de voto. En general, podria decirse que los encuestados
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parecen ser conscientes de la manipulacion de los medios de comunicacion y tal vez por ello no ha

habido variaciones drasticas.

Tabla 9: Percepcion sobre los candidatos de acuerdo al sexo: Masculino

MASCULINO
APROBACIOlDIEIJBDI_EIIagESEMPENO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DIC08 JUNOQO9 DICO09 JUN10 SET10
CASTANEDA 71,00 8250 76,1 84,8 71,8 24,0 25,6
HUMALA 23,7 25,00 28,9 24,6 23,7 15,9 12,6
FUJIMORI 28,8 31,4 37,1 31,7 30,1 12,5 17,7
TOLEDO 29,00 35,6 42,7 38,6 32,4 111 15,0

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perd.
Elaboracion propia

Gréfico 11. Percepcion sobre los candidatos de acuerdo al sexo: Masculino
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Perd.
Elaboracion propia

Al examinar los resultados de los encuestados de sexo masculino, se puede ver que éstos no
poseen una actitud muy distinta a aquella de las mujeres respecto a su aprobacidn hacia Castafieda. No
obstante, la aprobacion de Toledo es superior a aquella de Fujimori y Humala durante el periodo 2008
a 2009. Fujimori tiene una aprobacion ligeramente inferior y, por su parte, la opinion de estos hacia

Humala tampoco varia mucho. En cuanto a las noticias negativas sobre Castafieda solo parecerian
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afectar en junio de 2010. Empero, al analizar la intencién de voto de los hombres, Humala ocupa el
segundo lugar en las preferencias masculinas en junio de 2010 pero cae al cuarto lugar en Setiembre.
Existe la posibilidad de que la campafia mediatica haya tenido mayor impacto en los hombres que en

las mujeres.

Encuestados por Edad

Tabla 10: Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a edad: 18 a 29 afios

18 a 29 afos
APROBACION DEL DESEMPENO PUBLICO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DIC08 JUNO9 DIC09  JUN10 SET10
CASTANEDA 73,1 82,6 79,3 85,8 77,3 25,5 26,5
HUMALA 21,5 23,6 26,8 19,0 22,8 9,1 7.8
FUJIMORI 37,2 38,2 41,9 40,0 36,2 19,3 21,8
TOLEDO 29,1 36,5 36,0 37,5 28,5 9,9 13,5

Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Peru.
Elaboracion propia

Gréfico 12. Popularidad de los candidatos en aquellos encuestados entre 18 a 29 afios
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Peru.
Elaboracion propia

Evaluando los resultados por edad la aprobacion a Castafieda no cambia mucho tampoco. Este

segmento mas joven sin embargo parece tener una aprobacion mayor por Fujimori a lo largo del
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tiempo mayor a la del promedio, es decir, con respecto a aquellos de mayor edad. Por su parte, su
aprobacion hacia Toledo es menor que la del conjunto y se mantiene igual hasta diciembre de 20009.
Sin embargo en la intencion de voto, habria una preferencia mayor hacia Toledo con respecto a
Humala. Mientras que la intencién de voto con respecto a Castafieda y Fujimori es casi idéntica a

aquella del promedio del modelo general. Las noticias tampoco parecen haber impactado en este
grupo.

Tabla 11: Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a edad: 30 a 44 afios

30 a 44 afios
APROBACION DEL DESEMPENO PUBLICO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DIC0O8 JUNO9 DIC09 JUN10 SET10
CASTANEDA 705 81,1 81,1 84,9 76,3 22,2 25,4
HUMALA 18,2 21,1 25,7 22,6 19,2 11,2 11,3
FUJIMORI 33,9 38,9 41,6 37,3 35,5 20,6 22,8
TOLEDO 26,3 31,5 42,6 38,9 30,0 8,8 13,4

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Peru.
Elaboracion propia

Gréafico 13. Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a edad: 30 a 44 afios
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Peru.
Elaboracion propia

El segundo grupo a analizar muestra una ligera variacion respecto a Castafieda en lo que a

aprobacion se refiere. Fujimori se mantiene como la segunda méas popular en este grupo salvo por el
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periodo que corresponde a diciembre de 2008 y junio de 2009. Posiblemente, ello se debié a las
denuncias de corrupcion hacia su padre que figuraron frecuentemente en las noticias. Pero hacia
diciembre de 2009, recupera su ventaja frente a Toledo. En Humala no se observa mayor variacion en
este grupo. Asimismo, la diferencia entre Castafieda y Fujimori en intencion de voto es mas notable en
este segmento en contraste con el promedio.

Tabla 12: Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a edad: Mayores de 44 afios

Mayores de 44 afios
APROBACION DEL DESEMPENO PUBLICO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DIC08 JUNO9 DIC0O9  JUN10 SET10

CASTANEDA 64,7 77,6 77,0 88,2 68,3 23,8 24,4
HUMALA 25,3 18,9 25,4 241 24,9 11,7 12,7
FUJIMORI 29,2 23,7 31,7 29,0 27,5 17,3 19,3
TOLEDO 29,2 35,4 43,9 38,0 34,0 10,5 13,9

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Peru.
Elaboracion propia

Gréfico 14. Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a edad: Mayores de 44 afios
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Perd.
Elaboracion propia

El segmento de mayor edad muestra una aprobacion significativamente superior hacia Toledo
a aquella que pudieron haber tenido respecto a Fujimori y Humala. Las noticias no parecen haber

tenido demasiado impacto; salvo en Castafieda; para este candidato donde aparecieron acusaciones y
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criticas hacia parece haber disminuido su aprobacion (hacia 2009). Fujimori queda en un tercer lugar
mientras que Humala parece subir ligeramente hacia finales de 2009. A pesar de ello, la intencion de
voto corresponde con aquella del modelo general. Es decir, no hubo mayor variacién. Sin embargo, se
debe destacar que a mayor edad la aceptacion hacia Toledo incrementa. Esto podria deberse a que es
un candidato que ya ha sido presidente por lo que, al ser conocido, puede identificarse con poblacion

conservadora. La intencion de voto hacia el resto de candidatos no varia.

Encuestados por Nivel Socioeconémico

Tabla 13: Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a nivel socioecondmico: Sector A/B

A/B
APROBACION DEL DESEMPENO PUBLICO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DIC0O8 JUNO9 DIC09  JUNIO SET10
CASTANEDA 714 76,8 75,6 84,0 74,4 25,3 28,7
HUMALA 11,1 10,9 11,5 11,0 13,5 48 42
FUJIMORI 26,8 30,6 28,9 27,2 26,1 13,0 11,0
TOLEDO 27,9 40,4 48,5 42,3 35,2 14,1 18,2

Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perd.
Elaboracion propia

Gréfico 15. Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a nivel socioeconémico: Sector A/B
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Perd.
Elaboracion propia
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El nivel socioeconémico mejor posicionado muestra notables diferencias respecto del modelo general.
La aprobacion de Castafieda no parece experimentar ningun cambio. No obstante, Toledo disfruta de
una popularidad mayor a la del promedio en este grupo, quiza debido a su buena gestion econémica en
los Gltimos afios de su mandato. Fujimori no goza de mayor popularidad entre las personas de mejores
ingresos. Mientras que para Humala se observan tazas de aprobacién menores que aquellas del
promedio. En torno a la intencién de voto, Castafieda mantiene ventaja, pero en este sector la
preferencia por este candidato es mas alta comparada con el promedio. En segundo lugar en lo que a
intencion de voto respecta, Toledo tiene una ventaja notable frente a Fujimori y Humala. Quiza las
constantes acusaciones hacia el padre de la candidata Fujimori mermaron su apoyo en este sector. La

intencion de voto hacia Humala casi no experimenta variacion.

Para analizar las preferencias de los sectores socioeconémicos se emplearan los conceptos
desarrollados por los psicologos sociales Peter Berger y Thomas Luckmann. La socializacién del
sector A/B es muy distinta de la socializacion de los otros sectores. No solo se han desenvuelto en un
mundo distinto al de los menos pudientes sino que conciben la realidad de una forma distinta y
persiguen intereses muy distintos; en un mundo donde la mayoria no ha experimentado carencias
(Berger & Luckmann, 1972, 167). Esta explicacién estd fuertemente ligada a lo que menciona
Canfield respecto a las preferencias de grupos de interés pequefios. En su caso, los ciudadanos de los
sectores A/B favorecerdan a aquellos candidatos que les ofrezcan mantener el status quo y que
garanticen la continuidad de su estilo de vida. Lo dicho coincide con lo mencionado en el marco
tedrico donde se menciona la existencia de investigaciones que muestran que determinados grupos de
interés tenderdn a tener una determinada posicion si consideran que sus derechos y en este caso
también su forma de vida, peligran. Logicamente, la moderacion de Humala no parece haberlos
convencido lo suficiente como para votar por éste. Esta explicacion a simple vista podria contradecir
lo mencionado por Skitka y Mullen, en lo que se refiere a la poca o nula importancia de lo material a
la hora de ponderar un voto. No obstante, podria explicar porque incluso dentro de los sectores A/B

hay un porcentaje de gente dispuesta a apostar por Humala.
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Tabla 14: Percepcién sobre los candidatos de acuerdo a nivel socioeconémico: Sector C

Cc
APROBACION DEL DESEMPENO PUBLICO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DIC08 JUNO9 DIC0O9 JUNI10 SET10
CASTANEDA 74,5 81,2 81,5 86,7 77,3 27,9 27,5
HUMALA 18,8 17,5 19,9 19,0 22,0 10,1 9,9
FUJIMORI 32,0 34,1 40,6 36,6 31,4 16,0 22,6
TOLEDO 29,6 34,9 41,7 41,5 30,9 94 12,3

Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Perd.

Elaboracion propia

Gréfico 16. Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a nivel socioecondmico: Sector C
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Fuente: Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Peru.

Elaboracion propia

CASTANEDA
HUMALA
FUJIMORI

= e == TOLEDO

La aprobacion de Castafieda en el sector C es similar a la de los otros grupos. Toledo es visto

ligeramente mejor que Fujimori, si bien hacia el final la diferencia es una minima ventaja para

Fujimori. La aprobacién de Humala sin embargo, crece a lo largo del tiempo, aunque no demasiado.

La disminucion de la aprobacién de Toledo hacia 2009 quiza se explique en base a las acusaciones que

lo sefialaban como responsable de las liberaciones de terroristas durante su gobierno. La intencion de

voto es muy similar a diferencia del porcentaje de Fujimori que crece hacia finales de 2009. Las

severas acusaciones acerca de su desempefio como congresista no parecen haber tenido efecto sobre su

aceptacion en el pablico. Toledo mantiene el tercer lugar y Humala el cuarto respectivamente.
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Tabla 15: Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a nivel socioecondmico: Sector Dy E

D/E
APROBACION DEL DESEMPENO PUBLICO INTENCION DE VOTO
DICO7 JUNO8 DIC0O8 JUNO9 DIC09 JUN10 SET10
CASTANEDA 64,9 83,5 78,2 87,3 69,3 19,5 22,1
HUMALA 21,7 29,7 38,1 30,0 27,0 13,8 13,9
FUJIMORI 38,0 38,5 40,8 39,5 39,8 24,7 24,5
TOLEDO 26,8 31,2 36,6 32,6 27,8 8,1 12,8

Fuente: Instituto de Opinién Puablica de la Pontificia Universidad Catélica del Perd.
Elaboracion propia

Gréfico 17. Percepcion sobre los candidatos de acuerdo a nivel socioeconémico: Sector D/E
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Fuente: Instituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catolica del Perd.
Elaboracion propia

Por ultimo, el sector D y E muestran los resultados mas disimiles de los tres segmentos
analizados. La aprobacion de Castafieda es la que mas varia, se mantiene la caida en 2009 quiza como
resultado de las acusaciones a su gestion. Fujimori mantiene el segundo lugar y no varia hacia el final
a pesar de la critica a su desempefio. No obstante, cabe resaltar el empate entre Toledo y Humala en
diciembre de 2008. Ambos tuvieron noticias desfavorables, pero Humala le saca una ligera ventaja que
no es capaz de mantener hacia diciembre del afio siguiente. Por su parte, la intencion de voto en este
segmento difiere de aquella del promedio ya que Fujimori va a la cabeza con poco méas del 20% de la

intencion de voto y Humala supera a Toledo por unos pocos puntos porcentuales. Sin embargo, la
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diferencia es minima en ambos casos. La posible respuesta a este hallazgo la pueden dar nuevamente
Berger y Luckmann (1972: 168). Este grupo socioecondmico comparte caracteristicas similares: son
los menos aventajados en lo econdmico y experimentan multiples niveles de carencia material y de
representatividad politica. Por ello su socializacion es diametralmente opuesta a aquella de los otros
sectores, los mas pudientes A/B y los emergentes C. Bourdieu diria que los pobres son los mas
proclives a demandar un cambio, pero favorecer en la encuesta a Fujimori sefiala regresar a un modelo
previo de populismo y clientelismo. Debido a sus carencias materiales, no se puede descartar que sus
necesidades no perfilan sus percepciones ni sus aspiraciones, en contradiccion con Skitka. Los
encuestados en los sectores D/E estan expresando de manera implicita su malestar pero ello no quiere
decir que desean romper radicalmente con las opciones politicas moderadas. La moderacién en el

discurso de Humala podria haber influido en esto.



41

Conclusiones

A lo largo de la investigacion se ha podido observar que, respondiendo a la investigacion, la opinion
publica nacional urbana generalmente se ha comportado de manera consistente en el tiempo revisado
(2007-2010). Asi, tenemos que Luis Castafieda lideré de manera constante las preferencias tanto en
aprobacion como en intencion de voto, incluso al ver las diferencias entre los segmentos analizados,

mientras que Ollanta Humala obtuvo bajos niveles de aprobacion a lo largo del tiempo.

Ahora bien, esta aparente consistencia en las preferencias electorales va perdiendo fuerza a
medida que se acerca el periodo electoral en si. Habiendo realizado este estudio de manera posterior a
la eleccion en cuestion (Abril de 2011) tenemos una ventaja analitica pues sabemos que en realidad
estas tendencias, previamente consistentes, no se mantuvieron al momento de la eleccion y que, por el
contrario, la tendencia se revirtié en los casos mencionados llegando a tener al candidato que iba

altimo, segun el analisis, como actual presidente del pais.

Lo anterior puede responder a que la opinion de los electores no solo se ve influenciada por
sus condiciones de vida sino que también recibe estimulos externos como noticias y la campafia de
cada candidato. Esta seria una posible explicacion a la variacion de preferencias en las diferentes
etapas, puesto que del 2007 al 2009 los ciudadanos no estaban tan expuestos al tema electoral;
mientras que a partir del 2010 los candidatos empiezan a tener estrategias mas claras que se hacen aln
mas fuertes en el 2011 en el que el contexto mismo hacia que se preocupen mas por el tema y las
posibles repercusiones de su comportamiento electoral, lo que podria explicar la variacion final (en el
voto mismo) que depende, en gran medida, de las estrategias medidticas de los candidatos en

horizontes temporalmente cercanos.

En cuanto a la diferencia entre grupos, podemos decir que el sexo no ha influido mayormente
en las preferencias observadas, salvo para el caso de la candidata Keiko Fujimori que obtuvo mejores
resultados relativos tanto de aprobacién como de intencidn del voto en el segmento femenino. Para la
distincion etaria tampoco se encontraron grandes cambios, excepto por la preferencia hacia Alejandro

Toledo que es claramente mayor en los mayores de 44 afios. Finalmente, en lo referente a sectores
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socioecondmicos, tenemos que los sectores D y E mantuvieron una tasa de aprobacion relativamente
mayor hacia Humala, con respecto a los otros sectores. Ademas, este grupo es el (nico que mantuvo a
Castafieda en segundo lugar en las mediciones de intencién de voto teniendo a Keiko Fujimori como

ganadora en setiembre y junio de 2010.

Sobre la forma de estudiar la opinion publica, la investigacion recoge que las preguntas
realizadas en condiciones de menor presion (como la de aprobacién al desempefio) pueden variar con
respecto a otras como la intencion de voto, pues los encuestados no parecen dar mayor importancia a
temas que no estan directamente relacionados a los sucesos que afectan su vida cotidiana. Bourdieu
acierta en esto al sefialar que el contexto determina la respuesta del encuestado. Ademas, cabe tener en
cuenta la excesiva campafia mediatica en contra de Humala (cercana a las elecciones) que puede
generar el efecto contrario, haciendo gque la gente sea mas consciente de que se le estd manipulando en
contra de sus intereses personales, como indicaba la teoria. Ello confirma lo que mencionan los
psicologos politicos acerca del manejo de la propaganda y la campafia politica, cuyo éxito depende del

contexto en el cual sea usada.

Finalmente, cabe recordar —como se ha hecho a lo largo del andlisis- la importancia de abordar
el tema bajo las diferentes perspectivas empleadas y que el votante elegira dependiendo de los
estimulos del entorno (noticias, propaganda, campafia y pensamiento colectivo), su estrato social y
medio de socializacion, en el que se desenvuelve diariamente, y que es capaz de elucidar una respuesta

racional y a la vez emocional en base a este informacion, que eventualmente se constituira en un voto.
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Articulos Periodisticos™

Diario El Comercio

Ollanta Humala hablé de Sendero Luminoso y Abimael Guzméan en Espafia. (Agosto 2009)
<http://elcomercio.pe/politica/738557/noticia-muestran-video-que-humala-llamapreso-

politico-abimael-guzman>

Diario La Republica

Fiscal archiva ocho investigaciones a ex presidente Alejandro Toledo. (2007, Diciembre 9)
<http://www.larepublica.pe/09-12-2007/fiscal-archiva-ocho-investigaciones-ex-presidente-
alejandro-toledo>

Humala recuerda acto de Locumba. (2007, Octubre 24)
<http://www.larepublica.pe/24-10-2007/humala-recuerda-acto-de-locumba>

Humala: Fujimori debe asumir responsabilidad por hechos imputados a militares. (2007, Setiembre
21)
<http://www.larepublica.pe/21-09-2007/humala-fujimori-debe-asumir-responsabilidad-por-
hechos-imputados-militares>

Nueva denuncia fiscal a Antauro Humala. (2007, Agosto 11)
<http://www.larepublica.pe/11-08-2007/nueva-denuncia-fiscal-antauro-humala>

Castafieda anuncia nueva licitacion para corredor vial. (2008, Marzo 18)
<http://lwww.larepublica.pe/18-03-2008/castaneda-anuncia-nueva-licitacion-para-corredor-
vial>

Colina si existio, dice Keiko. (2008, Marzo 12)
<http://www.larepublica.pe/12-03-2008/colina-si-existio-dice-keiko>

Investigan 192 nuevos casos por corrupcion vinculados a Fujimori-Montesinos. (2008, Diciembre 3)
<http://www.larepublica.pe/03-12-2008/investigan-192-nuevos-casos-por-corrupcion-
vinculados-fujimori-montesinos>

Nueva demanda de Zarai contra Alejandro Toledo lista para sentencia
<http://www.larepublica.pe/10-01-2008/nueva-demanda-de-zarai-contra-alejandro-toledo-

lista-para-sentencia>

1 para el citado de medios periodisticos online se ha recurrido al siguiente link de la Cornell University
http://www.library.cornell.edu/resrch/citmanage/apa
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Ollanta Humala no asistiria a segunda audiencia por ‘Andahuaylazo'. (2008, Marzo 30)
<http://www.larepublica.pe/30-03-2008/ollanta-humala-no-asistiria-segunda-audiencia-por-
andahuaylazo>

Piden a Castarfieda concurrir a Congreso por cuestionamientos. (2008, Octubre 5)
<http://www.larepublica.pe/05-10-2008/piden-castaneda-concurrir-congreso-por-
cuestionamientos>

Pleno discutird hoy acusacion del 2008 contra Toledo. (2008, Setiembre 24)
<http://www.larepublica.pe/25-09-2009/pleno-discutira-hoy-acusacion-del-2008-contra-
toledo>

Segun Humala, Garcia orden6 en su primer gobierno eliminar a subversivos sin armas. (2008,
Noviembre 26)
<http://www.larepublica.pe/26-11-2008/segun-humala-garcia-ordeno-en-su-  primer-
gobierno-eliminar-subversivos-sin-armas>

Yehude Simon: Per( no puede vivir bajo la "agenda" politica de Humala. (2008, Diciembre 16)
<http://www.larepublica.pe/16-12-2008/yehude-simon-peru-no-puede-vivir-bajo-la-agenda-
politica-de-humala>

Alcalde Luis Castafieda Lossio apagaré luces de Lima por el planeta. (2009, Marzo 27)
<http://www:.larepublica.pe/27-03-2009/alcalde-luis-castaneda-lossio-apagara-luces-de-lima-
por-el-planeta>

Castafieda: Uso de perdigones en "barristas" es decision de Mininter. (2009, Octubre ~ 31)
<http://www.larepublica.pe/31-10-2009/castaneda-uso-de-perdigones-en-barristas-es-
decision-de-mininter>

Denuncian a Humala por presunto asesinato ocurrido en 1992. (2009, Abril 3)
<http://www.larepublica.pe/03-04-2009/denuncian-humala-por-presunto-asesinato-ocurrido-
en-1992>

Fujimori es condenado a 25 afios de prision por delitos contra los DDHH. (2009, Abril 3)
<http://www.larepublica.pe/07-04-2009/fujimori-es-condenado-25-anos-de-prision-por-
delitos-contra-los-ddhh>

Fujimori es declarado culpable por casos de corrupcion. (2009, Setiembre 30)
<http://lwww.larepublica.pe/30-09-2009/fujimori-es-declarado-culpable-por-  casos-de-
corrupcion>

Fujimori se contradijo en alocucion final. (2009, Abril 6)
<http://www.larepublica.pe/06-04-2009/fujimori-se-contradijo-en-alocucion-  final>

Fujimori destruyd la institucionalidad de las Fuerzas Armadas. (2009, Abril 9)
<http://www.larepublica.pe/09-04-2009/fujimori-destruyo-la-institucionalidad- de-las-
fuerzas-armadas-0>

Humala: Se debe replantear las relaciones con Chile. (2009, Noviembre 11).
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<http://www.larepublica.pe/13-11-2009/humala-se-debe-replantear-las-relaciones-con-chile>

Mekler emplaza a Humala a deslindar con los extremistas. (2009, Setiembre 18)
<http://www.larepublica.pe/19-09-2009/mekler-emplaza-humala-deslindar-con-los-
extremistas>

Toledo: “Basta de crear cortinas de humo”. (2009, Noviembre 29).
<http://www.larepublica.pe/13-09-2009/toledo-basta-de-crear-cortinas-de-humo>

Toledo: Es aberrante que Latinoamérica se dedique a calentar sus fronteras. (2009, Noviembre 29)
<http://www.larepublica.pe/29-11-2009/toledo-es-aberrante-que-latinoamerica-se-dedique-
calentar-sus-fronteras>

Toledo critica al presidente Garcia por validar TLC con Chile. (2009, Marzo
8)<http://www.larepublica.pe/08-03-2009/toledo-critica-al-presidente-garcia-por-validar-tlc-
con-chile>

Castafieda defiende el Metropolitano. (2010, Junio 18).
<http://www.larepublica.pe/18-06-2010/castaneda-defiende-el-metropolitano>

Estudios de Keiko Fujimori y hermanos en EEUU costaron US$ 1 millon 225 mil. (2010, Julio
21).
<http://www.larepublica.pe/21-07-2010/estudios-de-keiko-fujimori-y-hermanos-en-eeuu-
costaron-us-1-millon-225-mil>

Humala dice que gobierno convive con corrupcién. (2010, Abril 25).
<http://www:.larepublica.pe/25-04-2010/humala-dice-que-gobierno-convive-con-corrupcion>

Humala: Alan Garcia prepara fraude en comicios del 2011. (2010, Agosto 17)
<http://www.larepublica.pe/17-08-2010/humala-alan-garcia-prepara-fraude-en-comicios-del-
2011>

Humala: ‘Garcia desperdicid cuatro afios’. (2010, Julio 26)
<http://www.larepublica.pe/26-07-2010/humala-garcia-desperdicio-cuatro-anos>

Iberico: "Castarieda debe presentar las cuentas del municipio™. (2010, Agosto 22)
<http://www.larepublica.pe/22-08-2010/iberico-castaneda-debe-presentar-las-cuentas-del-
municipio>

Keiko Fujimori present6 17 proyectos de ley y cobré un millon de soles. (2010, Agosto 8)
<http://www.larepublica.pe/08-08-2010/keiko-fujimori-presento-17-proyectos-de-ley-y-cobro-
un-millon-de-soles>

Ollanta Humala: "Es inaceptable presencia de tropas EE.UU. en Perd". (2010, Junio 20)
<http://www.larepublica.pe/06-09-2010/ollanta-humala-es-inaceptable-presencia-de-tropas-
eeuu-en-peru>

Ollanta Humala dice que no copiara a Chavez ni a Morales. (2010, Marzo 12)
<http://www.larepublica.pe/12-03-2010/ollanta-humala-dice-que-no-copiara-  chavez-ni-

morales>
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http://www.larepublica.pe/17-08-2010/humala-alan-garcia-prepara-fraude-en-comicios-del-2011
http://www.larepublica.pe/26-07-2010/humala-garcia-desperdicio-cuatro-anos
http://www.larepublica.pe/08-08-2010/keiko-fujimori-presento-17-proyectos-de-ley-y-cobro-un-millon-de-soles
http://www.larepublica.pe/08-08-2010/keiko-fujimori-presento-17-proyectos-de-ley-y-cobro-un-millon-de-soles
http://www.larepublica.pe/06-09-2010/ollanta-humala-es-inaceptable-presencia-de-tropas-eeuu-en-peru
http://www.larepublica.pe/06-09-2010/ollanta-humala-es-inaceptable-presencia-de-tropas-eeuu-en-peru
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Terreno de Puerto Fiel ofrece pista sobre fondos de Keiko Fujimori. (2010, Mayo 31)
<http://www.larepublica.pe/31-05-2010/terreno-de-puerto-fiel-ofrece-pista-sobre-fondos-de-
keiko-fujimori-0>

Villa Stein defiende privilegios de Alberto Fujimori en prision. (2010, Mayo 23)
<http://www.larepublica.pe/23-05-2010/villa-stein-defiende-privilegios-de-alberto-fujimori-

en-prision>

Diario Perd 21

Ollanta Humala no esta libre de responsabilidad en el caso Madre Mia. (2008, Diciembre 16)
<http://peru2l.pe/noticia/212506/ollanta-humala-no-esta-libre-responsabilidad-caso-madre-
mia>

Le exigen a Castafieda Lossio que rinda cuentas claras. (2008, Junio 1)
<http://peru2l.pe/noticia/294430/le-exigen-castaneda-lossio-que-rinda-cuentas-claras>

Antauro: "Podria haber otra rebelion". (2010, Setiembre 24)
<http://peru2l.pe/noticia/643960/antauro-humala-podria-otra-rebelion>

Lourdes Flores: "La seguridad no fue una prioridad de Castafieda". (2010, Junio 6)
<http://peru21.pe/noticia/490558/lourdes-flores-seguridad-no-fue-prioridad-castaneda>

Marcos Ibazeta: "Con Paniagua y Toledo nos dieron una estocada". (2010, Junio 20)
<http://peru21.pe/noticia/497843/marcos-ibazeta-paniagua-toledo-nos-dieron-estocada>

Toledo critica a Garcia por el DL 1097. (2010, Setiembre 8)
<http://peru21.pe/noticia/635838/toledo-critica-garcia-dl-1097>

Toledo: “No me culpen por liberacion”. (2010, Setiembre 26)
<http://peru21.pe/noticia/645084/toledo-no-me-culpen-liberacion-terrorista>

Toledo postulara en 2011 si Keiko sigue primera en sondeos. (2010, Setiembre 6)
<http://peru2l.pe/noticia/634965/toledo-postulara-2011-si-keiko-sigue-primera>

Zumaeta:  "Debe haber un informe sobre  Comunicore”. (2010, Agosto 1)

<http://peru21.pe/noticia/616872/zumaeta-informe-sobre-comunicore>
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ANEXO 1

Tablas de frecuencia: ‘Aprobacion del desempeiio publico’ por cada personajelz.

DICIEMBRE 2007

Tabla 16: Estadisticos — Aprobacion del desempefio publico de personajes seleccionados

EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL,
¢DIRIA USTED QUE | (DIRIA USTED QUE | ;DIRIA USTED QUE | ;DIRIA USTED QUE
APRUEBA LUIS APRUEBA O APRUEBA O APRUEBA O
CASTANEDA DESAPRUEBA DESAPRUEBA DESAPRUEBA
LOSSIO? OLLANTA KEIKO FUJIMORI ALEJANDRO
HUMALA TASSO? HIGUCHI? TOLEDO
MANRIQUE?
Validos 1205 1205 1205 1205
N
Perdidos 0 0 0 0
Mediana 1,00 2,00 2,00 2,00
Moda 1 2 2 2
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1207_01
Tabla 17: En general, ¢ Diria usted que aprueba Luis Castafieda Lossio?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Acumulado
Aprueba 840 69,7 69,7 69,7
Desaprueba 155 12,9 12,9 82,6
Validos
No precisa 209 17,4 17,4 100,0
Total 1205 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1207_01 pregunta P10C

Tabla 18: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba Ollanta Humala Tasso?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 258 21,4 21,4 21,4
Desaprueba 825 68,5 68,5 89,9
Vélidos
No precisa 122 10,1 10,1 100,0
Total 1205 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1207_01 pregunta P11A

12 L uis Castafieda (En este caso se utiliza la pregunta de aprobacién o desaprobacién de gestion como
alcalde), Ollanta Humala, Keiko Fujimori y Alejandro Toledo



Tabla 19: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba Keiko Fujimori Higuchi?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 407 33,7 33,7 33,7
Desaprueba 676 56,1 56,1 89,9
Validos
No precisa 122 10,1 10,1 100,0
Total 1205 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1207_01 pregunta P11B

Tabla 20: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba Alejandro Toledo Manrique?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 339 28,1 28,1 28,1
Desaprueba 744 61,7 61,7 89,8
Vélidos
No precisa 122 10,2 10,2 100,0
Total 1205 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1207_01

pregunta P11D



JUNIO 2008

Tabla 21: Estadisticos — Aprobacion del desempefio publico de personajes seleccionados

EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL,
¢DIRIA USTED ¢(DIRIA USTED ¢DIRIA USTED ¢(DIRIA USTED
QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O
DESAPRUEBA | DESAPRUEBA EL | DESAPRUEBA EL | DESAPRUEBA EL
LA GESTION DE: DESEMPENO DESEMPENO DESEMPENO
EL ALCALDE DE PUBLICO DE PUBLICO DE PUBLICO DE
LIMA, LUIS KEIKO FUJIMORI OLLANTA ALEJANDRO
CASTANEDA HIGUCHI? HUMALA TOLEDO
LOSSIO? TASSO? MANRIQUE?
Vaélidos 655 1208 1208 1208
N
Perdidos 553 0 0 0
Moda 1 2 2 2

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0608_01

Tabla 22: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba la gestion de: el alcalde de lima, Luis
Castafieda Lossio?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 529 43,8 80,8 80,8
Desaprueba 99 8,2 15,1 95,9
Vélidos
No precisa 27 2,2 41 100,0
Total 655 54,2 100,0
Perdidos 553 45,8
Total 1208 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0608_01pregunta P12_D

Tabla 23: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio pablico de Keiko Fujimori

Higuchi?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 426 35,3 35,3 35,3
Desaprueba 640 53,0 53,0 88,3
Validos
No precisa 141 11,7 11,7 100,0
Total 1208 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0608_01 pregunta P13_B



v

Tabla 24: En general, ¢Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio pablico de Ollanta Humala

Tasso?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 258 214 214 21,4
Desaprueba 827 68,5 68,5 89,8
Validos
No precisa 123 10,2 10,2 100,0
Total 1208 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0608_|

01

pregunta P13_A

Tabla 25: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio publico de Alejandro Toledo

Manrique?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 416 34,4 34,4 344
Desaprueba 682 56,5 56,5 90,9
Vélidos
No precisa 110 9,1 9,1 100,0
Total 1208 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0608_01

pregunta P13_D



DICIEMBRE 2008

Tabla 26: Estadisticos — Aprobacion del desempefio publico de personajes seleccionados

EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL,
¢DIRIA USTED ¢DIRIA USTED ;DIRIA USTED ;DIRIA USTED
QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O
DESAPRUEBA | DESAPRUEBA EL | DESAPRUEBA EL | DESAPRUEBA
LA GESTION DE DESEMPENO DESEMPENO EL DESEMPENO
EL ALCALDE DE PUBLICO DE PUBLICO DE PUBLICO DE
LIMA, LUIS OLLANTA KEIKO FUJIMORI| ALEJANDRO
CASTANEDA HUMALA HIGUCHI? TOLEDO
LOSSIO? TASSO? MANRIQUE?
Validos 641 1197 1197 1197
N
Perdidos 556 0 0 0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1208_01

Tabla 27: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba la gestion de: el alcalde de lima, Luis

Castarieda Lossio?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Vélido Acumulado
Aprueba 509 42,5 79,4 79,4
Desaprueba 105 8,8 16,4 95,7
Vélidos
NS/NR 27 2,3 43 100,0
Total 641 53,6 100,0
Perdidos 556 46,4
Total 1197 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1208_01 pregunta P11C

Tabla 28: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio pablico de Ollanta Humala

Tasso?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 311 26,0 26,0 26,0
Desaprueba 795 66,4 66,4 92,4
Vélidos
NS/NR 91 7,6 7,6 100,0
Total 1197 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1208_01

pregunta P12A




Vi

Tabla 29: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio publico de Keiko Fujimori

Higuchi?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 464 38,8 38,8 38,8
Desaprueba 612 51,1 51,1 89,9
Vélidos
NS/NR 121 10,1 10,1 100,0
Total 1197 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1208_01  pregunta P12B

Tabla 30: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio publico de Alejandro Toledo

Manrique?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje

Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 487 40,7 40,7 40,7
Desaprueba 632 52,8 52,8 93,5

Vélidos
NS/NR 78 6,5 6,5 100,0
Total 1197 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1208_01 pregunta P12D

JUNIO 2009

Tabla 31: Estadisticos — Aprobacion del desempefio publico de personajes seleccionados

EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL, EN GENERAL,
¢DIRIA USTED ¢DIRIA USTED ¢DIRIA USTED ¢DIRIA USTED
QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O | QUE APRUEBA O
DESAPRUEBA LA | DESAPRUEBA EL | DESAPRUEBA EL | DESAPRUEBA EL
GESTION DE EL DESEMPENO DESEMPENO DESEMPENO
ALCALDE DE PUBLICO DE PUBLICO DE PUBLICO DE
LIMA, LUIS KEIKO FUJIMORI OLLANTA ALEJANDRO
CASTANEDA HIGUCHI? HUMALA TOLEDO
LOSSIO? TASSO? MANRIQUE?
Validos 695 1259 1259 1259
N
Perdidos 564 0 0 0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0609_01



Vil

Tabla 32: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba la gestion de: el alcalde de lima, Luis
Castafieda Lossio?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Valido Acumulado
Aprueba 599 47,6 86,1 86,1
Desaprueba 75 6,0 10,8 96,9
Vélidos
NS/NR 21 1,7 31 100,0
Total 695 55,2 100,0
Perdidos 564 448
Total 1259 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0609_01 pregunta P7D

Tabla 33: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio pablico de Keiko Fujimori

Higuchi?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 452 35,9 35,9 359
Desaprueba 724 57,5 57,5 93,4
Validos
NS/ NR 83 6,6 6,6 100,0
Total 1259 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0609_01 pregunta P8B
Tabla 34: En general, ¢Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio publico de Ollanta Humala
Tasso?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 274 217 217 21,7
Desaprueba 879 69,8 69,8 91,6
Vélidos
NS/ NR 106 8,4 8,4 100,0
Total 1259 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0609_01

pregunta PSA



VIl

Tabla 35: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio publico de Alejandro Toledo

Manrique?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 480 38,2 38,2 38,2
Desaprueba 702 55,7 55,7 93,9
Validos
NS/NR 77 6,1 6,1 100,0
Total 1259 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0609_01 pregunta P8D

DICIEMBRE 2009

Tabla 36: Estadisticos — Aprobacion del desempefio publico de personajes seleccionados

En general, ¢diria
usted que aprueba o
desaprueba la
gestion del Alcalde
de Lima, Luis

En general, ¢diria
usted que aprueba o
desaprueba el
desempefio publico
de Keiko Fujimori

En general, ¢ diria
usted que aprueba o
desaprueba el
desempefio publico
de Ollanta Humala

En general, ¢diria
usted que aprueba o
desaprueba el
desempefio publico
de Alejandro Toledo

Castafieda Lossio? Higuchi? Tasso? Manrique?
Validos 697 1262 1262 1262
N
Perdidos 565 0 0 0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1209_01

Tabla 37: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba la gestion de: el alcalde de lima, Luis
Castafieda Lossio?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Aprueba 520 41,2 74,6 74,6
Desaprueba 132 10,5 19,0 93,6
Vélidos
No precisa 45 35 6,4 100,0
Total 697 55,2 100,0
Perdidos 565 44,8
Total 1262 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1209 01

pregunta P1E




Tabla 38: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio pablico de Keiko Fujimori

Higuchi?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 422 335 33,5 33,5
Desaprueba 734 58,1 58,1 91,6
Validos
No precisa 106 8,4 84 100,0
Total 1262 100,0 100,0
Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1209 01  pregunta P2B

Tabla 39: En general, ¢Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio publico de Ollanta Humala

Tasso?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Vilido Acumulado
Aprueba 280 22,2 22,2 22,2
Desaprueba 880 69,7 69,7 91,9
Validos
No precisa 102 8,1 8,1 100,0
Total 1262 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1209 01 pregunta P2A

Tabla 40: En general, ¢ Diria usted que aprueba o desaprueba el desempefio publico de Alejandro Toledo

Manrique?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Valido Acumulado
Aprueba 386 30,6 30,6 30,6
Desaprueba 742 58,8 58,8 89,4
Validos
No precisa 134 10,6 10,6 100,0
Total 1262 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_1209 01

pregunta P2D



ANEXO 2

Tablas de frecuencia: ‘Si las elecciones presidenciales fueran mafiana, ;por quién votaria

usted?’ (por candidato).

JUNIO 2010

Tabla 41: Estadisticos — Si las elecciones presidenciales fueran mafiana, ¢por quién votaria usted?

Validos 1235

Perdidos 0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0610_01 (P1)

Tabla 42: Si las elecciones presidenciales fueran mafiana, ¢por quién votaria usted?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje

Vélido Vélido Acumulado
Marco Arana 5 4 4 4
Jaime Bayly 56 45 45 49
Luis Castarieda 294 23,8 23,8 28,7
Algun candidato del APRA 29 2,4 2,4 31,1
Edwin Donayre 9 4 7 31,8
Keiko Fujimori 235 19,1 19,1 50,8
Vilido Ollanta Humala 132 10,7 10,7 61,5
s Pedro Pablo Kuczynski 20 1,6 1,6 63,2
Yehude Simon 7 5 5 63,7
Alejandro Toledo 120 9,7 9,7 73,4
Otro 9 v 4 741
Blanco/Viciado 193 15,6 15,6 89,7
No precisa 127 10,3 10,3 100,0

Total 1235 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0610_01 pregunta P1



SETIEMBRE 2010

Xl

Tabla 43: Estadisticos — Si las elecciones presidenciales fueran mafiana, ¢por quién votaria usted?

Vélidos 1295

Perdidos

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0910_01 pregunta P10

Tabla 44: Si las elecciones presidenciales fueran mafiana, ¢por quién votaria usted?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Vélido Acumulado
Marco Arana 2 2 2 2
Mercedes Ardoz 32 25 2,5 2,6
Jaime Bayly 65 5,0 5,0 7,6
Luis Castafieda 329 254 254 33,0
Edwin Donayre 12 1,0 1,0 34,0
Keiko Fujimori 275 21,3 21,3 55,2
Ollanta Humala 137 10,6 10,6 65,8
Vélidos
Pedro Pablo Kuczynski 24 18 18 67,7
Yehude Simon 16 1,2 1,2 68,9
Alejandro Toledo 176 13,6 13,6 82,5
Blanco/Viciado 112 8,6 8,6 91,1
Otro 22 1,7 1,7 92,8
No precisa 94 7,2 7,2 100,0
Total 1295 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia en base a la base de datos de la encuesta IOP_0910_01 pregunta P10




ANEXO 3

Xl

Resumen de noticias revisadas para el analisis (Noviembre 2007 — Setiembre 2010), resumen

por candidato.

Afio 2007
' Fecha Titulo Tipo

CASTANEDA | 3 Nov. "Cntican supuesto cobro de I-:'IEEj e en importantes Desfavorable

avenidas
HUMALA 1 Nov. "Ollanta exige en el cus;:a-:iﬂfs dinero a educacion y Favorahle

FUJIMORI | 6 Nov. "Fiscal pide 30 afios para Fujimon" (Por matanza dela Desfavorable
Cantuta)

TOLEDO 9 Dic. "Fiscal archiva ocho mt'esﬁgacinnﬁs a ex presidente Desfavorable

Alejandre Toledo

Fuente: Elaboracion propia

Afio 2008
Fecha Titulo Tipo
18 Mar. | "Castafieda ammncia nueva licitacion para comredor vial"| Favorable
CASTANEDA = = :
5 Oct. Piden a Castafieda concumr a"Cnngreso por Desfavorable
cuestionamientos
30 Mar. Ollanta Humala no asistiria Ia segllfnda audiencia por Desfavorable
HUMALA 24 Jy. | "Ollanta Humala no esta libre de _rel?pnnsabi]idad enel | o o o rable
caso Madre Mia
16 Dic. "Simon acusa a Humala" Desfavorahle
12 Mar. "Colina =i exiztio, dice Keiko" Desfavorahle
FUJIMORI 1 Dic. "Investigan 192 nuevos casos por cc_muIT':cifm vineculados Desfavorable
a Fujimorn-Montesinos
10 Ene. "Mueva demanda de Zarai contra _A%Ej andro Toledo Lista Desfavorable
TOLEDO para sentencia
24 Set. | "Pleno discutird hoy acusacion del 2002 contra Teledo" | Desfavorable

Fuente: Elaboracion propia




X1

Afio 2009
Fecha Titulo Tipo
27 Mar. "Alcalde Luiz Castafieda Lozsio aII:Ilagaré Iuces de Lima Favorable
por el planeta
. 1 Jun. | "Le exigen a Castafieda Lossio querinda cuentas claras" | Desfavorable
CASTANEDA
17 Jun. "Comision de Transportes citm:ia dE"gradn o fuerza a Desfavorable
alcalde Castafieda

31 Ot "Castafieda tiene mmcho que transparentar” Desfavorable
2 Abr. "Denuncian a Hurmala pn:;g;e_ffmn asesinato ocumdo en Desfavorable

9 Abr. "Hurnala: "Fujirnon destnuya la insTil'lr.un:inna]idad delas Favorable

Fuerzas Ammadas
HUMALA . "Ollanta Humalahabla de Sendero Luminozo v Abimael ]
Julio : - . Desfavorable
Guzman en Ezpafia
18 Set. "Mekler emplaza a Hu:n_ala ﬁ deshndar con los Desfavorable
extremistas
13 Nov. | "Humala: Se debe replantear laz relaciones con Chile" Favorahle
"Fujimon es condenado a 23 afios de prision por delitos )

T Abr. contra los DDHH" Desfavorable
FUJIMORI 6 Abr. "Fujimon se contradijo en alocucion final" Desfavorable
30 Set. | "Fuyjmmon es declaradoculpable por casos de cormupeion” | Desfavorable

8 Mar. "Toledo critica al presidente (‘_.%ar"cia por ¥alidosar TIL.C Favorable

con Chile
TOLEDOD | 13 Set. "Toledo: “Basta de crear cortimas de humo™ Favorable
20 Nov. "Toledo: Aberrante que Al se dedique a anmarse en vez Favorable

de alimentar a los pobres"

Fuente: Elaboracion propia




XV

Afo 2010
Fecha Titulo Tipo
& Tun. Lourdes Flores: "La segu.tidfd no fue una prioridad de Desfavorable
Castafieda

17 Jun. "Castafieda defiende el Metropolitano" Favorahle

CASTANEDA 1 Aso "Zumaeta: "Debe haber un mfonme sobre Desfavorable
- " g : nn & i
22 Ago. Ibenco: "Castafieda debe_ p_reus-::zntar laz cuentas del Desfavorable
IMUIICIpio
25 Abr. | "Humala dice que gobiemo convive con comipeion” | Favorahble
26 Jul. "Hurnala: *Garcia desperdicido cuatro afios™ Favorahle
"Hurmala Alan Garcia prepara fraude en comicios del
HUMALA 17 Ago. PIDPI T Favorahle
"Ollanta Humala Es inaceptable presencia de tropas _

6 Set. EE U en Perd” Favorahle

24 Set. "Antauro: "Podria haber otra rebelion"" Desfavorable
| "Temeno de Puerto Fiel ofrece pista sobre fondos de ]
31 May. Keiko Fujimor" Desfavorable
- "Estudics de Eeiko Fujimon v henmanos en EEUT ]
FUJIMORI | 20 Jul. costaron USS 1 millén 225 mil” Desfavorable
3 Aco. "Keikp Fujimon presenta 17 proyectos de ley v cobra Desfavorable
un millén de soles
20_Jun Marcos Jbazeta: "Con Pamiagna 'if Toledo noz dieron Desfavorable
urna estocada
& Set. "Toledo postulara =i Keiko sigue pn'merﬁ en zondeos, Favorahle
TOLEDO para no regresar al pazado

8 Set. "Toledo cutica a Gareia por 1 DL 1097" Favorahle

26 Set. Toledo: “No me culpen por liberacion™ de Nancy Desfavorable

Gilborio Conde"

Fuente: Elaboracion propia




