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IMAGEN QUE NOS MIRA: VEDETTES PERUANAS CONVOCANDO
SIGNIFICADOS SOCIALES

Alexander Huerta-Mercado!

Elvira Palomino y su hermano se fugaban de las obligaciones que su padre les habia
impuesto en la chacra de Canete. Ella gustaba de bailar entre cafiaverales mientras su
hermano tocaba el cajén, los vecinos ya la conocian como una chica alegre y talen-
tosa. En Lima, la escolar Gladys Trocones bailaba muy bien pero también disfrutaba
armando coreografias, mientras sus compaferos preferfan las danzas folkléricas.
Gladys imitaba a Gloria Trevi, se subia a los mdstiles de la bandera, sacaba a bailar a
los profesores y se los ganaba con su habilidad para realizar actuaciones memorables.

Ha pasado el tiempo y ambas chicas ya no son escolares sino vedettes. El término
es polémico pues originalmente se reservaba a'una artista que combinara el canto,
la actuacién y el baile en espectdculos de'variedades. Sin embargo, la vedette ha
migrado y se ha especializado junto con los cambios en su contexto. Las revistas
de variedades han desaparecido, lo-mismo que los teatros y café-teatros que las
presentaban, y han ido cediendo espacio a los night clubs para caballeros en donde

1 El presente articulo es parte de un proceso destinado a la consecucién de la tesis de doctorado en
p p p

la Universidad de Nueva York, por lo que agradezco a Gisela Cénepa la oportunidad de articular mis
reflexiones en torno a una perspectiva de antropologia visual y a mis profesores Tom Abercrombie, Faye
Ginsburg, Arlene Dévila y Renato Rosaldo. Tuve la suerte de contar con las observaciones de Norma
Fuller que me ayudaron a resolver dilemas tedricos y sobre todo en el momento de hacer entrevistas.
En el proceso de recoleccién de datos para los eventos de este articulo he contado con la ayuda valiosa
de Claudia Vargas y, para el trabajo de campo, con la compaiifa y reflexion en una primera etapa de
Silvana Garcia y Luiggi Massa. Para el tiempo de elaboracién de este articulo tuve la fortuna de contar
con Grace Lujdn y Tomds Osores, quienes también me ayudaron con la consecucién de imdgenes.
Julio Portocarrero ha sido siempre un apoyo en la accion y en la reflexién. jQué intenso es el trabajo
de campo! A todos ellos mi gratitud y reconocimiento. Las protagonistas de este estudio han sido las
vedettes peruanas, muchas de ellas mencionadas con nombre y apellido a lo largo del texto, aunque la
investigacion abarcé mayor cantidad de testimonios y no terminarfa de agradecerles a todas. Las pre-
tensiones académicas del presente articulo no pueden dejar de lado mi voluntad de rendir un homenaje
y agradecer a sus protagonistas, no solo por haberme permitido ingresar en su universo, siempre polé-
mico y complejo, sino por garantizarme algo que me llena de optimismo y es que nuestra identidad
social no estarfa completa sin la ternura, la alegria y la busqueda del amor de un publico del cual todos
formamos parte.



IMAGINACION VISUAL Y CULTURA EN EL PERU

las vedettes son el especticulo central. También han ido incursionando en eventos
populares al aire libre como conciertos, sorteos y aniversarios, y se han mantenido
discretamente presentes en programas televisivos cémicos y musicales. Aun mis,
el drea de mayor migracidn para las vedettes han sido las pdginas de los periddicos
populares que las han hecho conocidas en un espectro bastante amplio, reformulando
las caracteristicas del oficio.

También han cambiado las definiciones. Si bien es comun decir que ya no exis-
ten verdaderas vedettes, lo cierto es que convencionalmente el serlo define ahora ala
bailarina, cuyo reconocimiento posibilita su interaccién con el publico. Dicho de
otro modo, una vedette es una bailarina que puede articular un espectdculo por si
misma, goza de reconocimiento publico (se le conoce por nombre y apellido en la
mayoria de casos y se sabe de su vida privada a través de los periddicos), y su carisma
y habilidad permiten que, siendo ella el ¢je, pueda hacer participar a los espectadores
(sobre todo varones) en una performance donde siempre se mantendrd como centro y
necesariamente tendrd el control. La veremos entonces animando eventos, despedi-
das de solteros, conciertos de cumbia, bailando en night clubs, haciendo comentarios
graciosos, sacando a bailar al pablico y haciéndolo patticipar en juegos o desafios que
ella se encargard de dirigir. Esta condicién de nicleo del espectéculo, que implica una
performance en vivo y en directo, la define, y sin embargo tendrd necesariamente que
articularse con la circulacién desu imagen en periddicos, television e incluso en su
propio calendario, para poder garantizar su existencia como artista, ser contratada,
incrementar sus ganancias'y poder articular sus redes sociales como tales.

IMAGEN QUE ARTICULA

Este articulo es sobre la imagen de las vedettes, pero —y este es el tema central— gira
en torno a articulaciones o, mejor dicho, a la manera en que ellas recrean, convocan
o reorganizan a través de sus imdgenes una serie de significados, y cémo a partir de
dichas imdgenes podemos articular los significados que las vedettes proyectan. Con
ello estoy incluyéndome en las imdgenes, como creo que todos lo estamos cuando las
interpretamos, independientemente de las intenciones con que lo hagamos.
Imdgenes y significados pueden articularse de manera infinita, por lo que a lo
largo del trabajo de campo he delimitado tres ntcleos en donde circulan las distintas
imdgenes de las vedettes. Tomaré cada uno como un evento e indicaré por un lado el
contraste entre lo que vemos y lo que no vemos pero que, estando implicito, otorga
poder a la imagen de una chica que tanto en vivo y en directo como en la panta-
lla de television, o en una fotografia de menos de veinte centimetros, nos invita a

apreciarla y a entender mds acerca de nuestra cultura urbana. Los espacios que he
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elegido son los periddicos populares donde se publican sus fotos y se da cuenta de
aspectos de su vida, los programas de televisién donde tienen un rol caracteristico
en la comicidad, y los espectdculos en vivo que pueden dividirse entre eventos en
un escenario al aire libre y actuaciones ante un publico restringido a cuatro paredes,
un costo en la entrada y un celo por la privacidad, como los night clubs y algunas
discotecas limenas.

Cuando analicemos la imagen de las vedettes en los espectdculos en vivo discutire-
mos los desafios que presenta a los ideales sociales vinculados con el género masculino
y las caracteristicas relacionadas a los grupos sociales. Los ideales reservados al género
femenino se examinardn cuando mencionemos las especificidades de la imagen de
las vedettes en los periddicos. Por Gltimo, al estudiar su presencia en los programas
cémicos consideraremos los discursos humoristicos que ellas convocan.

Foto 1. Gladys Trocones lista para salir al escenario en la discoteca Tequila
(foto de Grace Lujdn, noviembre de 2008).
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Foto 2. Gladys Trocones en su casa, entre Winnie Pooh y el autor
(foto de Tomds Osores, enero de 2009).

La idea inicial de la investigacién consistia en descubrir a la «verdadera persona»
detrds de la imagen de la vedette; sin embargo, conforme avanzamos, concluimos
que no se trataba de un juego de mdscaras sino de imdgenes que se negociaban de
acuerdo a los espacios, los momentos y las circunstancias que desafian a las distintas
performances_de la vedette. Estando nosotros mismos integrados en este sistema
de interpretaciones era necesario reconocer nuestro rol como parte del proceso de
construccion.

EL DILEMA DEL SIGNIFICADO

He mencionado que este articulo trata, precisamente, sobre articulaciones de signifi-
cado en torno a una imagen. Esto de por si se me hace problemdtico pues, siguiendo
la tradiciéon de Roland Barthes, podria encontrar significados en los eventos. Pero los
significados los construimos todos y es dificil aceptar que un evento pueda albergar
un solo significado. La imagen de la vedette ha sido polémica porque el solo hecho de
verla en plena performance puede generar reacciones de placer, rechazo, indignacién,
humor o indiferencia, de acuerdo a la percepcién de quien aprecia el evento.
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Si el consumo me presenta suficientes desafios al intentar determinar los significa-
dos, el nivel de produccién de imagen —que fue el drea mediante la cual me aproximé
primero al fenémeno— me deparé igualmente problemas. Al querer entender, por
ejemplo, cdmo las vedettes construian el personaje que «performaban» en el escena-
rio, me parecia que lo mds simple era preguntérselo a ellas. Usualmente encontraba
respuestas como «yo soy asi» o «siempre he sido coqueta» o «busco ser auténtica». El
lector comprenderd la angustia que sentia al no poder descubrir las caracteristicas que
intervenian en la fabricacién del rol de vedette cuando me aproximé a las chicas con
libreta de investigador.

Descubri que metodolégicamente daba por sobreentendido que ellas «performa-
ban» un rol distinto a su propia «realidad» y también, haciendo gala de una suerte
de proyeccién, supuse que ellas problematizarfan los procesos de transformacion
de «chica normal» a «vedette en el escenario». Llegué a la conclusién de que ambas
categorfas no necesariamente tenfan que ser distintas y, por otro lado, gracias a la
observacién de la antropéloga Norma Fuller entendi que las vedettes no tenian por
qué problematizar su propia performance y que incluso el hacerlo les hubiera depa-
rado mayor conflicto que el que siempre encuentran en una sociedad que las reclama
juzgdndolas constantemente.

Dicho esto, entonces, queda claro que no busco «desenmascarar» a las vedertes ni
creo ser el propietario de los significados que su performance articula, pero si puedo
buscar entender c6mo se elaboran los mensajes en el contexto en que se convierten
en imdgenes y qué otros tantos discursos articulan sus performances para ser no solo
aceptadas sino también muy queridas (como lo demuestra su popularidad y cons-
tante presencia en la cultura popular peruana) en nuestra sociedad.

Entiéndase entonces que hablaré de los elementos propios del contexto social
que retine y presenta una imagen que dice mucho mds que solo mostrar una chica
mirdndonos, sonriéndonos y coquetedndonos desde sus lentejuelas (cada vez usan
menos plumas).Considero por tltimo, como ya he senalado, que uno de los perso-
najes incluidos en la imagen es aquel que la interpreta pues todos estamos insertos en
nuestras propias maneras de ver las representaciones (Hall 1997).

EL ESPECTACULO PUBLICO: LA VEDETTE EN EL ESCENARIO

El diario Ajd organiza semanalmente, en un escenario implementado para la ocasién,
eventos artisticos consistentes en un desfile de cantantes de cumbia, grupos folklé-
ricos y baladistas junto con performance de cémicos e, invariablemente, mensajes de
un parapsicélogo, conocido como El Huachano, que reparte amuletos prodigiosos.
Al final de estos eventos se suele sortear premios entre quienes hayan depositado los
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respectivos cupones publicados en el diario. En el 2008 gran parte de la distribucién
de los premios estuvo focalizada en los taxistas, puesto que se les invitd a participar
y ganar el llenado de los tanques de sus autos con gas natural. Ante un reducido
numero de concurrentes que no llegaba al centenar, en un pequefo escenario acon-
dicionado en uno de los dngulos de un enorme grifo que repartia el mencionado gas,
la presentadora invitaba a distintas estrellas del especticulo en medio de bromas y
regalos para el publico. La presencia de la vederte es entendida practicamente como el
espectdculo central puesto que es ella quien sacard el cupén ganador.

La vedette es presentada por el anunciador de manera espectacular: «Con uste-
des la bellisima, la sensual, la hermosa...». Ella aparece escoltada por el cuerpo de
seguridad de turno, integrado por guardaespaldas de la empresa o por vigilantes uni-
formados del local en donde actda. Es recibida por el presentador con beso y abrazo
seguidos de un pequeno didlogo en donde la vedette anuncia estar feliz con la ocasion
y con los asistentes. «;Quieren bailar conmigo?». Pareciera que es necesario comenzar
el espectdculo con algin tipo de interaccién con el pablico. Usualmente las pregun-
tas tienen la intencién de provocar una competencia, una confrontacién que revele
participacién de mds de un grupo o algtin grado de complicidad entre los presentes y
la vederte. «;Quiénes son de Alianza? ;De la'U? ;Del Cristal? ;Quienes aguantan mds,
hombres o mujeres?». Luego la orquestade turno toca alguna cumbia y la vederte baila
por un instante demostrando por qué merece ese nombre (lo que mencioné lineas
arriba: porque puede articular un espectdculo por si misma) y a continuacién invita a
alguien a bailar con ella. Generalmente en este punto suelo esconderme detrds de lo
primero que encuentro porque si faltan voluntarios ella elige a quien pueda ayudarla
a hacer un espectdculo gracioso. Con frecuencia el discurso ludico —el chiste— tiene
que hacer ganar un‘acceso: «;Papito, eres casado? ;Cumples con tu esposa?».

Cuando el espectdculo termina, llegan los encargados de seguridad uniformados
y cubren a la vedette, es frecuente que mientras la protegen le pidan a un colega que
les tome una foto posando junto a la artista. Después, un grupo nutrido de varones
hace cola para conseguir una instantdnea junto a ella que no deja de sonreir para los
distintos lentes.

Orra locacién en donde se realizaron los espectdculos publicos del diario Ajd fue
en el patio principal de CentroLima, una suerte de galeria comercial ubicada preci-
samente cerca del centro de la ciudad, construida en los ochenta para contrarrestar el
comercio ambulatorio. Elvira Palomino concentra todas las miradas y ella lo sabe; en
una entrevista posterior sefiala que es obvio que generard una reaccién en los hom-
bres por la poca ropa que lleva y el modo de bailar. Cuando nos recibe en su hogar
nos comenta que los ha visto observdndola y es consciente de que ella genera cierto
asombro. Es cierto.
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Elvira es la misma que da inicio a este articulo. Antes de ser vedette, estudié edu-
cacién en un instituto en Cafiete; mientras hacfa sus practicas comenzé a dedicarse al
baile y acabamos de verla animando un evento en CentroLima. Ahora, desde el sofd
de su casa, nos dice:

Yo soy medio psic6loga; por ejemplo, si veo entre el publico a una pareja, trato de
ganarme a la esposa, que no se pique, que no se ponga celosa. Soy consciente de lo
que causo con el vestido, la ropa de trabajo, yo sé que llamo al morbo a los hombres.
Me he jugado bromitas con las esposas: «Sefiora, jcudntos afos de casados? ;Cémo
hace? ;Cudl es el secreto? Al sefior lo veo bien cuidado [...]». Me quedan mirando. A
la que me mira mal, a ella me pego: «Ya pues, sefiora, con mucho respeto, ;me presta
a su marido?». Una vez una sefiora me sorprendié porque me respondié: «jLléveselo,
no soy celosal».

Foto 3. Elvira Palomino durante una actuacién en Centro Lima
(foto de Grace Lujdn, octubre de 2008).
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Foto 4. Elvira en casa (foto de Alexander Huerta-Mercado, octubre de 2008).

Elvira Palomino definié el proceso de construcciéon de imagen de la vedette como un
proceso permanente de «producirse», lo que le demanda tener diferentes aproxima-
ciones ante el particular desafio de una performance donde la distincién de escenario
y auditorio no estd totalmente definida y donde ni el pablico ni ella pueden sentirse
protegides por algiin tipo de separacién. Esto le exige elaborar estrategias que no
interfieran con un interaccionar fluido. A su vez, este proceso de producirse la acom-
pafa durante las sesiones fotograficas para los diarios que cuentan con su imagen y
para nuestra propia cdmara, ante la cual ella usa libremente su imaginacién y escoge
cémo quiere ser retratada.

Elvira afirma que sus esfuerzos estdn destinados a demostrar que no tiene mali-
cia y que guarda respeto por los hombres y por las mujeres. Es consciente de que
debe emplear mucha energfa en demostrarlo porque las apariencias dan otra impre-
sién. Ademds de recurrir a una explicacién hablada para congraciarse con parte del
publico femenino, tendrd que hacer gala de toda una performance para mantener el
espectdculo en orden, evitando que el voluntario con quien baila exceda los limites

390



ALEXANDER HUERTA-MERCADO. IMAGEN QUE NOS MIRA: VEDETTES PERUANAS

que ella estd planteando; es decir, el espectdculo sugiere mayor libertad de la que
realmente serd permitida.

L]

Foto 5. Elvira observdndose en su coleccién de periédicos
(foto de Alexander Huerta-Mercado, octubre de 2008).

Ella nos comenta algunas cosas que no se aprecian claramente o que, en todo
caso, no percibimos los espectadores que hemos venido a ver su performance. Dice
que toma el dominio de la situacién cogiendo de las manos a su eventual pareja
siempre que puede y de manera sutil, para que ni siquiera él se dé cuenta del control
que ella tiene. A veces le murmura al oido: «Tirate al suelo» y asi lo tiene controlado
mientras baila sobre él.

Estas performances pueden darse en escenarios al aire libre: grifos, centros
comerciales o esquinas habilitadas con toldos y tabladillos, que semanalmente rotan
por distintas zonas de Lima promoviendo espectdculos de publicidad para el diario
Ajd. No son los tinicos espacios en donde la vederte tiene que demostrar el porqué es
reconocida como tal.
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FL NIGHT cLUB

Literalmente el nombre indica que es un local que funciona de noche, en realidad
toda la madrugada, y se caracteriza por brindar un espectdculo exclusivo para varo-
nes adultos consistente en bailes de striptease y en algunos casos breves shows con
pequefias obras teatrales y musicales de corte erdtico. Los precios de entrada y de bar
son caros y estan destinados a una clase media y media alta. Si bien no son muchos
en Lima, gozan de particular popularidad en el siglo XXI, son parte del imaginario
social y su publicidad alcanza todo tipo de periédicos e internet; incluso un local
anuncia a sus artistas en grandes paneles desplegados en camiones que circulan en
las grandes avenidas. Se dice que los night clubs estén siempre en sitios alejados por
lo que es pertinente preguntarse: jalejados de dénde? Usualmente de los sitios de
residencia de los clientes, aprovechando no solo las distancias territoriales que se han
construido en torno a las diferencias sociales en Lima, sino también en zonas indus-
triales, rodeados de fabricas que hacen de su perimetro cercano un sitio desolado y
peligroso en la noche, de no ser por la fila de taxis esperando a la puerta de los locales.

Literalmente la «<imagen» aqui es peligrosa: Lo primero que llama la atencién es
la minuciosa revisién que se hace del cliente que entra al night club. Evaluando las
partes en que se concentran los encargados de seguridad es evidente que se pretende
rastrear los espacios en donde cdmaras, filmadoras o quizd armas pueden ser oculta-
das, aparte de los bolsillos, las medias, el pantalén a la altura de la ingle, incluso el
cabello de ser largo y las mangas de las camisas.

No tengo fotos de estos eventos, no puedo tenerlas puesto que estd prohibido usar
cdmaras pues hay identidades y honras que proteger. El temor no es a la mdquina en si
sino al contenido y.a su circulacién. Al definirse el night c/ub como un lugar en donde
las Gnicas imdgenes estardn solo en la memoria de los concurrentes, no solo permite
espacios de inversién mds efectivos sino que también ayuda a delimitar un dmbito
que en teorfa no-conocerd luego limites. Aqui la tecnologfa visual es peligrosa porque
circula fuera de un contexto protegido, se vuelve evidencia o simplemente incomoda,
revelando las caracteristicas trasgresoras del ambiente. Pero también ayuda a generar
una comunidad de hombres con tanta libertad como discrecién. Y nuestra vederte
puede cruzar limites que en un espacio putblico serfan censurados.

En ambientes en donde prima la oscuridad (que facilita detectar el flash de una
cdmara), generalmente provistos de mesas y sillas o sillones con mesas, mozos y anfi-
trionas hacen circular bebidas espirituosas y actdan desnudistas presentadas solo con
un seudénimo (sobrenombres carifiosos como Milly, Barbie, Sissy), siempre serias,
silenciosas y con poca interaccién con el publico. Casi por regla, a las dos de la

manana aparece la vedette como parte de un especticulo estelar, presentada por una
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voz en off que la anuncia de forma parecida al espectdculo puiblico que hemos descrito
antes, y comienza un evento similar con baile y coreografias, para luego pasar a los
juegos que —dadas las caracteristicas mencionadas— observardn un nivel de trasgre-
sién con respecto a la conducta esperable en un especticulo piblico. Es interesante
mencionar que aqui la vedette tiene un mayor grado de vulnerabilidad, puesto que si
bien hay encargados de la seguridad, el escenario se abre para una mayor libertad de
los participantes que salen a su pedido a bailar con ella.

Eva Maria Abad, una vedette que pasé su infancia en Pucallpa y que se inicié muy
joven en el baile como integrante de grupos de folklore selvético, me confesé que viendo
un espectdculo en Miami habia aprendido algunos trucos, como por ejemplo desvestir
inmediatamente al hombre, ya sea rompiendo los botones de sucamisa o quitindole
el polo, con lo que sentia que ganaba el poder: «Una vez ahidesnudo ya lo tengo, ;no
crees?». Esta accion de evidenciar la panza o el cuerpo semidesnudo es comin tanto en
el espacio abierto como en el night club, y es realmente parte del control.

Gladys Trocones, de quien también hablamos al comenzar el presente texto, me
comentd que en casos extremos, luego de desnudar el torso del concurrente, lo hace incli-
narse y le saca la correa con la cual lo azota y le deja el cuerpo marcado «como recuerdo.
Lo cierto es que es interesante ver como esta coercion social, junto con las bromas que
gasta la vedette al concurrente, son suficientemente efectivas para prescindir de los ser-
vicios de los agentes de seguridad ' que, sin embargo, siempre estdn alertas y vigilantes.

Los juegos también son a la vez una forma de control y una manera de eviden-
ciar la vulnerabilidad masculina. Generalmente consisten en concursos de baile tipo
striptease entre hombres, o en los.que se colocan globos inflados entre dos concur-
santes para que estos, fingiendo posturas sexuales, los revienten. No faltan los juegos
de intercambio de ropas o concursos consistentes en disfrazar a los participantes de
bebés que deben ser amamantados por asistentes premunidos de biberones con vino.

El ganador usualmente recibe como premio, junto con una botella de cerveza,
algtin calendario-o alguna entrada para un restaurante que busca promocién. Sin
embargo, el premio més esperado es un baile con la vedette, que lo realiza mientras el
ganador estd sentado, echado en el suelo o pegado cuerpo a cuerpo con ella.

LA OTRA IMAGEN: EXHIBICION DEL «CASI DESNUDO» DE Y POR LA VEDETTE

Tanto ante una comunidad amplia —la del evento publico del diario 4jd, por ejem-
plo—, como en la comunidad de pares que se conforma entre los hombres que
asisten al night club, la vedette aplica una serie de técnicas no aprendidas en escuela
alguna sino viendo a sus colegas o entendiendo la l6gica de la situacién que le ofrece
un espacio poblado en gran parte por hombres estimulados por su presencia.
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Sea al aire libre o dentro del night club, la performance no presenta un escenario
definido; es decir, el ptblico no estd protegido por una linea limite y es susceptible de
formar parte del especticulo como protagonista, aunque —como he insistido— este
espectdculo no puede preservarse en una cimara.

Si bien lo que define a la vedette es la capacidad de ser protagonista en este tipo
de espacios, dicha capacidad no es el primer paso en su construccién. En realidad,
ella ha sido creada previamente en las imdgenes de la prensa y, en menor grado, de
la televisién; esto garantizard que estemos hablando de alguien famoso. Su imagen
estd siendo construida e incluso parte de ella ya lo ha sido a partir‘de las fotos e
historias periodisticas a las que hemos aludido. Y, claro, segtin la critica feminista de
Laura Mulvey, estaria dirigida exclusivamente a la mirada masculina y reafirmaria
de muchas formas la imagen de mujer objeto®. Sin contradecir lo mencionado, hemos
visto en la descripcién de eventos que, al mismo tiempo, la vederte problematiza en
la performance la virilidad de sus coparticipantes y con esto los controla, haciendo
publico el poder de desnudar frente a los otros el cuerpo masculino, poniendo de
manifiesto no solo los temores sino también la sancién social de la burla.

Mientras que las vedettes pueden considerarse como la evidencia visual de una cul-
tura machista, también representan el desafio y la publicidad de lo vulnerable, que las
hace poderosas. Pero si su semidesnudez reafirma la cldsica idea de «<mujer objeto» o
«trofeo», es la desnudez a la que ellas'someten a los hombres lo que paradéjicamente
desafiaria esta masculinidad otorgada.

:Masculinidad desafiada? No niego que la imagen de la vederte como objeto de
consumo sea un medio de afirmar masculinidad entre los miembros del pablico y
que pueda verse como trofeo, cosificacién del cuerpo o anulacién de atributos que
no sean los corporales; sin embargo; las cosas nunca suelen ser tan simples en una
sociedad poblada de contradicciones como la peruana.

Norma Fuller desarrolla las contradicciones en la construccién de la masculi-
nidad en la clase'media peruana, en donde la performance requerida al hombre en
el guién social implica fortaleza fisica y potencia sexual que corrobore su virilidad,
mientras en el plano doméstico se le pide fidelidad y una suerte de caballerosidad
que corrobore su hombria, para finalmente pasar al nivel ptblico donde se le exige

2 Fn un tratado inscrito dentro de la teorfa cinematogrdfica feminista, Laura Mulvey diferenciaba
—desde una perspectiva psicoanalitica— dos tipos de placer generado por el cine: aquel que se siente
al usar a otra persona como estimulacion sexual a través del sentido de la vista, y el placer narcisista del
espectador al identificarse con la imagen (Mulvey, 1981). Mulvey sostenia que el cinema estaba estruc-
turado para la «mirada masculina» en la mayor parte de las producciones en donde la mujer era solo un
mero espectdculo; esta mirada era construida incluso desde el mismo momento de enfocar el lente de la
cdmara. Si bien se ha cuestionado la teorfa de Mulvey por la pasividad asignada a la mujer y por no tener
en cuenta la posibilidad de una «mirada femeninay, la idea de una «mirada masculina» es sugerente.
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éxito econdémico, politico y social (Fuller, 2001). Estos tres planos son a la vez con-
tradictorios y desafiantes, vigilados por la misma sociedad y puestos constantemente
a prueba. En este contexto de construccién conflictiva, el espacio lidico que plan-
tea la vedette confronta el aspecto relacionado con la virilidad de los miembros del
publico que aceptan «performar» con ella. Estdn expuestos a los chistes relacionados
al tamano y capacidad de ereccién del pene («Papito, no te sobresale nada») o entodo
caso son humillados por lo contrario, por ser considerados «mafosos». La wedette
recrimina publicamente a su ocasional parmer, le jala los cabellos, le aprieta el cuello,
sugiriendo que no es un hombre sino un nifito e incluso llama a seguridad para
que lo someta a un probable hostigamiento. Evidenciar una falta de virilidad (tener
pene pequefio, no conseguir excitacién o exhibir escasa musculatura) o una falta de
hombria (ser manoso, mal intencionado, poco caballero) esiel hecho de hacer visible
lo invisible y de convertirse ella en una suerte de cémplice mutuo con un piblico
que le otorga poder o, en todo caso, somete al participante al escrutinio publico en
una comunidad que por ser de pares (asistentes a este espectdculo) limita su juicio al
humor. Pero de la risa hablaremos luego.

Hay un elemento que es constante en las presentaciones en vivo de las vedettes y
que es su mejor herramienta: una imagen que capta la atencién (y que es enriquecida
por las imdgenes fotogréficas y televisivas). Es tiempo de buscarlas en los periddicos.

PRENSA Y ETNICIDAD

Si hay un elemento que ha extendido las caracteristicas propias de la cultura popular
en todo el territorio nacional, ha demostrado su aceptacién y ha dado lugar a un eje
amplio de circulacién de las imdgenes —entre ellas las de nuestras vedettes— es el
de la prensa en formato tabloide conocida genéricamente como «periddicos chicha.

Eduardo Lavado hace un seguimiento de la presencia de la vedeste en la cultura
popular peruanay califica a los afios cincuenta como la era del cabaret, que devino en
café-teatro durante las décadas subsiguientes, en donde se pasaba del especticulo de
variedades a obras de corte picaresco, y que decayeron para la década de los ochenta
debidoa la crisis econdmica, los toques de queda, los apagones y la violencia politica.
Las vedettes migraron entonces a los programas cémicos (de los que también habla-
remos luego) para hoy, en el siglo XXI, saturar la prensa popular, donde las vemos
retratadas todos los dias, enterdindonos de sus vidas y escindalos’.

3 Eduardo Lavado: «Vedettes: una especie en extincién», edicién digital de Pers.21. http://peru2l.pe/
impresa/noticia/vedettes-especie-extincion/2005-01-31/4392
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Sin embargo, desde los albores de la prensa popular en el Pert, las vedettes han
tenido definida presencia. Juan Gargurevich relata que en julio de 1951, como estra-
tegia de mérketing, el diario Ultima Hora recurria al impacto que habia causado el
ritmo denominado «mambo» y su sensual manera de bailarlo en Lima (a tal extremo
que incluso la iglesia peruana habia tomado cartas en el asunto, con la amenaza de
excomunién por parte del cardenal de entonces, monsenor Guevara, para quienes lo
bailaran o lo escucharan). El diario publicaba los pasos en primera pdgina a modo de
lecciones diarias. También en un proyecto bastante audaz se publicaba cada dia un
gran recuadro que pedia «Veinte chicas para una compaififa de revistas», entendién-
dose esto como un espectdculo musical que serfa llamado las «Bikini Girls», una de
cuyas integrantes seria Betty di Roma, joven iquena radicada enel Callao que queda-
ria en la retina de muchos limefios y dejaria como paradigma la herencia de México
y el Caribe, el mambo y las nuevas definiciones de la sensualidad latina.

Fue en el Teatro Monumental, en la avenida Venezuela, en Brefa, donde debu-
taron las frescas veinteaferas convocadas por Ultima Hora para integrar el grupo de
baile las «Bikini Girls». Y entre ellas, la reina indiscutida era la morena clara Betty
di Roma, por sus grandes ojos verdes, sonrisa amplia, desenfadada y, sobre todo, de
sensualidad irresistible para los tiempos. El cine mexicano habia impuesto un nuevo
patrén de belleza para las bailarinas de ritmos tropicales y ya no estaban de moda las
regordetas de los afios anteriores. Los filmes nos trafan ahora a Marfa Antonieta Pons,
Amalia Aguilar, Emilia Giu, Meche Barba, que lucian cinturas estrechas y bustos
sugerentes pero no desbordantes (Juan Gargurevich, Blog del Tio Juan, htep://tiojuan.
perublogs.com/2005/05/Betty-bailo-hasta-el-final.html Consulta: 5 de mayo de 2005).

Como cita Gargurevich, el cine mexicano sentaba paradigmas y habia venido
reforzado econémicamente por el apoyo de la politica de buena vecindad de los Esta-
dos Unidos de América con los paises de habla hispana del sur durante la segunda
guerra mundial. Lejos de imitar al cine hollywoodense, el cine mexicano generd su
propia época deoro pero, por sobre todo, su propia identidad; o, mejor dicho, irradi6
una imagen poblada por perfiles nacionalistas de virilidad: el charro, el vaquero de la
frontera, el galdn cantante, el héroe noble. Una respuesta al cowboy estadounidense
resulté-en la idea del macho que a su vez era contrapuesto a las distintas imdgenes de
la mujer, que podian ir desde la madre abnegada y sufrida a la heroina que padecia
en silencio o buscaba redencién.

Octavio Paz proyectaba los estereotipos mexicanos a los mitos fundacionales de
la conquista, contrastando las imdgenes de la mujer conocida como la «malinche»
—que segun la tradicién se vinculé al conquistador espafiol— con la imagen
purificada de la Virgen de Guadalupe encarnando las virtudes de la pureza y de la
maternidad, y articulando las ideas de la exclusividad del plano doméstico para la
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mujer (Paz, 1959). Asi como la encarnacién de la intensa masculinidad precisaba la
contraparte de virtud femenina, las heroinas del cine mexicano necesitaban de una
contraparte que no solo realzara al bien frente al mal y reivindicara los valores, sino
que destruyera la familia y los ideales de aquellos que quisieran caer en sus brazos
(Bernheimer, 1993; Lépez, 1991).

Las rumberas aparecian tanto como la parte alegre y vinculada con la naturaleza
(estereotipo muy bien aprovechado en Hollywood a partir de los afos veinte donde
escenarios con palmeras y bananas asociaban la feminidad caribena con la naturaleza
tropical) o como la chica fatal que destruia con tentaciones a la familia bien cons-
tituida y ejemplar de la pelicula. Se puede decir mucho acerca del rol de la mulata
rumbera como imagen en los discursos fundacionales del Caribe; sin embargo, ello
no es nuestro tema. Baste decir que las imdgenes de la épocade oro del cine mexicano
y el impacto de la musica caribena (cuyas bailarinas también «performaban» en el
cine de México) han sido parte importante de la constitucién de nuestras bailarinas:
hemos recibido una influencia medidtica que las presentaba como chicas asociadas
con una naturaleza tropical y, por otro lado, confirmando una imagen que las este-
reotipaba como non sanctas’.

Pero nuestras vedettes no son caribefias ni pretenden serlo y al verlas encontramos
toda una constelacién de colores y brillos, ellas pueden deslumbrarnos con cabellos
rojo intenso, rubio clarisimo o‘negro azabache. Pueden recurrir a lentes de con-
tacto de colores claros, a maquillaje permanente y a labios rojo carmesi. ;Intento
de blanqueamiento? ;De asumir patrones de belleza dominante? Ambas respuestas
serfan afirmativas si solo nos limitdramos a la foto y, sin embargo, como hemos dicho
persistentemente, esta imagen articula muchos significados. Las vedeztes no solo son
apariencia sino actitud, asi como los criterios étnicos no estin forzosamente ligados
a una apariencia.

VEDETTES CHOLAS

En diciembre del 2004 el futbolista peruano Paolo Guerrero regresé de Europa
trayendo consigo una novia alemana. Las reacciones de algunas vedettes fueron publi-
cadas en el diario E/ Chino, bajo el sugestivo titulo de: «Nosotras tenemos mejor
carne.

4 Curiosamente, en el Nuevo Testamento, mientras las prostitutas son perdonadas o incluso colocadas
en un lugar preferente en el reino de los cielos, la imagen de la bailarina (conocida por tradicién como
Salomé) implicada con su acto en la decapitacion de Juan Bautista ha articulado significados de malicia,
manipulacién y, sobre todo, de poder peligroso y pecador.

397



IMAGINACION VISUAL Y CULTURA EN EL PERU

A pesar de que muchos han visto con buenos ojos a la pareja del futbolista Paolo
Guerrero, también hay detractores, principalmente las conocidas bailarinas del
medio, pues aseguran que las peruanas tienen lo suyo y que aunque muchas son
rubias al pomo, «<somos mds carifiosas y ardientes que cualquier extranjera».

Maribel Velarde: «La carne nacional es mejor. Acd somos cholitas buenas y apre-
taditas, y podemos tefirnos. No tendria razén para fijarse en las extranjeras [...]» (E/
Chino, versién digital, 16 de diciembre de 2004).

La sensualidad sugerida aparece como algo esencial que les ofrece una ventaja
frente a las europeas, de quienes ademds pueden copiar ficilmente el color de cabello,
si lo desean, mediante el tenido, que aparece como algo secundario. En el mismo
articulo hay una segunda opinién: «Gladys Troncones: Cada uno con su gusto, pero
las peruanas somos mejores, mds carinosas, buenas, calientes y ardientes en la cama.
De repente ahora que estd viviendo en Alemania se ha vuelto liberal y frio, por eso
prefiere a las alemanas».

«Somos cholitas buenas y apretaditas» confirma este capital social que estd aso-
ciado a la «choledad» de las vedettes. Sin embargo, este tipo de representacién es
nuevo en los medios peruanos.

Lo «cholo» ha denotado histéricamente ‘mestizaje, una categorfa cultural de
trdnsito (Quijano, 1980) o una categorfa recurrente para clasificaciones sociales
jerarquizantes y estratégicas (Nugent, 1992). Ha sido tanto reivindicatoria como
marginal y se ha referido tanto aun tipo de cultura, un tipo de mestizaje, como a un
tipo de apariencia.

En los medios de comunicacién «cholo» ha sido, a la vez, una categoria para
definir una otredad que podia ser aproximada con agresion (estereotipos raciales en
telenovelas), con humor (tanto victimizando al migrante como reivindicdndolo) o
con afén reivindicativo. Por su parte, los estereotipos ligados no al cholo sino a la
chola han circulado de manera notable a través de representaciones ludicas que de
alguna manera confirmaban la distancia que demostraban, y generalmente a través
de rravestis’. La imagen humoristica de la chola aparecia mds bien como contrapo-
sicién a la idea de mutismo, distancia y seriedad, con cholas trasgresoras, alegres y
desafiantes.

5 Seria injusto no mencionar la presencia de grandes actrices como Teresita Arce que en Radio Nacio-
nal personificaba a la «Chola Purificacién Chauca», a Olinda Caballero en la televisién con «La Chola
Energia» y a Maria del Carmen Ureta con el personaje de «Orsola», entre otros queridos personajes
femeninos. Sin embargo, ha existido un impacto particularmente fuerte de la chola travesti, personaje
que también ha paseado su presencia tradicional en los carnavales de Ayacucho y Apurimac, como parte
de los tradicionales ritos de inversion propios de la fecha.

398



ALEXANDER HUERTA-MERCADO. IMAGEN QUE NOS MIRA: VEDETTES PERUANAS

Es mejor ceder la palabra a uno de los actores pioneros en encarnar el ya celebre
rol de chola:

Habia un programa de radio, Loquibambia, un éxito, y ahi empecé a imitar a una
chola [...] Después la llevé a la television, tenia mi puesto ahi, vendia culantro,
limpiecito, rico y barato [...] Después queda la satisfaccién de haber dado idea'a
tantas cholas que han salido. Antes nadie hacia de chola, ahora hay 50 mil cholas
(Rossini, 2008).

Guillermo Rossini nos narra asf la creacién de un personaje de chola que con
caracteristicas distintas, pero siempre lidicas, también han creado Ernesto Pimentel
(«Chola Chabuca») y Jorge Benavides («Paisana Jacinta»), por solo citar a algunos.
Desde una perspectiva de carnaval, estos personajes toman la iniciativa, se burlan de
los poderosos o hablan en broma de temas relacionados con la sexualidad. Podriamos
hacer un ejercicio de perspectivas para ver qué «inversiones» de lo esperable social-
mente son las que al final causardn la risa o, en todo caso, qué se esperaria de una
mujer asociada con la regién andina para que su opuesto genere la risa.

Pero nada es estdtico y las imdgenes se adaptan a los cambios. Es interesante ver
que los cambios relacionados con la choledad femenina no solo vienen junto con la
adopcién de patrones modernos de construccién del cuerpo sino también con una
redefinicién de las clases medias y deldos nuevos actores, no solo dentro de las panta-
llas sino, sobre todo, fuera de ellas, como un putblico mayoritario que demanda otro
tipo de representaciones.

LLEGA LA SENSUALIDAD

Monique Pardo me cuenta que cuando llegé al acropuerto de Huamanga a mediados
de los afios noventa, en tiempos en que atin habia remanentes de la violencia politica,
le llamé laratencién ver inscrito en un mural la letra de la cancién: «Adiés pueblo
de Ayacucho», me tararea la cancién y me cuenta sus experiencias en Huamanga.
Iba ella caminando por el mercado y le gustd un traje de fiusta cusquefia que estaba
colgado en uno de los puestos; ante su sorpresa, la caserita se lo regal6 al reconocerla.
Ella, llegando a Lima, le hizo unas modificaciones: «recorté descaradamente la falda
—me dice con aire de complicidad y travesura—, sabes que en el Pert gusta lo lla-
mativor. Y si que lo sé, nuestra cultura popular es particularmente colorida y con un
caracteristico «horror al vacio» imposible de ignorar.

Me gusta oir a Monique explicarme cémo el mestizaje peruano es a la vez alegre
y creativo: «Soy chola, puede que sea una blanquifiosa, limefia, mazamorrera, pero
soy chola y marqué un nuevo hito, me vesti de chola, mostré mis buenas piernas,
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piernas peruanas, como un roble, piernas que me han permitido estar de pie». En el
testimonio de Monique encontramos una concepcién de «chola» mucho mds amplia,
que se funde con la peruanidad centrada en la fortaleza y en la sensualidad. Y los

noventa nos deparan una nueva arena para novedosas vedettes.

TECHNOCUMBIA, INTﬁRPRETES, BAILARINAS Y UNA NUEVA IMAGEN PARA
LA CUMBIA PERUANA

Hay un acuerdo en que la cumbia peruana ha atravesado una serie de perfodos que
coinciden con los distintos procesos sociales ligados a la migracién de los setenta, al
llamado desborde popular de los ochenta y al radical acceso a un sistema neoliberal
en los noventa, en un contexto de apertura agresiva al mercado internacional, de
privatizaciones, de impresionante corrupcién politica y de una nueva clase media. Es
en los noventa cuando el acceso a la modernidad genera no solo cambios en el uso
de sintetizadores electrénicos sino también busca acceder al mercado internacional
(Quispe Ldzaro, 2000; Romero, 2007). Llamé la atencién que, a diferencia de las
manifestaciones anteriores como la cumbia costena o la andina, la technocumbia
tuviera a las mujeres como protagonistas, no solo en las cantantes principales (Rossy
War, Ruth Karina, Ada Chura, Ana Kohler), sino también en las coreografias que
destacaban por la presencia de chicas'con ropas bastante diminutas. En muchos casos
aprovechando el estereotipo del traje de los nativos (que a decir de Romeo Grom-
pone correspondfa mds a nativas polinésicas) y todo el imaginario sensual asociado a
las zonas tropicales.

A su vez, la technocumbia representa una apropiacién de modernidad y se mues-
tra abierta al mundo en cuanto a sus influencias y como producto exportable. La
imagen de la mujer como lider de este fenémeno no revisa su utilizacién como objeto
sexual, sino mds bien le exige una apariencia estética que corresponda con patrones
exportables, cuerpos esbeltos y proporcionados, y actitudes sensuales. Se reproduce
la capitalizacion de estereotipos que caracterizé el uso de ambientes del Caribe como
marco perfecto para las bailarinas del cine de la primera mitad del siglo XX en las
imdgenes de una selva salvajemente sensual en el Perd. Los grupos de cumbia con-
formados por mujeres empiezan un apogeo y ex vedettes son convocadas a este tipo
de grupos.

El hecho de que los mismos artistas capitalicen el estereotipo no niega sino con-
firma la observacién de Jorge Thieroldt consistente en la influencia de la selva en
lo que ahora conocemos como cultura chicha y a través de los distintos ritmos de
cumbia peruana que también nos traen una forma de identidad (Thieroldt, 2000).
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Personajes populares como las cantantes folkléricas y cantantes de cumbia han
accedido a mayores niveles de exposicién medidtica y sus vidas han sido inspiracion
del denominado boom de las miniseries; es decir, historias televisivas serializadas en
donde se presentan biografias idealizadas o de tono melodramdtico protagonizadas
por artistas populares como paradigmas de esfuerzo y tenacidad frente a la margina-
cién. Tula Rodriguez, exitosa ex vedette, actriz y empresaria, hizo el papel de esposa
del cantante Lorenzo Palacios «Chacalén» y coment sus esfuerzos al diario £/ Trome:
«He tenido que hacer muchos sacrificios como engordar, cambiar de look, pero con
esto ha quedado demostrado que las cholas si podemos ser protagonistas. Adios
rubias y pelirrojas, las cholas estamos de moda» (£/ Trome, 4 de mayo de 2005).

El hecho de que Tula Rodriguez pueda representar a la esposa de un cantante
popular que se identificaba con su propio publico denota también el grado de coti-
dianeidad y cercania que la vederte ofrece al aceptarse como chola y, con ello, marca
distancia de otras modelos que serian consideradas lejanas o distantes frente a una
«chica que vive al lado».

Sin embargo, esta cotidianeidad que la vedette reclama como capital social serd
excedida por las caracteristicas que la hacen un ser extraordinario. La imagen de su
cuerpo cobra valor debido a lo distinto de lo. cotidiano, usualmente definido por
modificaciones quirtrgicas que la hacen verse voluminosa, especialmente en los
senos y en los gliteos, y hacen deella una imagen superlativa y distinta a su entorno,
llamando la atencién sobre 4reas del cuerpo que usualmente son cubiertas por el
discurso cultural del recato. Ello las hace extraordinarias frente a cualquier discurso
que critique la vanidad, la frivolidad o las formas adecuadas de cuidar el cuerpo; las
vedettes son diferentes a lo cotidiano en este aspecto por lo que habrd un afin de
nivelar esta imagen justificando su presencia y reforzdndola con discursos en donde
ellas también se presenten como chicas cotidianas.

LA IMAGEN ARTICULANDO MEDIACIONES

Hemos visto que la imagen de la vedette puede articular una serie de discursos que
circulan en la cotidianeidad respecto a gustos, caracteristicas, estereotipos e identi-
dades. Plasmada en el periddico es literalmente la foto delineada de una chica en
tanga haciéndonos participes de la imagen a través de su mirada, no frontal sino
por encima del hombro, acompanada de una pose que nos recuerda la perspectiva
de Berger, quien senalaba que en las representaciones femeninas las mujeres parecen
estar siempre conscientes de que son observadas y, bajo esta influencia, se observan a
si mismas (Berger, 1972).
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Llama la atencién que las imdgenes de las vedestes puedan circular de manera tan
libre en el frontis de muchos quioscos —puesto que no hace falta comprar un diario
para apreciarlas en ese mosaico multicolor de ejemplares colgados en los puestos
de venta cada manana—, teniendo en cuenta los discursos morales dominantes en
la educacién formal, en el catolicismo y en los conceptos aceptados de decencia y
recato, particularmente dirigidos hacia las mujeres en la mayor parte de espacios
urbanos en el Pera.

En otro articulo he mencionado que la prensa popular se mueve en un contexto
que no es considerado dentro del circuito formal, no entra en el discurso aceptado
como cultura oficial promovida y deseable por parte del Estadoy de la Iglesia, no
forma parte de la cultura aceptada como representativa, incluida en la oferta turis-
tica de romanticismo indigenista congelado en el tiempo. Es mds bien un espacio
fuera de estos juicios, visto como poseedor de poca distincién 'y, por lo tanto, libre
también de un escrutinio que impida su propia existencia (Huerta-Mercado, 2004).
Sin embargo pese a este tipo de libertad, los discursos periodisticos populares tam-
bién deben buscar su articulacién con los discursos hegemdnicos y si bien pueden
aparecer las vedettes semidesnudas, lo hardn como parte de un articulo que denun-
ciard infidelidades, las acusard de exhibicionistas o hard juicios adecudndose a una
moral catdlica.

La misma foto de la vedette no la muestra totalmente desnuda sino vestida a través
de la performance de bailarina. Roland Barthes sostenia para el caso del szriptease algo
que es perfectamente asociable con.esta situacién: la danza aparece como un vestido
en si mismo y la idea del arte como expresién no solo justifica sino que modela la
postura en la que la vedeste, definida desde el principio como bailarina, nos mira
(Barthes, 1972). Al analizar la circulacién inicial de la fotograffa erdtica como bien
de consumo, Selomon-Godeau sostiene que tan temprano como los primeros dague-
rrotipos que aparecieron en Paris en la segunda mitad del siglo XIX, la circulacién de
fotografias eréticas se hizo a través de la imagen de bailarinas de ballet desplegando
sus piernas.en el momento del baile (Solomon-Godeau, 1993).

RAZON DE LA IMAGEN

Aun con estas mediaciones la imagen publicada de la vedette exige una razén de ser
y, como hemos adelantado, esta noticia serd sometida al juicio moral que es siempre
conservador en la prensa popular. Las posibilidades son binarias: la vedette hablando
sobre ella misma y/o alguien mds hablando sobre ella. En el primer caso, la vederze

usualmente se referird a sus proyectos de vida, comentard sus problemas u opinard
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sobre lo que se le pregunte. Cuando se habla sobre ella, los temas podran variar desde
elogios hasta criticas y acusaciones lindantes con casos policiales. Realmente al abrir
el periédico y leer los testimonios enriquecemos la imagen de la vedeste. Su rol de
madre y el sacrificio que debe hacer por su hija o hijo constituyen uno de los temas
mds convocados. Un contraste interesante frente a la imagen de chica que busca
seducir en la portada.

Mientras que en la presentacion en vivo (en publico) la vederte confronta a los
varones enrostrandoles el desafio de una masculinidad puesta a prueba, en los tes-
timonios que ella da acerca de si misma y en los que se dan sobre ella existe toda
una articulacién de roles esperables de género, complementarios<o contradictorios.
La idea de la virginidad y de la maternidad como valores paradigmdticos e ideales
impuestos a la mujer ha correspondido a una delimitacién del espacio femenino
donde ella puede ser vigilada en una suerte de reino y cdrcel (Fuller, 1993); en el otro
extremo se ha constituido otro tipo de imdgenes que buscan ser evitadas dentro del
imaginario de la clase media peruana: la de la seductora (que invierte el rol de con-
quista que le corresponderia en teoria al varén) y'la de la prostituta (que trafica con
el impuesto honor sexual, por lo que se la excluye socialmente).

Como hemos mencionado, las vedertes suelen aparecer en las portadas de los dia-
rios como chicas seductoras (parte de su rol artistico) y hablar de si mismas como
madres preocupadas por sus hijos, como chicas de su casa, trabajadoras y sacrifica-
das; mientras que las acusaciones contra ellas las han asociado frecuentemente con
la prostitucién, desatando escandalos y juicios que han trascendido los programas
de chisme y especticulo. La vedette demuestra la permeabilidad de estas imdgenes
impuestas fluyendo del ideal a'su opuesto y articulando diferentes significados.

Como se plante6 desde el inicio, la informacién que figura en la prensa popu-
lar es la forma-actual que define la permanencia y el reconocimiento de la vedette,
por lo que toda nota positiva o negativa, llimese arenga o escidndalo, prolongard su
existencia artistica, y la popularidad que ella pueda adquirir a través de estos medios
elevard el valor de su performance y le garantizard ser tomada en cuenta para eventos
y espectdculos en vivo que necesitan de esta retroalimentacién.

Si bien la prensa escrita es necesaria, la televisién es el medio de comunica-
cién que permitird a la vedette «performar» y ser vista en sus roles de bailarina y
actriz; ademds, la riqueza del medio le permitird tentar espacios para acceder al
papel de animadora y presentarse ante un nuevo tipo de publico. La televisién
también ha sido un dmbito que las ha vigilado y las ha acusado, a través de los
programas de chisme del especticulo que han sido una suerte de pandptico para

ellas. Estos programas que invierten los espacios privados y ptblicos son vigilantes
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de discursos morales conservadores relacionados a la fidelidad, a la hombria y en
general a la decencia, pese a que en apariencia tienen un lenguaje popular, parecido
al de la prensa escrita que comentamos. No es de extrafnar entonces que a partir de
la segunda mitad de la década de los noventa (esta década ha sido recurrente en
el andlisis de las vedettes actuales) las vedettes hayan tenido una intervencién cons-
tante, polémica y determinante en estos espacios. Su presencia en los programas
de chisme nos daria para todo un articulo nuevo mds adelante, pero ahora veamos
otro tipo de programa.

Los PROGRAMAS TELEVISIVOS COMICOS

Gladys Trocones es una bailarina de primera, la hemos ido a ver en sus ensayos
y tiene un concepto elaborado de coreografia (donde combina flamenco, mambo
e incluso reggaeton); jimaginen lo dificil que es bailar con zapatos de plataforma
altisima! Parte de la explicacién es que ella se inicié bailando para grupos de cumbia
y en discotecas. Le pregunto cudndo comenzé a llamarse vederze y ella me corrige la
pregunta, me dice que mds bien ella comenz6 a'sentir que estaba llegando a ser vederze
(considera que atin estd en proceso de serlo) al aparecer en programas cémicos, junto
a chicas que ella misma consideraba vedettes. Mejor aln, su nombre empezaba a
aparecer en los créditos. Le pregunto por algunos de sus roles y me comenta el de
enfermera sexy, el de chica inocente y el de esposa de un cantante popular de cumbia.
Una vez la acompanamos al teatro Astros, donde se grababa un programa cémico.
Ella aparecia de estudiante en una'suerte de universidad de vedertes, lo curioso es que
esta universidad exigia un uniforme muy parecido al escolar y las chicas estaban pre-
munidas de faldas negras extra cortas y camisas blancas cenidas al extremo.

Si existe una constante en la breve historia de la televisién peruana es que los pro-
gramas comicos han sido, entre éxitos y fracasos, la presencia mds recurrente y casi
siempre han integrado las listas de los programas mds vistos.

La wedette puede aparecer como parte de un entremés musical, acompafiando a
un cantante invitado o, mejor adn, dentro de un skezch donde generalmente hace
gala de una inocencia que contrasta con su espectacular belleza. La enfermera con
escote y minifalda que emocionan al paciente, las alumnas que deben ser entrenadas
por un profesor erdtico, las femmes fatales que amenazan la fidelidad de un marido
impresionado y una esposa celosa dispuesta a contraatacar.

Salvo excepciones, actualmente nuestra artista tiene pocas lineas en el skezch y es
frecuente que opte por intentar seguir en la pantalla de televisién més alld de su rol
como vedette. Es entendido que ser ex vederte da lugar a poder ascender como actriz
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y tener roles de mayor protagonismo en los espacios televisivos como, por ejemplo,
el de animadora de un programa de concursos o tipo magacin. Pero volvamos a los
programas comicos.

La vedette fluye en su rol de combinacién extrafa de sensualidad inocente o de
mujer ingenua/mujer/nifia que no se da cuenta del impacto que causa o que no lo
entiende, mientras que nosotros como publico si lo hacemos y reimos ante el espec-
tacular contraste. Es importante detenernos aqui en la mediacién de los programas
cémicos. Las vedettes no son las tinicas que pueden lucirse aqui sin temor a una cen-
sura mayor, como tampoco a los comentarios sexistas y machistas que se dan en los
sketches donde ellas «performan» o a los comentarios de corte racista que pueden fluir
a lo largo de la transmisién. Si la clave es el humor, este aparece.como un vehiculo
inocente tanto para quien transmite el mensaje como para quien lo interpreta y, adn
mejor, se rie; ademds, claro, de emplear como vélvula de escape este humor para dre-
nar contenidos que dentro de un discurso democrético bien podrian estar reprimidos
pero no derogados en la mentalidad de la audiencia®

Asimismo este espacio se presenta con elementos carnavalescos, no necesaria-
mente en forma de fiesta previa a la Semana Santa, sino con las mismas caracteristicas
de la celebracién del carnaval, tal vez por la relajacion de normatividades sociales (el
recato de la mujer queda disminuido), el uso del lenguaje soez (los comentarios sobre
las partes nobles del cuerpo), una suerte de-mundo al revés donde todo estd permi-
tido, contribuyendo a justificar las trasgresiones y a celebrarlas’.

Luciana Salazar, una consagrada vedette argentina, ha sido invitada a hacer un
sketch que obedece al patrén cldsico, donde funge de doctora con mandil blanco
minimo y —supongo que para mantener una imagen que ha sido constante— un
gorrito de enfermera. El cémico Miguel Barraza es el paciente y, por dato que le ha
dado una enfermera, sabe que la doctora tiene un «trauma» cuyos peculiares efectos
consisten en que cada vez que escucha una palabra que termina en «én», entra en
un estado de éxtasis que le hace ceder una prenda o, lo que es igual, desvestirse pau-
latinamente. Barraza entonces comienza a mencionar las caracteristicas de su mal,
haciendo énfasis en palabras como afliccién, corazdn, decepcién, conmocidn, etc.
Vemosa una cdndida doctora entrando en raro trance y quedando en tanga. Cuando
Barraza piensa consumar el desnudo total de Salazar, entra repentinamente el cémico
Pablo Villanueva interpretando a su personaje «Melcoloco» (una suerte de vagabundo

® Estas ideas estin directamente inspiradas en el anilisis que Gonzalo Portocarrero (1998) hace acerca
del humor y el contenido implicito en el personaje «China Tudela» de Rafael Ledn, para lo cual incluye
una perspectiva socioldgica e incluso psicoanalitica.

7 Paraunaaplicacién de las categorfas bajtinianas a los programas cémicos peruanos, ver Espinoza, 1992.
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estrambdtico), coge en sus brazos a la ahora casi desnuda vederte y exclama: «Se acabé
la atencién y la llevo a mi cuartén», saliendo con la confundida vedette y dejando a
Barraza con cara de frustracidn.

En otro sketch, el mismo Barraza y Alejandro Casaretto (que forman la cldsica
dupla de personaje de pequena estatura frente a su contraparte voluminosa) fingen
ser fotdgrafos y aprovechan la situacién para inducir a dos vedettes, Paola Ruiz y
Gladys Trocones, a ir paulatinamente desvistiéndose y posando sensualmente ante la
cdmara. Barraza y Casaretto en realidad estaban contratados para limpiar el local pero
eso solo lo saben ellos y el ptblico.

De modo similar, los sketches en donde «performan» las vedettes han jugado casi
constantemente con la idea de la chica cuya imagen de mujer-adulta, voluptuosa
como su oficio demanda y con poca vestimenta, contrasta con su ingenuidad, su
actitud de nifa o su total desconocimiento de lo que ella parece representar para sus
coprotagonistas o dentro de los planes de estos. Como espectadores estamos mds al
tanto de la perspectiva de los hombres, o de los picaros y de sus intenciones, y sabe-
mos mds que la vedette sobre lo que pasa.

La actuacién usual de nuestras vedettes es la de mujeres que expresan un rol dis-
tinto del que aparentan y es precisamente este absurdo, esta contradiccidn, los que
garantizardn la sorpresa que dard lugar ala risa. Consultada sobre tales caracterizacio-
nes la ex vedette Lucy Cabrera nos respondié: «Al hombre le gusta proteger, por eso
la actitud de nifita, y claro, le gusta seducir a una mujer». Queda evidenciado, amén
de las interpretaciones, que estamos ante una figura que articula una serie de este-
reotipos asociados a una chica ingenua, ficil de dominar, o a una chica seductora, o
ante un mundo invertido en donde las jévenes se comportan como nifas o las chicas
inocentes lo son radicalmente pero no lo aparentan.

Esporddicamente algunas vedettes son también invitadas a participar en progra-
mas de imitaciones y humorismo politico como personajes complementarios que
realzan las caracteristicas de personajes publicos acusados de procacidad o caricaturi-
zando el apetito sexual de los hombres poderosos en el Pert.

Si, como hemos visto, al momento de hacer las presentaciones en vivo, la vedette
desaffa-con humor el mundo masculino, invirtiéndolo o vulnerdndolo con la com-
plicidad de un publico que entiende el c6digo y lo celebra, en los programas comicos
su presencia articula significados del chiste como vilvula de escape de contenidos que
de otra forma serfan reprimidos o censurados socialmente. Entonces la sexualidad
como parte del pensamiento cotidiano, el deseo y los temores de censura que ambos
aspectos significan se ven relajados a través del humor.
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CONCLUSIONES

Vestida con un buzo de color claro, Elvira Palomino nos recibié una mafana en su
casa con mucha amabilidad y nos mostré su vida a través de su dlbum de fotos y el
armario con sus vistosos trajes de vedette.

Cuando pedimos permiso para tomatle algunas fotos ella nos confesé su incomo-
didad porque, en sus propias palabras, no «se habia producido» como vedette para
ese momento. Confieso que me gustd la referencia puesto que me daba en la yema
del gusto usando una construccién elegantemente estructuralista (;o funcionalista?)
que me recordaba a los textos con los que nos entrenamos en antropologfa. Respon-
diendo a nuestra inquietud, nos dijo que era un proceso general que podia pasar
por los ejercicios, la tecnologia médica, la coloracién del cabello y el vestuario, entre
otros factores que la producirian como vedette. Sin embargo accedi6 a nuestro pedido
y frente al lente descubrimos cémo se iba «produciendo» poco a poco, posando y
sonriendo, mostrando su sensualidad de manera eficiente y recorddindonos su rol de
vedette. Al preguntarle dénde aprendié ese arte; ella nos confesé que no recordaba
haberlo aprendido en si pero seguramente lo_habifa visto en fotos de modelos. La
sesién continué de manera muy animada y sin darnos cuenta terminamos posando
con ella, quien nos ensefiaba cémo cogia de las manos a los voluntarios del pablico
y como discretamente le otorgaba una distancia y un freno a su eventual pareja sin
alterar la aparente libertad con la que se realizaba el show. Nuestra cdmara nos ayudé
a producir imdgenes de nosotros con ella y era interesante como terminé siendo un
medio a través del cual no solo Elvira sino nosotros terminamos «produciéndonos».

En un local miraflorine acondicionado para una pequefia conferencia de prensa,
la vedette Daysi Araujo presentaba su calendario junto al actor, productor y médnager
Alex Otiniano, frente a un nutrido grupo de periodistas que gritaban sus preguntas.
Nos fundimosen el evento, gritamos nuestras preguntas, tomamos fotos y formamos
parte de esa comunidad que construia la imagen de la vedeste peruana. Daysi nos
mostraba unaa una las fotos de cada mes que la revelaban vestida de fusta, de mujer
policfa, de escolar, con el cuerpo pintado con los colores nacionales y también una
tierna foto cargando un bebé, y las preguntas giraban en torno a su carrera, a sus
planes, con especial énfasis en sus romances, en lo que «se decia» sobre ella e incluso
algunos preguntaron acerca de sus supuestos affaires con personajes conocidos del
deporte y del espectdculo. Terminada la rueda de preguntas comenzé la sesion de
fotos que consistia bdsicamente en Daysi posando calendario en mano. Los perio-
distas casi rogaban y conseguian que no solo mostrara sus fotos sino que enfatizara
en sus piernas y en sus senos. En determinado momento los periodistas convocaron
a Alex Otiniano y junto a Daysi ambos generaron nuevas imdgenes en las que él, de
manera sutil, revelaba los senos de la vedette o la abrazaba estrechamente.
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Foto 6. Daysi ante los fotégrafos (foto de Alexander Huerta-Mercado,
diciembre de 2009).

Foto 7. Entre cimaras (foto de Alexander Huerta-Mercado, diciembre de 2009).
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Daysi Araujo presenté ante la prensa su calendario para el afo 2010. Las imdgenes la
describfan sensual en el traje diminuto de mujer policia, fiusta o colegiala. Estas im4-
genes no serian las tnicas en construir la imagen de Daysi. Durante la conferencia de
prensa ofrecida para dicho evento la vedette respondié preguntas tanto relacionadas
con la produccién de su calendario como sobre los rumores que hay respecto a su
vida privada, a sus proyectos y a las razones de su éxito. Los fotdgrafos de distintos
periédicos mostraban interés no solo en las fotos del calendario sino que la rodeaban
y le sugerian distintas poses para la cdmara: «Daysi mira aqui, Daysi baja un poco el
calendario...», eran gritos que se ofan en un proceso de produccién‘de imagen en
el que varias personas estuvieron involucradas. Cabe destacar el importante rol en
este proceso del manager de Daysi, Alex Otiniano, quien ayudaba en las respuestas,
anunciaba proyectos y construia junto a ella y a los fotégrafos desafiantes imdgenes.
Una suerte de polifacético <hombre del Renacimiento» del ambiente artistico popu-
lar peruano, Otiniano es actor, productor, director, manager y promotor de la imagen
de distintos artistas populares.

En ambas experiencias nosotros formamos parte de este proceso de produccién
en el que la vedette era parte activa pero no tnica y en el que de alguna forma cada
uno de nosotros buscaba resultados tan distintos como poses y preguntas hay. Sin
embargo, el hilo conductor de todas las intenciones era poder encontrarnos con el
personaje trasgresor que convoca los temores a «mostrar el cuerpo y a «<mostrar» una
actitud frente a discursos morales estrictos y castigadores.

Creo que es una imagen que se construye por oposiciones, como hemos visto
en el caso de los eventos puablicos por ejemplo, cuando la vedette afirmando la mas-
culinidad, mostrindose como objeto de deseo o trofeo, desafia al mismo tiempo la
virilidad de los miembros del publico que se atreven a interactuar con ella y encuen-
tra la complicidad de su periferia.

Oposiciones también en la prensa, en donde su fotografia la revela como mujer
seductora, los esedndalos la acusan de no comportarse de manera honorable pero sus
declaraciones reafirman su caricter de madre o chica de su casa, coincidiendo con
valores sumamente conservadores. Mientras escribo estas lineas, me entero por inter-
net, medio por el que la prensa popular circula mundialmente, que Eva Maria Abad
pasa momentos dificiles pero se nos asegura que anda ahora por el buen camino, lo
que nos alivia gracias a textos solidarios y moralistas de la prensa, ilustrados con fotos
sensuales de nuestra vedette.

Oposiciones en los programas cémicos, en donde su imagen de mujer adulta
contrasta con su actitud de nifia o su inocencia extrema, y se refuerza frente a la
intencidn o intenciones de sus coprotagonistas.
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Creo que el hecho de que la imagen de la vedette se construya en la circulacién
social hace que refleje las contradicciones, fruto del miedo y del control, con las que
ha transitado la imagen del cuerpo masculino y femenino, y que haya necesitado de
toda una conjuncién de discursos que se han articulado como un ejército de caballos
de Troya disfrazados de noticias en tabloides y performances lidicas. Imdgenes que nos
miran y hablan mds de nuestra dificil negociacién con los discursos morales domi-
nantes que de una chica semidesnuda. En otras palabras, imdgenes que nos incluyen
porque nosotros las interpretamos con las herramientas que hemos socializado.

Recostada en el sillén de su casa, abrazando a su preciosa hijita, Gladys Trocones
me comenta: «A veces la imagen que damos como vedettes es la de ser inaleanzables,
quién lo dirfa, y ves que aqui en mi barrio soy una chica mds». Me comenta que
recorrié un camino muy duro hasta ser reconocida como wvedette y que aun asi ella
admite que estd en proceso de serlo, pero igual es solo un trdnsito en su vida pues
planea ser productora y empresaria. Nos invita Inca Kolay ella se sirve limonada sin
azucar. Cuando le pregunto cémo aprendié la faceta de actriz ante las cdmaras y en el
escenario, me dice que lo hizo ella sola en el camino o tal vez de verlo en alguna otra
parte, como construyendo de muchas experiencias. Le creo. Algo parecido nos pasa a
los antropélogos cuando nos «producimos» haciendo trabajo de campo.
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