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El proyecto aborda un paralelismo entre lo colonial, a través de la pintura de arcán-
geles del virreinato, y la promoción de la Marca Perú como estrategia para crear 
mercado a través del branding comercial. Los dos proyectos grafican la otredad desde 
el discurso oficial. 

La  pintura de arcabuceros fue una herramienta evangelizadora y de difusión 
identitaria de la cultura americana frente a la europea. La transmisión de la imagen, 
mediante la producción en masa, significaría una estrategia política y económica. 
A nivel ideológico, en los trajes de los cuadros de los arcabuceros se imprimieron 
dioses, astros y cambios atmosféricos que los indígenas adoraban. Por ello, considero 
el vestido como espacio de subversión, de sincretismo y apropiación política. El traje 
como artefacto cultural me sirve para analizar la representación del sujeto. Considero 
que el traje de los arcabuceros fue y sigue siendo la imagen mediatizada y oficial que 
representa al americano civilizado y evangelizado ante el viejo mundo.

Por  otro lado, en la actualidad el branding comercial ha hecho del comercio 
turístico un campo donde las marcas país representan la ciudadanía. Donde la iden-
tidad se convierte en signo consumible. Por tanto lo intercultural, que debería ser el 
encuentro y negociación entre culturas, desfallece en una especie de mercado étnico 
de lucha por un mayor mercado. La Marca Perú presenta una identidad exotizada 
como imagen colectiva que premia con el calificativo de «ciudadano», al sujeto que 
actúa bajo la ideología del emprendedurismo. El migrante interno; antes informal, 
ahora es «legitimizado» a partir de las lógicas del mercado. 

La estrategia visual consiste en desestructurar la pintura cusqueña colonial de los 
ángeles arcabuceros. Tomo como artefacto cultural el traje de los arcángeles como la 
estética perteneciente a esferas de poder que generalizan una comunidad, una nación. 
La migración, como fuerza contraria, que da paso a nuevas estructuras simbólicas. 
Incorporo a los trajes elementos que simbolicen otras estéticas, «estéticas alteradas», a 
través de materiales considerados «emergentes» como esteras, tejidos y apropiaciones 
de la Marca Perú. Por tanto el proyecto tiene como objetivo crear objetos visuales 
que reparen sobre la construcción de la representación cultural del migrante interno 
que tiene que reelaborarse bajo una marca para que entre al juego «democrático» de 
la económica capitalista. Es decir, repara en la representación cultural negada a partir 
de la ideología Marca Perú.


