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|.LOS JOVENES Y LA POLITICA

El total de autoridades electas jévenes en los cargos de regiduria distrital, provincial y consejerfa regional en
los procesos electorales subnacionales de 2002 y 2006 ha sido de 9% y 15% respectivamente. La cuota joven
ha influido positivamente en el porcentaje de eleccion. (JNE 2008:60)

De 15 a 29 es el intervalo de edad con el que las normas electorales o las politicas publicas del estado
peruano consideran a una persona como JOVEN.

M PARTICIPACIGN POLITICA DE LOS JOVENES EN PERU

Jovenes que son

Jévenes que les

interesa la politica y miembros de algtin

son independientes partido u organizacién
politica

Fuente: SENAJU 2012

LIMA METROPOLITANA: POBLA(;ION DE 15 A 29 ANOS DE EDAD, POR PARTICIPACION
POLITICO, SEGUN SEXO, 2011
(Porcentaje)

M Leinteresa y es independiente

M Le interesa y es simpatizante

I Es miembro de algun partido u
organizacion politica

60— 1 No le interesa

54,0 54,0 540 M Nosabe

Fuente: SENAJU 2012

M CCONFIAN LOS JOVENES EN LOS PARTIDOS POLITICOS (LIMA)?

Jévenes con "nada Jovenes con "poca

de confianza" en los confianza" en los
partidos politicos en partidos politicos en
Lima. Lima

Fuente: SENAJU 2012



ORGANIZACION INFORMAL

* Redes personales

* Redes clientelares y
patronazgo

* Sedes * Organizaciones no

* Células afiliadas al partido

|I. TIPOS DE INCENTIVOS

A través de la aplicacién de grupos focales a militantes del Partido Aprista Peruano y del Partido Popular
Cristiano, se identificaron diversos tipos de incentivos —tomando la nomenclatura de Hale (2006)- para participar
a través de dichas organizaciones politicas:

ORGANIZACION FORMAL

* Oficina central

* Burocracias
* Oficinas locales

Fuente: Freidenberg y Levitsky 2007

TIPOS DE INCENTIVOS

La ideologia y la doctrina son un elemento central en la militancia de los jéovenes puesto

Ideologia que los diferencia de otras organizaciones politicas.
Incentivos |dentidad Forjada a través de la historia y tradicion del partido. Se valoran los valores, principios y
ideacionales entida hazafas de sus lideres.
P Apoyo social, no solo a los mas necesitados sino como una forma de confraternidad en el
Solidaridad ’
partido.
Poder La oportunidad de postular a cargos de representacion dentro o fuera del partido impulsa
a los militantes a formar parte de los mismos.
Capital Se pued lidad ias politicas destacad
dministrativo Status e puede presentar como acceso a personalidades con trayectorias politicas destacadas o
aaminis! a través de oportunidades de formacion en instituciones externas.
.. Los militantes aprecian los espacios de formacion dentro de los partidos politicos, los
Formacién

lIl. RECOMENDACIONES
1. INCENTIVOS IDEACIONALES

Se sugiere que los partidos politicos busquen
formas de reconocimiento hacia los jévenes, de
involucrarlos no solo como instrumentos de
campanas electorales sino como un aporte ideol6-
gico y de formacion al partido.

¢ Identidad, involucrar a los jévenes en el proceso,
no solo mediante didlogos inter generacionales,
sino mediante la construccion de identidad grafica
que refuerce su doctrina y pertenencia.

e Equidad, promover el trato igualitario a los
militantes jévenes para el acceso a candidaturas u
otras oportunidades (dentro y fuera del partido).

* Biblioteca basica (en linea), que permita contar
con los documentos basicos que todo militante
debe conocer. Se puede aportar con la digitaliza-
cién de los documentos mas antiguos y agregar
otros textos de la doctrina internacional.

cuales ofrecen talleres y capacitaciones para la educacion constante de sus afiliados.

2. ESPACIOS DE DIALOGO

Se sugiere que los partidos politicos enlacen la
estructura formal con los colectivos juveniles que
se crean alrededor de las universidades y demas
espacios de socializacion. Para ello, se puede
utilizar los espacios de participacion que ya existen
en busca de acercamiento entre la dirigencia
nacional y/o regional y los comités de jovenes, asi
como la recepcion a los nuevos militantes.

» Dialogos en dias conmemorativos, actividades
de los comandos universitarios y de los distritos,
entre otros.

» Crear espacios igualitarios entre militantes para
que las labores partidarias se realicen de forma
complementaria entre diferentes generaciones.

* Campafia de comunicacion interna, dirigida a los
nuevos militantes para que reciban un proceso de
induccioén en la organizacién politica (el manual
del militante, aplicaciones en internet, etc.).




3. INCENTIVOS MATERIALES

Los partidos deberian explotar su difusién a los
militantes y allegados para conseguir no solo mas
personas afiliadas a sus partidos sino ademas
militantes formados ideolégicamente.

* Formacion, reforzar los cursos y programas de
intercambio tanto en formato fisico como virtual,
crear cursos ad hoc sobre temas de interés

* Transparencia, que el proceso de seleccion para
becas (requisitos, plazos, perfil, etc.) de estos
cursos sea de dominio publico a través de todos
los medios que tiene el partido politico.

4. IGUALDAD DE GENERO

Se necesitan mayores mecanismos para impulsar
el enfoque de género dentro de los partidos que
vayan mas alla del cumplimiento de cuotas en
candidaturas.

* Garantizar la igualdad de género desde la estruc-
tura interna, empoderando a las mujeres lideres en
los eventos partidarios.

e Trato igualitario a las militantes mujeres en
relacién a sus pares varones, lo cual crea un mejor
ambiente organizacional para su desenvolvimiento
en politica.

V. PERFIL DE LOS MILITANTES PARTICIPANTES EN LOS GRUPOS

FOCALES

Variable

9 hombres

Sexo

6 mujeres

19-32 anos

Distritos Barranco

La Victoria
Los Olivos
San Borja

Villa el Salvador

Derecho
Ciencia Politica
Odontologia

Carreras

Partido Aprista Peruano

Estudiante universitario

Partido Popular Cristiano

11 hombres
6 mujeres

20-29 anos

Callao

Carabayllo

Cieneguilla

Comas

Magdalena

Rimac

San Juan de Miraflores
San Martin de Porres
Surco

Ciencia Politica
Ciencias de la Comunicacion
Derecho

Economia

Periodismo

Estudiante universitario

Elaboracion: Iris Jave / Henry Ayala

Mira nuestro video: goo.gl/KO0KI6J




