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Resumen

El monitoreo y validaciéon de informacién para tomar decisiones, siempre parte de una necesidad de in-
formacién que debe ser satisfecha, a partir de la bisqueda de soluciones viables para un problema, con
aplicacién social o territorial.

Enlaactualidad, en las Universidades es la blisqueda, recoleccidn, andlisis e interpretacion de la informa-
cion estratégica, segura y confiable para convertirla en conocimiento en los procesos de toma de decisiones.
Es decir, la misma debe afrontar el desafio que implica aprender, comprendery valorar el proceso de inves-
tigacion para ejercer diestramente las tareas que le impone la especialidad y el cumplimiento de su misidn.

La Universidad Provincial de Ezeiza (UPE) tiene como uno de sus pilares fundamentales el desarrollo de
la investigacion, orientada a conocer, debatir y plantear soluciones a las problematicas del orden nacional
y provincial. Por ello, busca fortalecer y sustentar la calidad de la educacién a través de la produccién y
gestion del conocimiento proveniente de sus investigaciones. Por lo tanto, se requiere de estrategias que
lo hagan posible. En UPE, hace ya varios afos que se viene trabajando en la implementacion y fortale-
cimiento de un Observatorio de Comercio Internacional (OCI), un espacio de informacién, intercambio y
colaboracién entre nuestros docentes, investigadores y alumnos. El OCI fue pensado para realizar estudios
y analizar las relaciones comerciales de la provincia de Buenos Aires con el mundo, vinculando espacios
de docencia e investigacion dentro del ambito de la Universidad y a realizar acciones tendientes tanto a la
comprensién de la coyuntura actual del comercio internacional como sus perspectivas futuras.

En conclusion, el Observatorio como una herramienta para la gestion de la informacién y del conoci-
miento dentro de la carrera de comercio internacional de UPE, cuyo objetivo esta destinado a captar, orga-
nizar, evaluary procesar informacién para poder difundir conocimientos sobre comercio internacional, te-
niendo en cuenta las tendencias emergentes en investigacidn sobre ciencia, tecnologia e innovaciéon (CTI),
frente a los Objetivos de Desarrollo Sostenible u Objetivos Globales (ODS) de la Agenda 2030.

1. Introduccién

El comercio internacional desempefia un papel crucial en la economia argentina, contribuyendo al cre-
cimiento econémico, la generacién de empleo y el desarrollo del pais. En los Gltimos anos, Argentina ha
enfrentado desafios econémicos y politicos significativos, lo que hace necesario evaluar el desempefio de
su comercio internacional para comprender mejor su posicién en la economia global.

El Observatorio de Comercio Internacional de la Universidad Provincial de Ezeiza se establecié con el
propésito de recopilar datos y generar conocimientos relevantes para apoyar a las PYMEs en su participa-
cién en el comercio internacional.

Este paper tiene como objetivo analizar el comercio internacional de Argentina en el periodo compren-
dido entre 2018 y 2022, centrandose en el intercambio comercial de importaciones y exportaciones. Uti-

lizando datos actuales, se examinan los principales socios comerciales de Argentina, las tendencias en el
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comercio de bienes y servicios, y se identifican los sectores clave de la economia argentina que impulsaron
el comercio internacional durante este periodo.

2. Recursos y métodos

Para llevar a cabo este analisis, se recopilaron datos sobre importaciones y exportaciones argentinas de
diversas fuentes confiables, como el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INDEC), organismos inter-
nacionales y publicaciones especializadas. Se utilizaron datos correspondientes al periodo de 2018 a 2022
para obtener una visiéon completa del comercio internacional argentino.

3. Resultados

3.1. Principales socios comerciales

Durante el periodo analizado, Argentina mantuvo relaciones comerciales sélidas con varios socios clave.
Entre ellos se destacan Brasil, China, Estados Unidos, la Unién Europea y paises de la regién de América
Latina. Estos socios representaron la mayor parte del comercio argentino, tanto en términos de importa-
ciones como de exportaciones.

Enlo que respecta la Provincia de Buenos Aires, durante el periodo analizado, se observé un crecimiento
en el valor total tanto de las importaciones como de las exportaciones argentinas. Las exportaciones se
concentraron en productos agropecuarios, manufacturados, quimicos y servicios, mientras que las impor-
taciones se enfocaron principalmente en bienes de capital, insumos y maquinaria. Se destaca la importan-

ciade las PYMEs en el sector exportador y su contribucién al comercio internacional argentino.

3.2. Importaciones

En cuanto a las importaciones, Argentina experimentd variaciones significativas durante el periodo estu-
diado. Se observé un aumento constante en el valor total de las importaciones, impulsado por la demanda
de bienes de capital, productos intermedios y bienes de consumo duradero.

Durante el periodo de 2018 a 2022, Argentina experimentd cambios significativos en su perfil de impor-
taciones. En general, las importaciones aumentan durante este periodo, pero con fluctuaciones debidas a
factores econémicos y politicos. Se presenta a continuacién los puntos destacados:

a. Valortotal de lasimportaciones: El valor total de las importaciones argentinas aumenté de manera
constante de 2018 a 2019, alcanzando un pico en 2019. Sin embargo, a partir de 2020, las importaciones
disminuyeron debido a la recesién econémicay las restricciones comerciales establecidas por el gobierno.

b. Paises proveedores: China fue el principal pais proveedor de Argentina durante este periodo, segui-
do por Brasil, Estados Unidos, Alemaniay México. Estos cinco paises representan la mayoria de las importa-
ciones argentinas, pero la proporcién de cada uno vari6 en funcién de factores como acuerdos comerciales,
tipos de productos y politicas econémicas.

c. Principales productos importados: Los principales productos importados por Argentina durante
este periodo fueron maquinariay equipos, productos quimicos, vehiculos automotores, productos electré-
nicos, combustibles y lubricantes, y productos farmacéuticos.
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GRAFICO 1. Paises Proveedores de Argentina. Evolucién histérica del 2018 a 2022

Fuente: ITC.

GRAFICO 2. Importaciones Argentina por pais de origen durante el periodo 2018-2022

Fuente: ITC.
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3.2.1. Factores que influyeron en las importaciones

a. Politicas comerciales: Durante este periodo, Argentina implement politicas comerciales que afec-
taron las importaciones. Algunas medidas incluyeron restricciones a las importaciones para proteger la
industria local y laimposicion de barreras arancelarias y no arancelarias.

b. Condiciones econémicas: La economia argentina experimenté desafios significativos durante este
periodo, incluida una recesién econdmica, alta inflacién y una devaluacién de la moneda local. Estos fac-
tores afectaron las importaciones al disminuir el poder adquisitivo de los consumidores y aumentar los
costos de importacion.

c. Acuerdos comerciales: Argentina es miembro del Mercosur, un bloque econémico que incluye a
Brasil, Paraguay y Uruguay, entre otros paises. Durante este periodo, se firmaron acuerdos comerciales con
otros paisesy bloques, lo que afecté el flujo de importacionesy las preferencias comerciales.

3.2.2. Tendencias futuras y conclusiones
Las importaciones argentinas se enfrentan a varios desafios y oportunidades en el futuro. Algunas tenden-
cias a tener en cuenta son:

a. Diversificacion de proveedores: Argentina buscara diversificar sus proveedores para reducir su de-
pendencia de un solo pais, especialmente en sectores clave como la tecnologia y la maquinaria.

b. Fomento de la produccion local: El gobierno argentino ha expresado su interés en fomentar la produc-
cion local y reducir la dependencia de las importaciones. Esto podria implicar el establecimiento de politicas y
programas que impulsen la produccién nacional y reduzcan la necesidad de importaciones en ciertos sectores.

c. Reformas comerciales: Se espera que Argentina continde revisando y ajustando sus politicas co-
merciales en funcién de los cambios en la economia global y las necesidades internas. Estas reformas po-

drian incluir la simplificacién de los procesos de importacién y la reduccién de las barreras comerciales.

3.3. Exportaciones
Las exportaciones argentinas también experimentaron cambios notables. Durante el periodo analizado, se
observé un crecimiento en el valor total de las exportaciones, impulsado principalmente por los productos
agropecuarios y los recursos naturales. Entre los productos de exportacion mas destacados se encuentran
los cereales, la carne, los productos quimicos, los minerales y los productos manufacturados.

En general, las exportaciones tuvieron un comportamiento variable debido a factores econémicos y po-
liticos. Se presenta a continuacion los puntos destacados:

a. Valortotal de las exportaciones: El valor total de las exportaciones argentinas mostrd una tendencia
al alza durante este periodo. Hubo un aumento sostenido hasta 2019, pero a partir de 2020, las exportacio-
nes experimentaron cierta volatilidad debido a factores como la pandemia de COVID-19y las fluctuaciones
en los precios de los productos basicos.

b. Principales productos exportados: Los principales productos exportados por Argentina durante
este periodo fueron granos y oleaginosas, carnes y subproductos, productos quimicos, vehiculos automo-
tores, maquinariay equipos agricolas, y productos farmacéuticos.

c. Destinos de exportacién: Los principales destinos de exportacién para Argentina fueron China, Bra-
sil, Estados Unidos, India y Vietnam. Estos cinco paises representaron la mayoria de las exportaciones ar-
gentinas, aunque la proporcién de cada uno varié en funcién de factores como la demanda del mercado, las

politicas comerciales y la competencia internacional.
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3.3.1. Factores que influyeron en las exportaciones

a. Condiciones econdmicas internas: Durante este periodo, Argentina enfrentd desafios econdmicos
internos, como lainflaciény la devaluacién de su moneda local. Estos factores afectaron la competitividad
de los productos argentinos en los mercados internacionales y tuvieron un impacto en las exportaciones.

b. Precios de los productos basicos: Argentina es un importante exportador de productos basicos, como
granos y oleaginosas. Los precios internacionales de estos productos son altamente volatiles y pueden afec-
tar significativamente el valor de las exportaciones argentinas. Por ejemplo, las fluctuaciones en los precios
de los productos agricolas pueden tener un impacto directo en las exportaciones de granosy carnes.

¢. Acceso a mercadosy acuerdos comerciales: Los acuerdos comercialesy el acceso a mercados extran-
jeros desempenaran un papel importante en las exportaciones argentinas. Durante este periodo, se lleva-
ron a cabo negociaciones comercialesy se firmaron acuerdos que facilitaron el acceso a nuevos mercados y
redujeron las barreras comerciales para ciertos productos.

3.3.2. Tendencias futuras y conclusiones
Las exportaciones argentinas enfrentan desafios y oportunidades en el futuro. Algunas tendencias a tener
en cuenta son:

a. Diversificacion de productos: Argentina podria buscar diversificar su canasta de exportacién, cen-
trandose en productos con mayor valor agregado y que tengan una mayor demanda en los mercados inter-
nacionales.

b. Apertura de nuevos mercados: La exploracién y apertura de nuevos mercados podria ser una estra-
tegia importante para impulsar.

GRAFICO 3. Principales destinos de las Exportaciones Argentinas durante el periodo 2018-2022

Fuente: ITC.
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GRAFICO 4. Exportaciones Argentinas durante el afio 2022

Fuente: ITC.

3.4. Acciones y Desafios de las PYMEs

Las PYMEs desempenan un papel fundamental en el comercio internacional argentino, pero también en-
frentan desafios significativos. Entre las acciones emprendidas por las PYMEs para expandir su participa-
cién en el comercio internacional se encuentran la bisqueda de nuevos mercados, la mejora de la calidad
y la competitividad de sus productos, y la adopcidn de tecnologias de la informacién y comunicacién (TIC)
para facilitar la internacionalizacién. Sin embargo, persisten desafios relacionados con la falta de acceso a

financiamiento, la burocracia, los costos logisticos y |a falta de informacién y capacitacién especializada.

3.5. Sectores clave

El andlisis reveld que varios sectores de la economia argentina desempefiaron un papel crucial en el co-
mercio internacional. Los sectores agropecuario, energético, manufacturero y minero fueron los principa-
lesimpulsores del comercio exterior argentino durante el periodo estudiado. Estos sectores representaron
una parte significativa de las exportacionesy las importaciones del pafs.

4. Conclusiones

El comercio internacional argentino experimenté cambios y desafios durante el periodo de 2018 a 2022.
Argentina mantuvo relaciones comerciales sélidas con sus principales socios, y se observé un crecimiento
tanto en las importaciones como en las exportaciones. Los sectores agropecuario, energético, manufactu-
rero y minero jugaron un papel clave en el comercio exterior del pais. Estos resultados destacan la impor-
tancia de fortalecer la competitividad de estos sectores y diversificar la base exportadora argentina para

aprovechar al maximo las oportunidades comerciales en la economia global.
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Las importaciones argentinas durante el periodo 2018-2022 experimentaron cambios significativos de-
bido a factores econémicos y politicos. Si bien Argentina dependié en gran medida de Chinay otros paises
vecinos como Brasil, se espera que busque diversificar sus proveedores en el futuro. Ademas, el fomento de
la produccion local y las reformas comerciales podrian tener un impacto en las importaciones argentinas
en los préximos afios.

Las exportaciones argentinas durante el periodo 2018-2022 experimentaron grandes cambios también
por cuestiones de indole econémica y politica. Argentina dependié en gran medida de paises como China
y Brasil como destinos de exportacion, y los productos principales fueron los productos basicos y las carnes.
En el futuro, la diversificacion de productos, la apertura de nuevos mercados y el desarrollo de la cadena de

valor podrian ser estrategias clave para impulsar las exportaciones argentinas.

5. Recomendaciones
Para promover un comercio internacional sélido y sostenible, Argentina debe considerar las siguientes re-
comendaciones:

= Continuar fortaleciendo las relaciones comerciales con los socios clave y diversificar las alianzas
comerciales en nuevos mercados.

= Promover politicas que impulsen la competitividad de los sectores clave y fomenten la innovacién
en la produccién de bienes y servicios.

= Invertir en infraestructuras y logistica para mejorar la eficiencia y reducir los costos asociados al
comercio internacional.

= Fomentar la diversificacion de la base exportadora, promoviendo la incorporacién de valor agre-
gado en los productos y servicios exportados.

= Fortalecer la coordinacién entre los diferentes organismos gubernamentales y el sector privado

paraimplementar estrategias efectivas de promocion y facilitacién del comercio internacional.
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