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EL AFICHE COMO FETICHE: DE LOS ESPACIOS GUBERNAMENTALES
A LOS ESPACIOS MUSEISTICOS. FEL CASO DE LOS AFICHES
DE JEsUs Ruiz DURAND PARA LA REFORMA AGRARIA
DEL GOBIERNO DE JUAN VELASCO ALVARADO

Miguel Sinchez Flores

El valor de un afiche reside primero en la «seduccién»
y solo después en la informacion.

Susan Sontag

INTRODUCCION

Este texto se centra en las relaciones entre imagen artistica y discurso politico pre-
sentes en los afiches que disefid, entre los afios 1968 y 1973, el artista peruano Jests
Ruiz Durand para la Direccién de Promocién y Difusién de la Reforma Agraria
(DPDRA), organismo oficial del gobierno de Juan Velasco Alvarado (1968-1975)".
En ese sentido, se trata atin de un acercamiento parcial e incompleto a un fené-
meno que ya algunos autores locales, tales como Gustavo Buntinx (2005), Alfonso
Castrillén (2000) y Mirko Lauer (1976), han considerado como uno de los primeros
momentos en el que vanguardia artistica y cultura popular se encontraron en nues-
tro pais. Este encuentro fue definido por el mismo artista como «Pop achorado»,
no solo por su relacién con la tradicién del pop art americano sino también por
el supuesto cardcter insolente de los campesinos representados en algunos de los
afiches. Es asi que, tal como lo senala la publicacidn sobre Arte Contempordneo
del MALI (Lerner, 2013), Ruiz Durand es una figura pionera de los efimeros movi-
mientos 0p y pop en el Pert, pero también de la transicién hacia la formulacién

1 . .y . . . . . , . .
Este ensayo es una aproximacion a las hipétesis de trabajo en mi tesis de Maestria en Historia del Arte

y Curadurfa de la PUCP.
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de una alternativa local frente a modelos cosmopolitas, cuyo impulso le debe mucho
al critico peruano Juan Acha y al movimiento Arte Nuevo que se desarrollé apenas
desde 1966 hasta 1968.

En efecto, los afiches son paradigmdticos no solo por su resolucién formal/
estética; sino, y sobre todo, por tratarse de objetos gubernamentales disefiados
—y pedidos— con una funcién proselitista y no artistica. Los afiches hablan de un
momento disruptivo en relacién con el arte peruano contempordneo en el que la
fundamentacién ritual del mismo objeto, como dirfa Walter Benjamin (2003, p. 54),
da paso a otra praxis fundamentada principalmente en la politica y en la que repre-
sentacién, consumo y distribucién del objeto artistico se redefinen.

Justamente por eso es importante preguntarnos por qué estos afiches, y no otros?,
sobreviven a la historia. Qué de particular y qué caracteristicas tienen estos 23 afi-
ches, pensados para ser pegados en las paredes de distintas ciudades del Pert. Por qué
perduran, se cotizan y forman parte de colecciones privadas (Hochschild) y tam-
bién de museos peruanos (MALI, Museo de Arte de San Marcos) y del mundo.
Y finalmente, también cabe cuestionarnos sobre en qué momento dejaron estos de
ser instrumentos politicos y se convirtieron en obras de arte (y si es que dejaron en
algiin momento de serlo).

A continuacién senalaré solo tres posibles respuestas a estas inquietudes.

OFICIALIDAD

Los afiches fueron pensados, disefiados y producidos en la Direccién de Promocién y
Difusién de la Reforma Agraria, organismo oficial creado por el gobierno de Velasco
Alvarado en 1969, que le fue encargado a Efrain Ruiz Caro. Las funciones de dicho
organismo estaban destinadas a generar textos e imdgenes para las diversas publi-
caciones que divulgaban las ideas de la reforma agraria promulgada el 24 de junio
de ese mismo afo y que, bajo la consigna de «Campesino, el Patrén ya no comerd
mids de tu pobreza», expropiaba las tierras a los latifundistas y se las entregaba a los
campesinos como el «mds vital» instrumento de transformacién y desarrollo de la
revolucién peruana (Velasco Alvarado, 1972).

En palabras del mismo Jests Ruiz Durand, los pedidos llegaban con poco tiempo
de anticipacién y el trabajo no estaba sujeto a ningtn filtro de alguien ajeno a dicha
direccién’®. En principio, ademds de Ruiz Caro, solo estaba el mismo Ruiz Durand,

2 . . , . . .

En los afios sesenta y setenta se desarrollé en el Pert una fuerte corriente de afichismo vinculado
sobre todo al comercio (empresas, bancos y tiendas). Algunos nombres importantes, ademds del de Ruiz
Durand, son Victor Escalante, Octavio Santa Cruz, Ciro Palacios y Emilio Herndndez.

3 Sostuve dos reuniones con el artista Jestis Ruiz Durand.
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quien trabajaba junto a Mirko Lauer y, funcionando en pareja, también el escritor
José Adolph y el disenador José Bracamonte. La férmula de a dos era funcional en
relacién con que uno trabajaba el disefio y el otro, los textos.

Los afiches, en su mayorfa, estaban vinculados con actividades oficiales del
gobierno de Velasco Alvarado y muchas veces estos eran distribuidos con anterio-
ridad en lugares donde llegaba el presidente a realizar alguna entrega de tierras.
En ese sentido, su distribucién era masiva, de modo que se llegaban a imprimir,
segin el propio Jests Ruiz Durand, 50 000 ejemplares en papel periddico y un
promedio de 2000 en papel bond®. Sus dimensiones eran aproximadamente de
98 cm x 70 cm y evidentemente estaban pensados para ser imponentes ante los
ojos de los espectadores.

Para Susan Sontag (1970), quien estudié muy de cerca el caso de los afiches
cubanos, el cardcter oficial asegura la distribucién masiva y su recordacién tipi-
camente repetitiva, a diferencia de los que expresan valores insurgentes que estdn
condenados a una menor distribucién. En ese sentido, es pertinente observar que
la supuesta paradoja entre discurso politico y estético para el caso de los afiches no
es tan dispar como parece. Tal como lo senala Hall Foster (2003) —cuando dice
que el autor de este nuevo modelo productivista, en vez de hablar en nombre de
esta nueva fuerza social, debia alinear su prictica con su produccién—, el artista
pasa de ser un proveedor a un ingeniero que adapta el aparato a los fines de la
revolucién proletaria.

Asi pues, los afiches estudiados son adecuaciones que contaron con la aprobacién
oficial, resumida en aquel sello icénico tupacamarino simbolo e icono que, segin
Leopoldo Lituma (2011, p. 46), fue creado también por Ruiz Durand y que naci6
extraido «del ideario colectivo», sin consulta a fuente histérica’. Ese «sello guber-
namental» aseguré no solo su distribucién masiva por todo el Pert sino también la
posibilidad de que muchos de estos sobrevivan al tiempo, siendo arrancados de las
paredes, para el caso de los impresos en papel periédico; o siendo guardados, para el
caso de los fabricados con papel bond.

Los que eran impresos en papel bond eran, por lo general, distribuidos en organismos del Estado tales
como ministerios y oficinas gubernamentales.

> Asimismo, Lituma sefiala en el mismo texto que la rapidez con la que tenfa que ser confeccionada
obligé a Ruiz Durand a representarla sin mayor detalle, esquemadtica, con la finalidad de ser ficilmente
reconocida por el pueblo.
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LA TECNICA SOBRE EL CONTENIDO

En los afiches, basados la mayoria de ellos en fotografias tomadas por el mismo Ruiz
Durand, destaca la centralidad de la imagen del campesino como actor determinante
del discurso revolucionario, enmarcado dentro de la tradicién del pop art norteame-
ricanos vinculado a artistas como Andy Warhol o Roy Lichtenstein®.

Para Talia Dajes (2011), estos afiches reflejan las contradicciones que plagaron
al gobierno de Velasco en la medida en que al intentar contener y controlar el movi-
miento popular termind proponiendo mds bien un espacio de pensamiento diferente
en el que la imagen del campesino, por lo general relegado histéricamente, era retra-
bajado a partir de una posicién preponderante. Es decir, en vez de crear control social
y canalizar las expectativas que el gobierno predecesor de Fernando Belaunde no
pudo resolver, termind, a partir de la grafica de sus afiches, proponiendo un nuevo
espacio de «descontrol», concluye Dajes.

Por su parte, Anna Cant (2012) sefala que mientras los afiches de Warhol
representaban rosas y amarillos a partir de imdgenes de medios de comunicacién e
invocaban ideas de celebridad, fama y glamour, la utilizacién de Ruiz Durand del
estilo tiene un uso completamente diferente, en la medida que representa a cam-
pesinos indigenas a los que, a partir del estilo pop art, se les inyecta modernidad y
dinamismo.

Por el contrario de lo que sostienen tanto Dajes como Cant, una de las particula-
ridades, creemos, no estd basada en la propia y nueva representacién del campesino’
—tampoco en su centralidad— sino en su revestimiento. Es decir, es la propia téc-
nica y artificio el que convierte a estos afiches en objetos de arte. Esta técnica de
vanguardia es el vehiculo ideal para que estos afiches ingresen a una dindmica de régi-
men de valor en los que se los sefiala y valora ya no por el discurso sino por la propia
técnica. De alguna manera, es necesario que el discurso artistico se independice del
politico, vaciando el contenido y convirtiéndolo en fetiche, en un objeto de valor.

A diferencia del estatus oficial en el que conviven y se afianzan discursos; en
la forma es la técnica la que se impone al contenido. En ese contexto se prioriza el
medio mcluhiano que lo vincula con una vanguardia artistica mundial.

6 Asimismo, destacan en los afiches el gp art y sus tramas y técnicas de solarizacion.

7 Recordemos que estos afiches estuvieron pensados tanto para campesinos de la costa del norte
peruano como también para campesinos del centro y sur andinos.
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COLECCIONISMO Y CONTEXTO DEL AFICHISMO CUBANO

Susan Sontag (1970) también sostiene que coleccionar afiches es una forma de recopilar
el mundo en una antologia. Es decir, para ella, los sucesos y seres humanos representa-
dos en un afiche son miniaturizados o reducidos. «El deseo de miniaturizar sucesos y
personas, encarnados en la actual moda de coleccionar afiches, en la sociedad burguesa,
equivale al deseo de reducir de tamafo el mismisimo mundo», menciona.

Sin duda, y como tltima hipétesis, creemos que estos afiches aparecen en un con-
texto en el que el su coleccionismo era una practica habitual sobre todo influenciada
por los afiches cubanos. Mirko Lauer (1976, p. 169) evidenciaba ya el surgimiento
de una nueva burguesia, carente de tradicién y de conocimiento, entre los cuales las
nuevas manifestaciones de la vanguardias peruanas se presentaba como un territorio
de descubrimiento, de aprendizaje, que las obligaba, segin €l, a recorrer casi desde el
inicio el camino de la historia del arte.

Justamente aquella novedad lo avala y legitima, como sehalan Herndndez y
Villacorta (2002, pp. 36-37), a partir de una sensacién de antilocalismo en que el
pop se ubica como un estilo desconectado de lo social en tanto el polo moderno es
nacionalista y en tanto el énfasis ideoldgico estd puesto en la integracion y reconoci-
miento social de las mayorias que en realidad es la minorfa.

TAREAS PENDIENTES

Evidentemente, adn resulta insuficiente esta aproximacién para entender el ver-
dadero fenémeno alrededor de la existencia de los afiches y de su cada vez mayor
importancia. Todavia falta indagar en el propio contexto nacional de sus contem-
pordneos —no todos hacian op 0 pop—; también hace falta ver las dindmicas que se
establecian con otras realidades nacionales, entre los cuales los casos chilenos, argen-
tinos y, sobre todo, cubanos resaltan. Asimismo, hace falta revisar las tradiciones de
la representacién del cémic en relacién con la oralidad andina y también el propio
espacio publico, definido a partir de estos afiches.

Por otro lado, también es preciso observar qué pas6 en el plano de la recep-
cién. Hasta ahora hemos hablado de circuitos de valor, pero todos estos vinculados
también a una oficialidad de la institucién de arte. Falta, y quizd esa sea la omi-
sién mds peligrosa, pensar en el pablico para el que fueron ideados esos afiches —la
comunidad campesina— y su eficacia, o su inexistencia, en el sentido practico de su
mision. Cuesta y duele constatar que, para bien o para mal, tanto los afiches y artistas
—e incluso las instituciones politicas— han cambiado; pero los mismos pedidos y
carencias permanecen detenidos y subsisten en esos mismos lugares en los cuales hace
casi cincuenta anos fueron pegados estos afiches de los que ahora hablamos.
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Imagen 1: afiche de difusién de la reforma agraria 1969-1972
Impresion offset sobre papel; 100.6 x 70.7 cm.
Museo de Arte de Lima. Comité de Adquisiciones de Arte Contempordneo 2007
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