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INTRODUCCION

En la llamada cultura visual que impera en la actualidad (Mirzoeff, 2003),
lo grifico y la imagen pasan a constituir una forma de pensamiento en si
mismos, relevante para las comunicaciones y en especial para la actividad
periodistica (Arnold, 1986; Evans, 1985). Hoy en dia los medios, sea en
forma impresa o digital, hacen cada vez mds uso de los recursos visuales y
gréficos para transmitir de manera eficaz y certera las noticias (Zappaterra,
2008; Sudrez, 2008; Marin & Armentia, 1995). Todo ello hace que, segtin
plantea Zorrilla (1997), el disefio de un diario sea obra, en realidad, de
un periodista especializado en la presentacién impresa de la informacién
y no de cualquier disefiador grifico. Lo mismo se puede afirmar de la
presentacion digital. Es por esta razén que actualmente los periodistas
tienen la necesidad de manejar diversas técnicas de comunicacién tanto
graficas como escritas. De esta manera pueden presentar y editar los relatos
periodisticos, para propiciar la comprensién y construccion del sentido
de la informacién que entregan.

Sin embargo, es necesario sefialar que ambas formas de presentacién de
la prensa, la impresa y la digital, tienen particularidades de comunicacién
diferentes. Es en este contexto que, a pesar del creciente desarrollo de lo
digital en la comunicacién periodistica, esta publicacién se centra en los
fundamentos del disefio periodistico en la prensa impresa, a partir del
estudio y andlisis interdisciplinario de publicaciones periodisticas diarias
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que circulan en el pafs. Se deja para otra oportunidad el estudio de los
fundamentos del disefio periodistico correspondiente a la prensa digital.
La idea de este texto es proporcionar contenidos de manera didéctica
que permitan, al estudiante de periodismo, al periodista 0 a personas
interesadas en la materia, incorporar conocimientos bdsicos sobre el
disefio periodistico impreso a su quehacer profesional, potenciando asi su
capacidad comunicadora gracias a la articulacién, en un mismo resultado,
del contenido y el disefo.

El libro propone una sistematizacién de los principales concepros y
teorias del disefno y la comunicacién visual, destacables para el desempeno
de la actividad periodistica. Lo novedoso es que analiza el espacio
del disefio periodistico como elemento comunicativo, recopilando y
presentando referencias y referentes locales que ejemplifican la articulacién
y materializacién del disefio grifico, la imagen y el periodismo como una
unidad comunicativa cohesionada. El texto estd constituido por ocho
capitulos repartidos en tres partes, ademds de un glosario y las referencias
bibliogréficas.

En la primera parte, los dos primeros capitulos desarrollan la necesidad
que tiene el periodismo de crear audiencias, como objetivo primordial en
el proceso de transmisién de la informacién u opinién. El primer capitulo,
«Comunicar para informar», y el segundo capitulo, «M4s alld de las letras»,
son una introduccién al diseno periodistico y la relacién entre el diseno
grifico y el periodismo desde la perspectiva de la comunicacién visual. Con
estos se remarca el aporte que realiza el disefio periodistico, en el contexto
comunicacional actual, a la construccién de sentido de la informacién.

En la segunda parte, los siguientes cinco capitulos analizan aspectos
especificos de los diferentes recursos gréficos propios del disefio
periodistico. En cada uno se utilizan ejemplos que permiten comprender
de manera grifica los conceptos desarrollados. De esta manera, se analiza
detenidamente cada uno de los componentes grificos indispensables en la
elaboracién de cualquier publicacién periodistica impresa. Se desarrollan
y ejemplifican aspectos como: el sistema tipogrifico, la imagen, el color,

10
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el formato, la estructura y el sistema modular. Asi, en el tercer capitulo se
hace referencia a la tipografia, que es la base del disefio de la prensa escrita.
Los capitulos 4 y 5 estudian, de manera especifica y detallada, la fotografia
y el color, respectivamente. El capitulo 6 hace lo propio con la infografia
como nueva disciplina periodistica que surge de la valoracién reciente de
la comunicacién visual. El séptimo capitulo, «Disefiando la noticia», se
explaya en los principios basicos y tedricos del disefio periodistico para
la prensa impresa. Hoy en dia, los periodistas deberian ser capaces de
maquetar o diagramar sus propios articulos, lo que hace indispensable
desarrollar en esta seccion los temas referidos al equilibrio y armonia en la
composicién de las pdginas y de la publicacién en su conjunto. Se revisan
conceptos tales como el formato, la estructura, el sistema modular, los
principios de la diagramacién, composicién y estética, asi como la puesta
en escena de la primera y la dltima plana del diario.

La tercera parte estd compuesta por el capitulo 8. Este tiltimo capitulo
se dedica al tema de la diagramacién y la composicién gréfica periodistica,
revisando y analizando las primeras planas impresas de los diarios locales
mds importantes del pais, utilizindolas como ejemplos que permiten
identificar los diferentes estilos grificos empleados por cada propuesta
periodistica.

Finalmente, se incluye un glosario y las referencias bibliogrificas.
El glosario incorpora un conjunto de palabras propias del argot del
diseno periodistico. Es informacién que resulta relevante y que permite
un conocimiento mds amplio del tema. Por su parte, las referencias
bibliogrificas muestran el didlogo realizado con otros autores y buscan
servir de material de consulta para aquellos que quieran profundizar atn
mds en el tema.

Con esta publicacién se busca generar un espacio diddctico de reflexion
que ofrezca una vision moderna y al dia sobre el disefio periodistico para la
prensa impresa complementando de esta manera la formacién profesional
de periodistas y promover el surgimiento de nuevas propuestas de diseno
periodistico. Para los estudiantes de periodismo en el Pert, esta tarea

11
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es doblemente compleja. Primero, muchos de los planes de estudio de los
programas académicos de esta especialidad, en universidades y en institutos
de educacién superior, adolecen de cursos y talleres que formen a los
futuros periodistas en la comprensién y manejo del lenguaje visual vigente.

En segundo lugar, en el pais existe una limitada oferta de informacién
especializada que vincule el lenguaje gréfico, como una forma de
pensamiento complementaria a la comunicacién textual o escrita, con
la elaboracién de narrativas periodisticas. La que hay, por lo general, se
circunscribe al manejo de ciertos temas especificos como la diagramacién
que presenta la noticia, la imagen que la ilustra o la infografia como espacio
de interaccién entre la representacién visual y los datos. Esta limitada oferta
‘de informacién especializada, que muchas veces no tiene fines diddcticos
expresos, se vuelve casi nula para el caso de los estudiantes universitarios
de periodismo en provincias, donde los textos de referencia de este tipo
son ain mds escasos.

Este libro quiere entregar a los futuros periodistas un referente teérico
que les ayude, desde un punto de vista local, a analizar y trabajar el disefio
periodistico, como elemento comunicativo, en todas sus dimensiones
* para la prensa impresa. Se dirige en primera instancia a los estudiantes
de periodismo de todo el pais, profesores universitarios y profesionales
del periodismo. Sin embargo, se ha empleado un lenguaje sencillo y una
forma de exposicién diddctica de los temas con diversos ejemplos que lo
hace también comprensible parar cualquier interesado en explorar por
cuenta propia el espacio de realizacién del disefio periodistico.
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CarituLo 1

COMUNICAR PARA INFORMAR. LA COMUNICACION
VISUAL COMO PUNTO DE ENCUENTRO PARA EL DISENO
GRAFICO Y EL PERIODISMO IMPRESO

Este capitulo analiza la relacién dialéctica entre cultura y comunicacién de
hoy en dia, identificando los condicionantes y mecanismos de transmisién
existentes entre ambas. Establece que la cultura visual es el escenario
comunicacional, cultural y tecnolégico donde se desarrolla la actual prensa
impresa, y propone al proyecto grifico como un elemento comunicador
al servicio del periodismo.

1.1 CULTURA Y COMUNICACION VISUAL

En sociedades como la peruana, culturalmente maltiple y diversa, con una
democracia joven que requiere potenciar los espacios de representacién
y participacién ciudadana con cardcter inclusivo, la vida cotidiana y la
constitucién de identidades politicas de accién colectiva se ven fuertemente
mediadas por las pricticas y discursos periodisticos que establecen los
actores desde los medios de comunicacién. Dentro de la llamada sociedad
del conocimiento', como consecuencia de la globalizacién y la aparicién de
las tecnologfas de la informacién y la comunicacién (T1C), los lenguajes,
medios y estilos de comunicacién han dejado de ser elementos accesorios

' Un elemento central de las sociedades del conocimiento es la «capacidad para identificar,
producir, tratar, transformar, difundir y utilizar la informacién con vistas a crear y aplicar
los conocimientos necesarios para el desarrollo humano» (UNESCO, 2005, p. 29).
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y canalizadores del conocimiento, convirtiéndose en instrumentos
constitutivos de las nuevas condiciones en las que se produce e intercambia
el sentido social dentro de una cultura. Como prictica social, la
comunicacién funciona, de manera sistemdtica e intencional, desde y para
los diferentes contextos en los que ocurre, representando e interactuando
con los actores y sucesos de la sociedad (véase figura 1).

Figura 1. La comunicacién como préctica social

COGNITIVO CULTURAL

I_
POLITICO
!

HISTORICO

Fuente: elaboracién propia.

Hoy mds que nunca la comunicacién publica y colectiva, que se realiza
a través de los medios masivos, afecta el proceso de conformacién
del sentido comunitario e identitario de la sociedad. El quehacer
periodistico, en particular, es un conjunto de pricticas y discursos
sociales comunicacionales, que median en la construccion de la realidad,

16



MARGARITA RAMIREZ JEFFERSON Y ORIETTA MARQUINA VEGA

a través de la enunciacién y representacién simbélica de los sucesos que
ocurren en la sociedad. La actualidad se construye por las informaciones,
interpretaciones e imdgenes que los medios de comunicacién, en especial
los periodisticos, ofrecen desde y hacia la multiplicidad de culturas que
conviven socialmente. Las noticias que se incluyen en los diarios sefialan los
temas a discutir y reflexionar socialmente. El orden en que las presentan,
el espacio que le dan a cada una, el color con que las remarcan, etcétera,
sugiere al lector la importancia que debiera dérsele a cada una dentro
del debate piblico. La informacién, hoy, «es la capacidad de almacenar
y transmitir nociones mediante representaciones simbélicas» (Salvat &
Serrano, 2001, p. 24). Se ha convertido en la piedra angular sobre la que
se organiza econémicamente la sociedad, introduciendo modificaciones
en las condiciones de relacién y funcionamiento de sus miembros (véase

figura 2).

Figura 2. La informacién en la Sociedad del Conocimiento

INFORMACION
FACTOR DECISIVO DE LA
ORGANIZACION ECONOMICA

CAMBIOS CAMBIOS CAMBIOS
CULTURALES  POLITICOS SOCIALES

TRANSFORMACION DE CONDICIONES ESPACIOTEMPORALES
DE LOS MIEMBROS DE LA SOCIEDAD

Fuente: Salvar & Serrano (2011, p. 24). Elaboracién propia.

En medio de este contexto de profundos cambios —sociales,
comunicacionales y culturales marcados por la digitalizacién y la web
2.0— la prensa impresa enfrenta la emergencia de nuevas plataformas
de comunicacién periodisticas, la transformacién de los perfiles

17
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de sus profesionales y la modificacién de los habitos de sus lectores. Estos
cambios plantean un nuevo escenario para la prensa impresa que obliga a
repensar y redefinir el proyecto editorial y el proyecto grifico que le dan
sustento a fin de preservar su continuidad en el largo plazo. La eficacia del
mensaje dependerd de su capacidad para responder a las nuevas formas de
conocimiento y la actitud que hoy tienen los sujetos. Es necesario analizar
las caracteristicas que, tanto la parte editorial como la grifica, deben
adquirir para enfrentar la competencia con otros medios periodisticos
impresos y con las nuevas plataformas comunicativas. No es casual que
en el Pert, las empresas periodisticas editoras, por ejemplo, tengan varios
diarios con diferentes presentaciones graficas y lineas editoriales. Cada
una pretende llegar a un determinado grupo de lectores en particular.
En un escenario donde la imagen y la comunicacién visual imperan,
cabe preguntarse: ;cudl es el rol del disefio gréfico, periodistico en el
proceso de comunicacion de la prensa diaria escrita? ;En qué escenario
comunicacional, cultural y tecnolégico se desarrolla el proyecto grifico
del actual periodismo impreso?

La cultura visual como contexto para la comunicacién hoy

Al decir de varios autores, hoy la vida —sus actos, sus suefios y diarios
pensamientos— transcurre en una cultura visual (Mirzoeff, 2003; Evans
& Hall, 2004; Sturken & Cartwright, 2003; Brea, 2005; entre otros).
Fenomenolégicamente, esta permite comprender los condicionamientos
que tanto las prdcticas visuales como las imdgenes imponen a la
comunicacién. Ella esboza la nueva capacidad que tiene la imagen de
influir en los valores, las creencias y las opiniones de las personas (Sturken
& Cartwright, 2003). La imagen ha existido casi desde que el hombre
vive como tal, sin embargo, lo diferente hoy es la articulacién del sentido
que hacen las personas a partir de ella. Pensamos y decidimos a partir de
imdgenes, sean estas fisicas o mentales. ;Cémo te ves profesionalmente
de aqui a diez afios? ;Cudl es la visién de la empresa? Dentro de la
cultura visual respondemos a estas, y otras preguntas, representando ideas

18
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y conceptos sintéticamente, de manera casi visual, para guiar nuestra
reflexion y accién sobre la realidad.

Las imdgenes representan ideas y sentimientos que se comunican
inmediatamente con solo ser vistas. Abandonan la l6gica meramente
racional de andlisis que la palabra propone y, a través de lo visual, hacen que
lo intersubjetivo cobre relevancia dentro de la comunicacién. La imagen
se introduce como un espacio de interaccién entre lo que se muestra y lo
que se ve, dando cabida, asi, a la intuicién y la imaginacién como formas
de conocimiento (Marquina, 2011). La experiencia estética que brinda la
imagen no pretende convencer, sino atraer para informar. La visualidad
no respeta ni requiere la secuencialidad temporal ni la orientacién espacial
de la escritura para comunicar. Lo visual propone conocer por asociacién
como eje de andlisis y de pensamiento.

La cultura visual introduce un conjunto de nuevas normas y formas
de funcionamiento, que afectan y condicionan el conocimiento y la
comunicacién (Marquina, 2011). Introduce la imagen como accién y
discurso en la comunicacion (véase figura 3). Como accién, la imagen
comunica a partir del evento?, recreando la cotidianeidad a partir de
un concatenamiento de sucesos y asociaciones, dificilmente rastreable y
predecible, que influye sobre el accionar del sujeto de una manera incierta
y abierta. Ayuda a establecer vinculos con el «otro»: las instituciones
sociales, politicas, econémicas y los sujetos (Marquina, 2011). Como
discurso, la imagen crea un espacio de interaccién y encuentro que
viabiliza el intercambio de nociones, valores y creencias entre el autor y
lector de la imagen para definir su significado. «Es un espacio de lucha
ideolégica»’ (Marquina, 2011, p. 35). Entrelaza las relaciones de poder
preestablecidas proponiendo una dindmica interpretativa del mundo,

2 «The constituent element of visual culture’s practice is the visual event» (Mirzoeff, 2004,
p.6).

3 «We define ideology as the broad but indispensable, shared set of values and beliefs
through which individuals live out their complex relations to a range of social structures»

(Sturken & Cartwright, 2003, p. 21).
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basada en la comprensién, no solo en el conocimiento, que se construye
a partir de las respuestas de los sujetos y los grupos a sus iniciativas
comunicativas y cognitivas. Los medios de comunicacién juegan un rol
influyente dentro de ella.

Figura 3. La imagen como evento comunicacional
dentro de la cultura visual

INTERACCION
CON EL “OTRO”
ALGUIEN
DIRIGIENDOSE

AALGUIEN

SISTEMA SIMBOLICO DE
REPRESENTACION GRAFICA
QUE CONSTRUYE SIGNIFICADO
RELACIONADO CON

b POSICION DE PODER
HiIE EN LA SOCIEDAD

Fuente: elaboracién propia.

DISCURSO

La aparicién de las TIC en la escena contemporinea tiene un impacto
importante para el sujeto y sus formas de comunicarse. La expansién de
la esfera de influencia de los medios de comunicacién en la vida de las
personas ha llevado a la sobreexposicién del individuo a mensajes y cédigos,
sobre todo audiovisuales, convirtiéndolo, ademds, en un productor y
consumidor de mensajes visuales. Lo visual organiza la vida diaria del
sujeto, déndole prioridad a la experiencia cotidiana de lo visual para

crear y discutir los significados que se construyen y circulan socialmente
(Mirzoeff, 2003).
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La visualidad es un elemento constitutivo de los procesos y redes
de comunicacién que hacen posible la colectivizacién de los intereses,
necesidades y propuestas de los sujetos que construyen ciudadania e
identidades, a partir de la visualizacién de aquello de naturaleza no visual.
Rossi (2007) senala que la comunicacién en la sociedad es multiple y
descentrada. No solo pasa por los medios, sino también y sobre todo por
los colectivos y grupos sociales. De alli que la lucha por el poder social
haya desbordado la esfera econémica y politica, para situarse en la vida
cotidiana a través de la cultura con ayuda de las TIC y de la visualidad. La
mirada no es neutra y, por ende, la comunicacién tampoco (Marquina,
2011). Son productos de una serie de categorias que responden a intereses
y expectativas particulares. La cultura visual, por su capacidad de articular
sentido colectivo, actiia como un paradigma problematizador de la
comunicacion.

Como expresién del lenguaje visual, el diseno grifico delimita y
ordena el proceso de conceprualizacién y representacién del proyecto
editorial, al ofrecer una construccién de lo real y lo social parcializada, no
neutral. En la esfera cultural contempordnea, el poder dominante también
ejercita su predominio mediante la construccién y reconstruccién de
las ideologias, a partir de la imagen (Strurken & Cartwright, 2003). La
prensa y el periodismo, en general, no estdn al margen de esta dindmica.
El periodista se relaciona con sus lectores cuando establece vinculos
que legitiman el poder de ciertos grupos sociales, al procesar y definir
identidades e imaginarios. Desde el punto de vista de su configuracién,
el proyecto grifico periodistico es un tipo de comunicacién visual que se
decodifica a partir, tanto de la comprensién de los aspectos morfolégicos,
discursivos y técnicos, como del manejo de las herramientas empleadas
para su produccién. Lo visual se entiende en un determinado contexto
y; a diferencia de lo textual, proporciona, simultdneamente, abundante
y variada informacién, que demanda un manejo transdisciplinario de
la misma. La produccién y andlisis del proyecto grifico de un diario se
corresponde con el de la imagen y su comprensién solo es posible desde
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una perspectiva sociohistérica y critica, en estrecha vinculacién con su

entorno (véase figura 4).

Figura 4. Ejemplo comparativo de disefio gréfico
de la portada de prensa impresa
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Fuente: Diario E/ Peruano de 1825 y 2013. Disponible en: hetp://2.bp.blogspot.com/_
KJZ70AdOOYw/Rkx8h8m8u_I/AAAAAAAAAAK/-3q-pzXSKKk/s1600/1825.]PG

La figura anterior presenta dos portadas del diario £/ Peruano; la de la
izquierda corresponde al siglo XIX, mientras que la de la derecha, al siglo
XXI. La pertinencia de cada uno de estos disefios graficos periodisticos
se comprende a partir de cada contexto comunicativo en el que fueron
publicadas. En el primero, el desarrollo técnico y tecnolégico no permitia
los usos actuales de lo visual. El uso de la fotografia todavia no era
generalizado en la prensa y la seriedad de la publicacién se asociaba a la
presentacién que tenfan los libros. En el segundo, el desarrollo técnico y
tecnolégico permite un uso intensivo de lo visual, a un costo y esfuerzo
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mucho menor del que hubiera sido necesario dos siglos antes. Los
lectores dentro de la cultura visual prefieren presentaciones que permitan
informarse de manera mds rdpida, aunque fragmentadas.

:Qué entendemos por cultura visual?

La propalacién del término se atribuye, por lo general, a Svetlana
Alpers, quien lo utilizé primero en 1972 para referirse a un conjunto de
representaciones, especialmente de la ciencia y la tecnologia, que permitié
comprender el imaginario visual de aquel entonces (Evans & Hall, 2004;
Gonzilez & Gil, 2007).

La cultura visual es un espacio dialéctico de interaccién social que
construye significados a partir de imdgenes, produciendo identidad
individual y colectiva (Marquina, 2011). Implica mucho mds que el
estudio interdisciplinario de las imdgenes (Rogoff, 2004). Se trata de
una estructura interpretativa fluida, desde la perspectiva del consumidor,
centrada en la comprensién de la respuesta de los individuos y los grupos
alos medios visuales de comunicacién (Mirzoeff, 2003). Aleja la atencién
del observador de los escenarios estructurados, como la escuela o el libro, y
la focaliza en la experiencia visual de la vida cotidiana. Busca comprender
la asociacion que se establece entre las imdgenes que han sido creadas en
medios o lugares diferentes con fines diversos.

Para Hall (2004) estd compuesta por sistemas de representacién que
fijan sentido con un estatus provisional y variable que se define en cada
momento por la interaccién, mediada por las TIC y la cultura, con lo que
mira u observa el espectador. Funciona como un espacio fenomenolégico
de interrelacién reciproca, formado por la visualidad, la tecnologia y la
cultura, que sirve de sostén para las relaciones sociales y econémicas en
la sociedad actual (véase figura 5). Ninguno de los tres elementos puede
entenderse por separado, sino que conforman un todo dialéctico que
define la naturaleza fundamental de la cultura visual.
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Figura 5. Elementos que constituyen la naturaleza fundamental
de la cultura visual,

CULTURA VISUAL

Fuente: elaboracién propia.

¢Por qué considerarla como un contexto para la comunicacién y el

quehacer periodistico en particular?

* Ofrece una visién general y transdisciplinaria de la sociedad,
facilitando el desarrollo de herramientas de andlisis, para la critica
social y cultural, en favor del fortalecimiento de la ciudadanfa.

* Permite el desarrollo de diversas 16gicas comunicacionales y
procesos de produccién de sentido, que afectan al quehacer
periodistico. Gracias a la alfabetizacién visual® y en medios,

4 La idea de alfabetizacién visual supone que tal como aprendemos las reglas bdsicas de
gramdtica, alfabeto, etc,, que permiten que nos comuniquemos a través de la escritura,
deberfamos también aprender as reglas elementales de la comunicacién visual [...]»
(Ferreras 8 Leite, 2008, p. 250). Braslavsky (2003) recoge el planteamiento de la
alfabetizacién desde una perspectiva meraférica que, aludiendo la importancia que
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el publico identifica los cédigos y estrategias particulares de
representacion del lenguaje visual, posibilitando nuevos usos de
sus mecanismos de funcionamiento, para comunicar en prensa.

* Elimina la falsa dicotomia entre forma y fondo en la comunicacién
impresa. Propone la inclusién de la dimensién técnico profesional
del espacio comunicativo, como eje para el desarrollo de
habilidades, pricticas y conceptuales, en periodistas, productores,
directores, editores o guionistas en medios.

* Facilita la comprensién de la participacién de los medios de
comunicacién en el proceso de construccién simbélica de la
realidad, a través de la mediacién social que realizan, en la vida
ciudadana y en la constitucién de identidades politicas de accién
colectiva.

:Cudles son sus caracteristicas?

Las caracteristicas mds destacables de la cultura visual son tres: la
seduccién como arma de atraccién; la intertextualidad multimodal y
multidimensional, como dmbitos y formas de funcionamiento; y lo estético
y singular como descripcién de su naturaleza intrinseca (véase figura 6).

En primer lugar, la seduccién es el arma de la que se vale la cultura
visual para informar. Tiene un enorme poder de comunicacién, ya que
no busca debatir ni convencer con la razén, sino atraer a través de lo
perceptual y sensorial. Utiliza la belleza y lo sublime para hacer que el
mensaje ideolégico sea comunicado y aceptado de manera natural y
fluida, a través de la imagen, mds alld de las barreras de la razén. Crea
un paradigma amplio y de limites difusos que, desde el punto de vista
fenomenolégico, abre las puertas a normas y formas de comunicacién

adquirié en el siglo XX, se defina como un proceso complejo que permite la comprensién
del mundo involucrando las dimensiones légica, simbélica e imaginativa de la cultura en
un momento histérico; esto se puede aplicar a diferentes medios como el visual, musical,
tecnolégico, etcétera.
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Figura 6. Caracteristicas de la cultura visual

ARMA DE ATRACCION AMBITOS Y FORMAS DE FUNCIONAMIENTO

INTERSUBJETIVIDAD “h . INTIMA E INDISOLUBLE RELACION CON LAS TIC
RUPTURA CON LA RAZON PURA P el ? MULTIPLICIDAD DE ACTORES
‘ MULTIMODAL Y MULTIDIMENSIONAL

ESPACIO DE ENCUENTRO COM EL
OTRO"

NATURALEZA INTRINSECA

VIDA COTIDIANA EN PRIMER PLANO
LOGICA DEL EVENTO
RUPTURA CON EL EJE HISTORICO

Fuente: elaboracién propia.

dejadas de lado por la cultura occidental, que privilegia la razén y lo verbal.
El uso de la imagen en la comunicacién utiliza la mediacién estética y
revaloriza la intersubjetividad, a partir del placer escépico’, creando un
espacio de encuentro con el «otro». Borra los limites que separaban las
llamadas artes culta y popular, incluyendo sus nuevas manifestaciones y

los medios de comunicacién.

> Segiin la Academia Mexicana de la Lengua, significa referido a «visual, «con la mirada».
Se usa con frecuencia en el psicoandlisis y en las artes visuales, en frases como pulsién
escopica, régimen escépico, violencia escopica, entre otras. Disponible en: hetp://www.

academia.org.mx/espin/Deralle?id=14.
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En segundo lugar, la intertextualidad multimodal y multidimensional
es el campo y forma de accién de la cultura visual que descentra
la comunicacién periodistica. La comunicacién es realizada con la
participacién de una multiplicidad de actores y convierte a cualquier
lector en un productor de contenidos también. La cultura visual propicia
la coexistencia de diferentes modalidades de comunicacién (escritas,
audiovisuales, sonoras o digitales) haciendo uso intensivo y extensivo de
las tecnologfas. Propone a la comunicacién como un didlogo simultineo y
yuxtapuesto con la realidad, utilizando los diferentes medios y la mediacién
que cada uno realiza, de acuerdo con su lenguaje. Esta comunicacién
intertextual, policéntrica y polifénica entrelaza lo local con lo global, en
términos inmediatos, a partir de su intima e indisoluble relacién con las
TIC. Crea, asi, un espacio para la imaginacién, invitdndola a completar los
elementos ausentes en el mensaje, pero necesarios para dotarlo de sentido.

Finalmente, en tercer lugar, lo visual no ocurre de manera «pura»,
siempre se da en relacién con el texto, el sonido o el tacto, incluso el olfato.
Lo estético y singular conforma su naturaleza intrinseca, a partir del trabajo
conjunto de los sentidos. Este hace de la comunicacién un proceso mis
vivencial e integral, signado por la polisemia y la incertidumbre. La cultura
visual coloca a la vida cotidiana en primer plano, incorporando a ella el
cardcter complejo, hibrido, fragmentado y dindmico de sus procesos de
comunicacién y cognicién. En la comunicacién, el concepto de tiempo y
espacio estd tamizado por las caracteristicas del medio que, en cada caso,
le sirve de soporte.

¢C6émo definimos a la comunicacién visual en este contexto?

Es un universo comunicacional dindmico, multimodal y multidimensional,
generado desde la imagen que, a partir de un entramado de précticas y
discursos sociales, reconstruye simbélicamente la realidad, ofreciendo una
narrativa visual de ella. Funciona indisolublemente ligada alas TIC yala
cultura con la légica del evento, es decir, del acontecimiento o suceso que
ocurre por asociacién no prevista de manera racional. Crea un espacio
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de mediacién, colectivo y publico, basado en la percepcién de la mirada,
que propicia procesos de identidad y favorece el desarrollo de la ciudadania
negociando la construccién de significados compartidos.

1.2 COMUNICACION VISUAL Y PERIODISMO

El proceso comunicativo periodistico se desarrolla de manera descentrada,
tanto informal como formalmente, a través de diversos interlocutores e
interfaces. El periodista, comunicador por excelencia de los acontecimien-
tos de la esfera publica, se encuentra hoy con audiencias maltiples que
coinciden en reconstruir los sucesos de diferentes maneras. Son piblicos
que integran la informacién de la prensa escrita, radiofénica, visual,
audiovisual y digital; pero entretejiéndola, ademds, con la de los blogs y
redes sociales, con la de la gente de la calle, con sus experiencias personales,
etcétera. El desarrollo de las TIC, asociado a la cultura visual, descentra
el acceso a la informacién, modificando los espacios, tiempos, medios y
productos comunicacionales que se produce y utiliza. La complejidad
de la comunicacién informativa crea audiencias diversas culturalmente y
construye conocimiento a través de mecanismos y acciones de hibrida-
cién de textos verbales y visuales indistintamente. En el marco de estas
transformaciones, ;cémo entender hoy el espacio comunicativo en que
se desarrolla el quehacer periodistico?

El espacio comunicativo en el quehacer periodistico:

editorial y grifico

El reto periodistico, desde el punto de vista comunicativo dentro de la
cultura visual, es responder en forma y fondo a las necesidades de creacién
de sentido que el evento comunicacional plantea. El desafio que tiene
el sujeto, actualmente, es crear significado, a partir de la abundante y
cambiante informacién disponible, para interactuar y realizar pricticas
de intercambio de la misma, en diferentes 4mbitos de la vida social. El
quehacer periodistico construye y reconstruye la esfera pablica, ofreciendo
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una narrativa de los hechos que proporciona al sujeto la estructura
comunicativa, que le permite apropiarse de patrones para ordenar, codificar
e interpretar la informacién adquirida sobre los sucesos, creando asi un
conocimiento y comprensién de los mismos. «El desarrollo de la “esfera
puablica” depende de un sentimiento de pertenencia a una comunidad
particular, y este sentimiento arraiga en experiencias compartidas que
reciben su forma y su sentido de determinadas narraciones, que “preparan
el terreno” a ritos que contribuyen a reforzar tales sentimientos» (Pérez-
Diaz, 1997, p. 68 citado por Abril, 2010, p. 21).

El quehacer periodistico propicia este entendimiento y facilita el
didlogo social que conforma a una sociedad como tal. Se enmarca,
fundamentalmente, en una narrativa que permite al ptiblico dotarlos de
un sentido. Desde el punto de vista comunicativo, se compone de sujetos,
metéforas® y espacios de comunicacién que crean y se crean, a partir del
proyecto editorial y el proyecto gréfico, con el objeto de dar cuenta de lo
que acontece. Dentro de la cultura visual, ambos proyectos, el editorial y el
grafico como pilares fundamentales de la narrativa periodistica, constituyen
la imagen desde la cual se comunica.

¢Cudles son las caracteristicas que adoptan el proyecto editorial

y el proyecto grifico?

En la cultura visual, laimagen se asocia de manera protagdnica a la mirada,
pero es fundamentalmente una representacién simbdlica, fisica, virtual o
mental que puede construirse con el uso de uno o més lenguajes. Su funcién
en este contexto es mediar entre la realidad y los sujetos, adaptdndose a
las nuevas formas de comunicar y conocer que estos tienen a fin de
lograr la comprensién necesaria para actuar. Abril (2010) dice que todo

¢ La metdfora se concibe como un mecanismo que permite conceprualizar y
reconceptualizar el mundo trasladando las caracteristicas de un dominio a otro. Es decir, es
la vision diferente de la realidad a partir del uso de elementos ya existentes que la dotan de
afectividad para el sujeto que conoce. Su sentido depende mds del contexto comunicativo
que de la constitucién léxica, morfolégica y sintdctica de su enunciado (Fajardo, 2006).
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orden politico estd vinculado a alguna forma de administracién de la
visibilidad y de la invisibilidad. En el caso del quehacer periodistico, la
comunicaciéon estd intimamente ligada al espacio publico-politico que
comparten los sujetos, al desarrollo de la ciudadania en las sociedades y
al fortalecimiento de las identidades de los grupos sociales. Por tanto se
puede decir que hoy el periodismo cumple, desde el punto de vista social
y politico, la funcién de hacer visible o invisible lo que sucede tanto en
la esfera publica como privada; y para hacerlo recurre a la mediacién de
la imagen.

Pero esta imagen es una construccién hibrida que combina tanto el
lenguaje verbal como el visual, y crea un evento comunicativo a partir de
la accién conjunta de estos dos signos: la palabra y lo grifico. Es decir,
se trata de una narrativa visual que cobra sentido mediante la accién
articulada y complementaria del proyecto editorial y el proyecto grifico.

Entender estos dos pilares del quehacer periodistico como parte de
un solo lenguaje mdltiple, es comprender la naturaleza multimodal,
vivencial y no lineal del fenémeno comunicativo en la cultura visual.
Es reconocer las limitaciones comunicativas de lo meramente visual,
asi como de lo meramente verbal, con relacién a la sensibilidad con la
que hoy el sujeto conoce. Es aprovechar los modos de comunicar de la
visualidad dominante a favor de la funcién social que tiene la actividad
periodistica. Edo (2000) seala que el lenguaje de la prensa escrita consta
de tres series de signos: la visual lingiiistica, como transcripcién grifica
del habla; la visual paralingiifstica, como las variaciones que se usan para
dar importancia y cualificar un texto; y la visual no lingiiistica, como la
fotografia, los dibujos, el color y otros recursos graficos. La combinacién
de estas series de signos permite capturar el interés del publico, no solo de
manera momentdnea, como lo hace la publicidad, sino en forma continua,
a manera de audiencias que siguen alguna de las narrativas periodisticas
ofrecidas por los medios. Estas audiencias establecen didlogos entre ellas,
con y entre los medios de comunicacién creando corrientes de opinién
que dan dinamismo y concrecién a la esfera ptiblica. Solo asi el quehacer
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periodistico cumple su tarea dentro de la sociedad, al recrear el espacio
publico-politico y ayudando al desarrollo de la ciudadanta.

Entonces el proyecto editorial y el proyecto grifico son elementos
que conforman la imagen de la cual se vale el quehacer periodistico
para representar la esfera social-politica y comunicar lo que acontece en
ella desde una determinada perspectiva. Son elementos intimamente
imbricados que ofrecen una proyecciéon conjunta, dan identidad al medio
de comunicacién que los construye y crean audiencias que le permiten al
publico reconocerse en ellas.

El fondo y la forma en la comunicacién periodistica se entremezclan,
indisolublemente, para crear una tinica imagen verbo-visual que, desde
un lenguaje plural e hibrido, comunica de manera breve y precisa,
logrando seducir a una audiencia por la placentera manera en que le
ayuda a construir una rdpida y completa comprension de lo acontecido.
Configuran un todo comunicacional que crea sentido y captura el interés
del publico, al permitirle conocer los acontecimientos.

1.3 DiSENO GRAFICO: ELEMENTO COMUNICADOR AL SERVICIO
DEL PERIODISMO

La comunicacién dentro de la cultura visual, sea impresa, digital o
audiovisual, se apoya mds que nunca en imdgenes y su diseno enfrenta
un paradigma nuevo en el que el usuario se convierte en un agente activo
en la construccién del sentido que tienen dichas imégenes. En el caso del
periodismo, hemos descrito la imagen como una construccién verbo-visual
hibrida que brinda informacién al sujeto jugando un rol de mediacién.
De acuerdo con Lépez (2008, p. 30), «la manera de interactuar con la
imagen como objeto del disefio comprende un elemento sumamente
relevante, tanto desde su perspectiva tecnolégica y de produccion como
desde su dimensién social. De hecho, esta dltima es la causante de que
la imagen adquiera significado y sentido, y que, en consecuencia, se
convierta en vehiculo de ideas, ideologias e imaginarios dentro de la esfera
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humana». La forma en que se concibe y produce la imagen implica una
determinada visi6n de la realidad que rodea al sujeto y sirve de puente
entre €l y su entorno.

La imagen es producto y reflejo de los imaginarios que constituyen las
matrices culturales de la sociedad. Y, al serlo, se conecta con las estructuras
internas que estin dentro de estas matrices y forman parte de la identidad
personal de cada sujeto (Lépez, 2008). La metdfora” que representa la
imagen pasa, entonces, de ser un elemento meramente decorativo e
ilustrativo, a uno que genera conocimiento, comprension e identificacién.
El disefio grifico se transforma en un elemento comunicador al servicio
del periodismo que no solo captura el interés del publico, sino que permite
acercar la informacion a este, tomando en cuenta las formas de conocer
que tiene el sujeto dentro de la cultura visual. Asimismo, el disefio grifico
ofrece metdforas visuales con un sentido que se convierten en espacios
culturales de comunicacién, las cuales rompen con la linealidad y la
secuencialidad tradicionales. Interpela al publico desde la identidad con
que dota al medio, y le permite conocer los hechos e interpretarlos. Crea
audiencia en la medida que el publico se identifica con la imagen verbo-
visual que proyecta, recreando la realidad con su ayuda.

¢Cémo definimos al disefio gréfico desde la perspectiva

comunicativa?

Es un proceso y un producto que recrea eventos comunicacionales a partir
de lo visual para construir sentido. Selecciona y organiza los elementos
informativos y no informativos del mensaje, ofrece una metdfora visual
de la realidad y permite la identificacién con ella. Es un mediador que

7 «lLarerérica clisica describia multitud de figuras posibles con las que organizar el discurso,
pero las corrientes modernas de la misma las han sintetizado en cuatro formas principales:
la metéfora, la metonimia, la sinécdoque y la ironfa. De ellas, ha sido la metdfora la que ha
acabado por aglutinar el sentido general de lo retérico: la metdfora, que es, curiosamente,
la figura retérica mds ligada a la imagen» (Catald, 2008, p. 269).
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facilita la comprensién del contenido periodistico, sin dejar de formar
parte del mismo.

El disefo, en general, estd emergiendo como un espacio comunicacional
en si mismo, que sirve al sujeto comin y corriente como plataforma para
lograr su identificacién y diferenciacién a través del vestido, el peinado,
la decoracién de su ambiente, etcétera. En el caso del diseno grifico y su
estrecha relacién con el periodismo sucede algo parecido. El primero se
convierte en la plataforma que le permite a los medios diferenciarse de
otros y lograr la identificacién con su piiblico en la conquista de nuevos
seguidores para su recreacion de la esfera publica.

:Cudl es la funcién del disefio grifico dentro del quehacer
periodistico?

El disefo grafico construye un espacio para la interaccién de los medios
de comunicacién de prensa con su publico y otros medios, creando
audiencias. Funciona como una plataforma de comunicacién simbélico-
cultural sobre la cual transcurre el quehacer periodistico, utiliza el potencial
de la narracién visual para reconstruir la realidad de forma dindmica,
sensitiva y emotiva.

De esta manera, las exigencias y posibilidades de comunicacién visual
de los tipos de publicacién periodisticos (informativo, interpretativo y
popular-sensacionalista), que se verd més adelante, se corresponden con los
avances tecnolégicos de la industria de las artes graficas y con la necesidad
que tiene, cada sociedad, de una presentacién valorativa de los contenidos.
Los modelos de la actual prensa escrita son un reflejo del equilibro que los
medios de comunicacién logran entre el reconocimiento de las herencias y
genealogias culturales de su propia historia y las necesidades de reinvencién
de la identidad cultural local que tiene la sociedad. Las particularidades de
la informacién periodistica se relacionan con el disefio grifico, al establecer
formas de comunicacién especificas que van mds alld de las letras, tal como
se presenta en el siguiente capitulo.
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CariTUuLO 2

MAS ALLA DE LAS LETRAS

PARTICULARIDADES DE LA INFORMACION PERIODISTICA
Y SU RELACION CON EL DISENO GRAFICO

Este capitulo define el disefio periodistico, en el caso de la prensa impresa,
como un espacio social comunicativo que responde a su tiempo y lugar.
Analiza c6mo se ha ido configurando a lo largo de la historia y presenta
un derrotero de los principales sucesos que hicieron que se comprenda hoy
como reflejo de las necesidades comunicativas y posibilidades tecnolégicas
de la prensa occidental. Finalmente, presenta una tipologia de la prensa
impresa basada en las estrategias de comunicacién que utilizan los medios,
a partir de la posicién del emisor frente a la noticia.

2.1 DisefNo PERIODISTICO

La manera cémo se presentan y dénde se ubican los elementos grificos que
componen la pigina de un periédico siempre obedece a una intencionalidad
comunicativa, previamente definida. No es casual el niimero de columnas
que una noticia ocupa en un diario. Tampoco es aleatoria la ubicacién de
la misma, ya sea que ocupe la parte izquierda, derecha, superior o inferior
de la pagina, ni la longitud de los textos, ni los tipos de letras con que se
escriben, ni las imdgenes que las acompanan. Por un lado, desde el punto
de vista del medio de comunicacién, existe la necesidad de crear audiencias
que lo sigan, pero, por el otro, dicha necesidad debe compatibilizarse con
los habitos de lectura de sus compradores para quienes la presentacién de
la informacién debe ser, ademds, atractiva.
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Esta doble relacién, dindmica y biunivoca, se ha modificado a lo
largo del tiempo, de acuerdo con las formas de pensar, sentir, conocer y
hacer de los individuos, en cada contexto que un determinado desarrollo
tecnolégico les ha permitido y propiciado. El disefio periodistico es
un espacio comunicacional que las pricticas sociales de produccién,
distribucion y consumo informativo construyen con el apoyo del desarrollo
tecnoldgico existente, sostenido por un marco profesional, legal, social,
politico y econémico, en un espacio y tiempo especificos (véase figura 7).

Figura 7. Representacién del diseno periodistico como espacio social
comunicativo

PERIODISTICO

DISTRIBUCION

Marco profesional, legal, social, politico y econdmico

Fuente: elaboracién propia.
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Desde el punto de vista de la produccién, el disefio periodistico responde
a los intereses hegeménicos y al modelo de prensa propios del medio de
comunicacién, al tipo de informacién que transmite, al estilo narrativo de
los periodistas, a la industria y los sistemas de impresién y al desarrollo de
las TIC. Desde el punto de vista de la distribucién, el disefio periodistico
se ve influenciado por la coexistencia de fuentes de informacién diversas,
su volumen y alternativas de difusién, que las hacen ficilmente accesibles
al lector, y por la presencia de diferentes medios de comunicacién y la
competencia entre sus operadores, que refuerzan dicha asequibilidad.
Desde el punto de vista del consumo, las formas de conocer de las personas,
los intereses y niveles de alfabetizacién verbal, visual y tecnolégica de
los lectores, son también elementos que lo condicionan. Finalmente,
una caracteristica importante de estas practicas sociales de produccién,
consumo y distribucién de la informacién es que son situadas. Es decir, son
modos de hacer que interactiian en un contexto temporal y espacial, donde
la funcién y valoracién social del periodismo, la legislacién sobre prensa
y empresa vigente, el sistema politico imperante, el modelo econémico
operante, las alianzas y pugnas de poder entre los diferentes grupos sociales
marcan los limites y posibilidades para ellas.

Podemos afirmar, entonces, que el disefio periodistico de los medios
de comunicacién impresos es la concrecion material que la articulacién
del proyecto editorial y proyecto grifico logran con la interaccién de los
diferentes actores sociales y su contexto. Sin embargo, la conceptualizacién
del disefio periodistico no ha sido siempre asi. La relacién entre lo verbal y
lo visual dentro del periodismo ha sido entendida de diferente manera, por
los autores, a lo largo del tiempo. En este sentido, Zorrilla (1997)" presenta
algunas definiciones de disefio periodistico que valen la pena revisar.

En primer lugar, plantea el concepto funcionalista de Edmund C.
Arnold, mediante el cual el disefio periodistico busca atraer y retener

' Zorrilla (1997, pp. 15-26) dedica todo el primer capitulo a la revisién del desarrollo

del concepto del disefio periodistico.

37



COMUNICACION Y DISENO EN LA PRENSA IMPRESA

la atencién del lector para facilitarle la lectura del periédico. Desde
esta perspectiva cada elemento cumple una funcién determinada
donde, sin que la forma ahogue al contenido, el disefio se convierte en
orginico pero invisible, ademds de ser funcional. Para Arnold, la noticia
es fundamentalmente una idea que se transmite en forma escrita y el
disefiador debe manipular su presentacién visual a fin de facilitar su lectura,
pero sin ser un elemento de distraccién.

En segundo lugar, Zorrilla (1997) presenta el concepto de WED
(Writing, Editing and Design) de Mario Garcia, que propone la integracién
de la redacci6n, la edicién y el disefio como una forma de recuperar la
necesidad de leer. El plantea la existencia de tres nuevos desafios para la
prensa impresa: la presencia de la television, la creacién de microcosmos en
las periferias de las ciudades y el cambio de intereses de los lectores, debido
al surgimiento de nuevos y sucesivos estilos de vida, particularmente de
los j6venes. La propuesta de Garcia propone la integracién de lo textual
y visual, empezando a reconocer la influencia del contexto en las formas
de leer e informarse de las personas.

En tercer lugar, Zorrilla (1997) nos presenta la visién de Daryl
Moen sobre el disefio periodistico que, partiendo del enorme volumen
de informacién que circula en la sociedad, adjudica a la representacién
visual de la noticia ser parte integrante del mensaje periodistico. Moen,
al igual que Garcia, propone un sistema integrador de comunicacién que
no solo reconoce la enorme cantidad de informacién a la que el lector se
enfrenta, sino que ademds incluye las modificaciones en los hdbitos de
recepcion que las nuevas tecnologfas han introducido.

Zorrilla (1997) concluye definiendo al disefiador como un
periodista experto en la presentacién visual de la informacién’. En
este sentido, Evans (1985, p. 9) sefala «que las noticias periodisticas

* Ya Keypes (1949, en Bierur, M., Helfand, J., Heller, S. & Poynor, R., 2001) seialaba
la necesidad de que la presentacién visual de la comunicacién sea coherente y pertinente
con la informacién que transmite.
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no pueden ser comunicadas eficazmente por medios visuales, sino con
un disefio periodistico». Pone, asi, en relieve la simbiética e indisoluble
relacion, existente entre el proyecto editorial y el proyecto gréfico en la
comunicacion periodistica.

Por su parte Sudrez (2008), reconociendo a la cultura visual como
contexto para el desarrollo del disefo periodistico en la prensa diaria, sefala
que para crear significado es necesaria la existencia de un cédigo visual
compartido por el emisor o periodista-disenador y el receptor o lector. En
este sentido, incluye al disefo periodistico como parte de la cultura visual,
en tanto existe una interdependencia entre los mecanismos cognitivos
de las personas y la representacién grafica, gobernando los modos de
produccién, trasmisién e interpretacién de la informacién. Propone al
disefio periodistico como la presentacién organizada y comprensible de
un conjunto de informaciones que busca comunicar, a partir de principios
compositivos e imperativos de optimizacién concretos.

:Qué entendemos por disefio periodistico?

Es la materializacién simbiética e indisoluble del proyecto editorial y
el proyecto graiﬁco de un medio escrito. Su construccién busca hacer
mds comprensiva la informacién que comunica, mediante practicas de
continuidad estilistica, jerarquizacién de la informacién y seduccién
visual. Estas prdcticas responden a las formas de pensar, sentir, conocer y
hacer de los individuos que el desarrollo tecnolégico, profesional, politico,
legal, econémico y social permite y propicia en un momento histérico
determinado.

El disefio periodistico se convierte, entonces, en un espacio social
que presenta y representa una metdfora de la realidad, desde lo visual,
donde la informacién periodistica se presenta y lee, a través de un lenguaje
hibrido verbo—visual. «El diseno no puede ser separado del producto. El
formato, la tipograffa y la impresién son parte tan integral del periédico
como las palabras» (Evans, 1985, p. 10). El «qué», el suceso o la idea, y
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el «comon, el diseno o la organizacién de los elementos visuales que la
presentan, se juntan y funcionan simbidticamente para crear un evento
comunicativo que permite interpretar y reconstruir la realidad a partir de
lalabor periodistica. Pero, ;c6mo es que se construye esta relacién entre el
suceso o idea y el diseno?, ;cémo se conforma el disefo en tanto espacio
social a lo largo del tiempo?, ;qué elementos influyen en su configuracion?

2.2 HISTORIA Y DESARROLLO

El disefio periodistico, como espacio social comunicativo, no siempre ha
existido tal cual lo conocemos hoy en dia. La mayoria de autores coincide
en senalar que las publicaciones informativas surgen entre los siglos XV
y XVI, pero no serd hasta el siglo XVIII en que podemos empezar a
hablar del disefio periodistico como elemento comunicador. Este espacio
comunicativo social sufrird dos grandes transformaciones para llegar a
configurarse tal como lo conocemos hoy: una, en la segunda mitad del
siglo XIX, y otra, en el tltimo tercio del siglo XX.

El espacio social del disefio periodistico

Aunque las cartas y los anuncios publicos se han utilizado desde la
antigiiedad, el Acta Diurna romana es un buen ejemplo; hasta mediados del
siglo XV las noticias se transmiten en forma oral principalmente. Durante
la primera etapa de la Edad Media, entre el siglo X y la primera mitad del
siglo XIII, los llamados juglares o pregoneros informan lo que acontece, al
transitar de lugar en lugar. La invencién de la escritura ya habfa establecido
otra alternativa de comunicacién mediata al lenguaje oral. Y si bien,
todavia, era limitada; la informacién manuscrita o impresa por bloques de
madera circula de manera mds amplia, entre determinados grupos sociales
como los comerciantes, funcionarios publicos, clero y hombres cultos
(Miiller-Brockmann, 2001). Ello da origen a algunas Aojas informativas
independientes de circulacién no regular'como los avvisi, que daban
cuenta de algunas actividades mercantiles (Martin & Armentia, 1995).
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Sin embargo, no es hasta el Renacimiento, con la invencién de laimprenta
y las consecuencias del mercantilismo sobre la educacién y el poder
adquisitivo de la gente, entre otros, que cambian las formas de pensar
y de sentir de las personas y, por lo tanto, sus maneras de comunicarse.

En términos de la produccién, se incrementa los tirajes y se acelera
los procesos de impresién. El invento de Gutenberg introduce los tipos
méviles para las letras y surge la tipografia, dando mayores posibilidades
estéticas a los carteles de publicidad. El Renacimiento impone nociones
de orden y armonia a la tipografia, reforzando el interés y la preocupacién
por lo estético. Desde el punto de vista de la distribucién, la imprenta
transforma el flujo de la informacién en cantidad y velocidad de
circulacién. Surge la noticia como hecho que se desea conocer apenas
sucede. Hasta antes de la aparicién de la imprenta no existe el concepto
de tempestividad para los sucesos. Lo que interesaba era conocerlos a
profundidad antes que ripidamente (Casastis & Nuifiez, 1991). En relacién
con el consumo, la imprenta posibilita la ampliacién de la educacién
(Miiller-Brockmann, 2001). El Renacimiento y el mercantilismo hacen
que los lectores comiencen a estar dispuestos a pagar por conocer las
grandes filosofias y religiones, asi como lo que sucede cotidianamente.
Las lectorias crecen. Se llega al afio 1500 con una impresién de treinta y
cinco mil libros aproximadamente, con diez millones de copias distribuidas
a nivel mundial (Zapaterra, 2008). La ciencia y la tecnologia se ubican
como base de las construcciones sociales de la época.

Como respuesta a este cambio de mentalidad, durante el siglo XV1 las
hojas informativas se multiplican. Los conflictos politicos y militares entre
Espana y los turcos, las guerras de Italia y la Reforma de la iglesia incentivan
el interés por estar informados. Por lo general, cada hoja informativa
desarrolla una sola noticia o acontecimiento en todos sus detalles. Estos
primeros periddicos se presentan al ptiblico tomando prestado el tamano
y la apariencia de los libros de la época. Canga (1994) dice que contaban
con un formato pequeno, de cuatro a seis paginas. Mientras que la primera
pdgina tenia la apariencia de una portada de libro, que indicaba solamente
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el titulo y a veces la fecha y el nombre del editor-impresor, la segunda
quedaba en blanco. Solo en la tercera pagina comenzaba el texto de la
noticia. Este se componia inicamente de un tipo de letra, empezando con
una letra capitular y extendiéndose como mdximo a dos columnas. Los
periédicos, atin, no tienen una identidad propia ni un diseno diferenciado
de los textos no informativos.

No es hasta el siglo XVII en que estas hojas informativas usan nombres
genéricos como Guzette, Relation, Aviso o Zeitung, en directa alusién al
cardcter de gacetilla y crénica que tiene el relato periodistico en la época,
y tienen una aparicién periddica continua y estable. Un solo redactor las
publica regularmente, en forma semanal, porque el servicio postal, que
funciona con esa periodicidad, es el encargado de distribuirlas (Canga,
1994). En 1605, aparece el primer semanario de circulacién regular en
Estrasburgo y, en 1622, el Weekly News en Londres (Zappaterra, 2008)°.
A partir de 1650, en Alemania, el diario comienza a reemplazar al
semanario (Martin & Armentia, 1995), pero su apariencia impresa atn
no experimenta mayores transformaciones. Recién, en 1695, la derogacién
de la censura medieval en Inglaterra libera a la prensa de los controles del
Estado y de la condena que la iglesia le aplicaba desde el siglo XVI como
parte de su politica de la Contrarreforma (Martin & Armentia, 1995).
Esta nueva libertad de prensa va a impulsar la publicacion de diarios en
muchos paises de Europa y las colonias britdnicas como Estados Unidos.

Asi, en el siglo XVIII, lentamente se configura la prensa diaria como
una actividad profesional con una presencia grafica propia. En el Siglo de
las Luces, la [lustracién busca sacar de la ignorancia al pueblo impulsando
los deseos de informacién, mientras que las transformaciones técnicas y
econdmicas que anteceden a la Revolucién industrial favorecen la actividad
periodistica, desde las esferas de la produccién vy la circulacién. Con la
salida en Londres del 7he Daily Courant, primer diario diurno, en 1702,

3 Sacado de «Laevolucién de la pdgina impresa», Zappaterra, 2006, p. 23. Disesio editorial:
periddicos y revistas. Barcelona: Gustavo Gili.
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del 7he Evening Post, primera prensa diaria de la noche, en 1706, y del
New England Courant, antecedente de la prensa diaria en Estados Unidos, en
1718 (Martin & Armentia, 1995), comienzan a hacerse visibles paulatinas
transformaciones en la estructura de los periédicos (véase figura 8).

Figura 8. Primeras pédginas de periédicos de comienzos de los siglos XVII
y XVIII
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En la figura anterior, la primera pdgina de la derecha corresponde al
Relation aller Fiirnemmen und gedenckwiirdigen Historien de 1609. Es
publicado por primera vez en Estrasburgo, en 1965, por Johann Carolus.
Es reconocido por la Asociacién Mundial de Periédicos como el primer
periédico de publicacién regular en la historia. Su aspecto es similar a
los libros e incluye un grabado en xilografia que funciona como marco o
recuadro. La primera pégina de la derecha corresponde a 7he Daily Courant,
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primer diario inglés de una sola hoja que aparece el 11 de marzo de 1702,
en Londres. Su aspecto ya evidencia la mancheta del diario. La fecha de la
publicacién y el texto comienza con una letra capitular. Nétese que incluye
publicidad en la parte inferior. Ambas pdginas evidencian las paulatinas
transformaciones ocurridas en la estructura de los periédicos.

Tres son los cambios mds notables: el paso a formatos de mayor
tamano, el consiguiente aumento del nimero de columnas por paginay la
disminucién del cuerpo de los tipos de letra (Canga, 1994). Sin embargo,
este proceso de diferenciacion y adquisicién de una identidad visual propia
por parte de los diarios ocurre pausadamente. Se va logrando una mayor
capacidad informativa, con menor esfuerzo de impresién, que plantea a
los diarios el problema de llenar sus grandes pdginas con noticias ciertas.
Casastis & Nunez (1991) sefialan que a la mitad del siglo XVIII se muestra
un periodismo de ideas u opinién como modelo hegeménico en el imbito
anglosajon. La noticia, tal como se la concibe hoy, no existia. Segiin estos
autores, no se presentaba el problema de seleccién y valoracién de las
noticias que las condiciones tecnolégicas y de desarrollo de mercados
econémicos plantean actualmente. En esos momentos no importaba cémo
se presentaran las noticias, bastaba con que ocurran. Este pensamiento
hace que la fisonomia grifica de los diarios, si bien es distinta a la de los
libros de esa época, estd todavia lejos de ser relevante.

Este proceso de diferenciacién y adquisicién de una identidad visual
propia, por parte de los diarios, encuentra, hacia fines del siglo XVIII
y principios del XIX, tres acicates (Canga, 1994). De una parte, la
Revolucién francesa define las bases ideolégicas y socioculturales del
diselo moderno, con sus ideales de libertad, igualdad y fraternidad.
De otra, la Revolucién industrial, con la prensa a vapor, el estereotipo
y la linotipia, entre otros, aporta las posibilidades técnicas que lo
transforman de una actividad artesanal a una industrial. Y, finalmente,
la creciente industrializacién y el desarrollo de las fuerzas productivas
del capitalismo econémico impulsan la publicidad, especialmente el
cartel, como medio para crear mercados para los nuevos productos,
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introduciéndola en la pigina de los diarios también. Pero no es hasta la
segunda mitad del siglo XIX, cuando los resultados de estos tres factores
configuran al disefio periodistico propiamente dicho (Canga, 1994; Martin
& Armentia, 1995).

Primera transformacién del espacio social del disefio periodistico

En relacién con el primer factor, la Revolucién francesa, Miiller-
Brockmann (2001) indica que entre 1789 y 1793 hay en Francia
alrededor de un millar de periédicos de diferentes tendencias. Es decir,
la libertad de expresién iniciada en Inglaterra se consolida como eje
ideolégico de la profesién. Todos tienen una opinién y todos quieren
manifestarla. La prensa se perfila como un poder politico que ejerce una
enorme influencia sobre un nuevo actor en la escena social: la opinién
puiblica. Para ello, senala este autor, se apela al subconsciente del lector y
los diarios se convierten en el vinculo entre este y el mundo mis alld de
su vida personal. Ya el incremento de la alfabetizacién se traduce en un
aumento de la demanda por los periédicos, pero, ahora, la prensa diaria
contribuye a la accién politica. Surge el concepto de tempestividad de la
informacién y el modelo hegeménico de la prensa de opinién cede el paso
al de la prensa informativa (Casastis & Nufiez, 1991). El espacio social
comunicativo cambia desde el punto de vista del consumo. Al lector le
interesa la noticia reciente que llame su atencién.

Con respecto al segundo factor, la Revolucion industrial en el siglo
XIX transforma el espacio social comunicativo, desde la produccién,
con las mejoras técnicas, modificando a su vez al disefio periodistico. El
uso de la maquina tipogréfica plano-cilindrica a vapor, para la impresién
de los diarios, marca el acta de nacimiento de la industria periodistica
(Martin & Armentia, 1995). Los procesos de impresion se aceleran atin
mds con la rotativa y la linotipia. Ellos, mds la estereotipia, hacen posible,
aunque todavia se mantenga generalizado el uso de la maquera vertical,
la maqueta horizontal que permite los titulares de mds de una columna
de ancho. Las labores de redaccién e impresion se diferencian y separan.
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La noticia es posible de ser presentada de manera mds llamativa. Para
entonces, a fines del siglo anterior, ya se habia superado el inicial caos en
la tipografia, y la consiguiente baja en su calidad, que la nueva capacidad
de reproduccién de lineas muy finas trae, gracias a la litografia. En la
segunda mitad del siglo XIX, William Morris impone una tipografia sin
ornamento (Miiller-Brockmann, 2001) que es capaz de informar mejor,
sin distraer al lector. Asimismo, la fotografia, que impulsa la prensa
ilustrada abriendo el camino al fotograbado, se convierte en una forma
de informacién supuestamente objetiva y, por lo tanto, convincente. El
mostrar miméticamente los sucesos, le otorga realismo y confiabilidad
a lo que muestra. Ello permite el florecimiento el fotorreportaje como
nuevo género periodistico, al dar una nota de sorpresa y autenticidad a la
noticia (Miiller-Brockmann, 2001). El periodista es visto como garante
de la verdad. Desde las practicas sociales de la produccién periodistica, el
cambio en el disefio refuerza el nuevo rol que el periodismo juega dentro
de la sociedad.

Finalmente, en cuanto al tercer factor, la creciente industrializacion y el
desarrollo de las fuerzas productivas del capitalismo econémico, introduce
cambios en la esfera de la distribucién que terminan de configurar un
nuevo espacio social comunicativo, dando cabida al diseno periodistico tal
como lo conocemos actualmente. La formacién de las agencias de noticias
por el impulso del invento del telégrafo a mediados del siglo XIX, aumenta
considerablemente el volumen y la circulacién de las primicias periodisticas
disponibles para los diarios. Los telegramas informativos de estas agencias
van a reforzar la imagen de objetividad de la labor periodistica, dando un
impulso a la prensa informativa que modifica la estructura interna de los
diarios, diferenciando secciones de noticias y de opinién editorial (Martin
& Armentia, 1995). Adicionalmente, la mayor expansién industrial en
Europa y Estados Unidos, por la aparicién de la locomotora a vapor con
el ferrocarril interurbano, promueve la competencia de los mercados, lo
que impulsa la necesidad de mayores y originales formas de publicidad,
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haciendo que se incluyan en las paginas de los diarios como elemento
adicional.

Paralelamente, se desarrollan nuevas formas de asociacién y organi-
zacién para la produccién y el comercio en general. Y surge un nuevo
concepto, el de la prensa empresaria, en el que la noticia se alza como
mercancia y la publicidad como un medio para aumentar la rentabilidad
y mostrar el prestigio y la penetracién social del diario (Casastis & Nuifiez,
1991). Se construye los cimientos del periédico moderno como «un
medio de informacién, editado por una empresa, que ya no estd atado
a los partidos politicos y que cuenta con los recursos econémicos que le
reporta la publicidad y los lectores» (Martin & Armentia, 1995, p. 58).
La prensa sensacionalista o amarilla asoma en la escena publica como un
nuevo formato y disefio periodistico mds llamativo que rompe con la
monotonia de la primera pdgina (Garcia, 2010).

Recién, hacia finales del siglo XIX, es posible proyectar o diagramar
las pdginas de un diario (Cangas, 1994). Por primera vez las redacciones
se plantean jerarquizar las noticias y crear titulares de varias lineas,
como un medio para llegar mejor a sus lectores. Le dan importancia a
las cabeceras a través del uso de tipos de letra de gran tamano (Martin
& Armentia, 1995). Se perfila una fisonomia mds grifica de los diarios
con la reproduccién de fotografias, aunque técnicamente todavia solo
se pueden publicar aquellas tomadas por sus propios reporteros. Como
resultado del desarrollo de las técnicas y medios de impresién, informacién
y comunicacion, el periodismo como medio de comunicacién de masas
hace su aparicién (véase figura 9), a pesar de que la prensa diaria todavia
no incorpora los dos elementos esenciales del diseno periodistico moderno:
los titulares a varias columnas y el uso ampliado de las fotografias como
fuente de informacién.
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Segunda transformacién del espacio social del disefio periodistico

La llegada del siglo XX encuentra un espacio social comunicativo distinto
donde el disefio periodistico moderno estd al servicio del periodismo
informativo entendido como un negocio de venta de noticias recientes
y anuncios publicitarios inmediatos (Casasts & Niifiez, 1991). De esta
manera pone sobre el tapete la forma, no solo el contenido de la prensa
impresa. Es necesario captar a la inmensa masa de lectores y el desarrollo
técnico permite explorar diferentes alternativas de presentacién. La
fisonomia de la primera pdgina y las interiores se modifican. Hay mds
titulares y el texto se distribuye en bloques de forma mayormente
rectangular (Martin & Armentia, 1995). La fotografia adquiere un papel
dominante, con la posibilidad de la trasmisién telemdtica de imdgenes,
y se abren las posibilidades para la fotografia a color. La comunicacién
visual no solo gana espacio social sino que es objeto de estudio cientifico,
para analizar su significacién psicolégica y eficacia (Miiller-Brockmann,
2001). Entre otros, la psicologia de la Gestalt cambia la percepcién de
la estructura del diario, al proponer que el todo no se percibe en forma
aislada, por si mismo, sino por las caracteristicas y relaciones entre sus
partes. Se sienta las bases para la comprensién del periédico como un
todo compuesto por unidades mds pequenas como secciones, paginas,
noticias, anuncios, etcétera, que, a su vez, estin conﬁguradas por elementos
menores atin, como columnas, fotos, textos base, entradillas, titulares, pies
de foto, entre otros. Desde la esfera de la produccién, la atencién se centra
en los diferentes elementos del diseno periodistico y, mds adelante, en la
btisqueda de una estructura sencilla y funcional.

A la presencia del cine, desde fines del siglo XIX, se suma la radio,
primero, y la televisién, después, reconfigurando el nuevo espacio social
comunicativo. Los medios audiovisuales introducen nuevos productos
periodisticos que hacen mds ficiles de asimilar a las noticias. Estas se
cuentan a partir de lo que a la gente le interesa, mediante historias
amenamente relatadas que se complementan con gréficos informativos.
Ello cambia las formas de pensar, sentir y conocer de las personas,
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creando nuevos habitos de percepcién de la informacién a través de la
imagen. En 1936, surge la revista Life en Estados Unidos, con una nueva
propuesta visual que incluye ampliamente a la fotografia, popularizando
esta tendencia en los medios impresos y generando nuevas pricticas sociales
de consumo por parte de los lectores. Es asf que los diarios se ven forzados
a adaptarse e incorporar en sus producciones este nuevo lenguaje visual,
asumido por el piiblico para entrar en sintonia con esta nueva modalidad
que adopta el consumo de noticias.

Desde la esfera de la circulacién, la presencia de noticieros
cinematogrificos, primero, significa para la prensa diaria una nueva
competencia en su rol de emisor de noticias. Dicha situacién se
agudiza cuando, a partir de los afios treinta, debe competir también
con los informativos radiofénicos y televisivos por la inmediatez de la
informacién. En 1941 la publicidad se introduce, también, en la televisién
estadounidense (Miiller-Brockmann, 2001). Asi, tanto las noticias como
los avisos publicitarios tienen nuevos espacios de difusién que compiten
con los diarios. La prensa escrita deja de ser la principal referencia a la
hora de informarse.

Adicionalmente, la escasez de papel durante la Segunda Guerra
Mundial vaa imponer un funcionalismo y simplicidad al disefio periodistico
que se mantendrd hasta la década de 1960 (Martin & Armentia, 1995). Los
avances técnicos contintian durante este periodo permitiendo una mejora
en la calidad y tamafio de la reproduccién de fotografias. Pero no es hasta
mediados de dicha década que surge el disefio tal como lo concebimos
hoy en dia (Canga, 1994). Conceptualmente, el disefio periodistico es
una creacién que se define en los anos posteriores a la Segunda Guerra
Mundial, cuando comienza un periodo de experimentacién a través de la
tipografia, la compaginacién modular, el uso ampliado de la fotograffa y los
espacios en blanco y el ordenamiento de los contenidos que contintia en
las décadas siguientes (Garcfa, 1981). Los diarios cambian paulatinamente
su morfologia, y se hacen cada vez més gréficos, impulsados por las nuevas
précticas sociales de la produccién y circulacién.
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Desde la esfera del consumo, la experiencia de la guerra y la
Declaracién Universal de los Derechos Humanos, en 1948, entre otros
hechos, refuerzan una reciente tendencia que cambia la forma de pensar
de la gente: hay una nueva predisposicién a preocuparse por los temas
sociales. El publico se interesa por los asuntos humanos, el bienestar
social y los aspectos de la vida diaria. Se inclina por la bsqueda de
servicios relacionados con sus nuevos puntos de interés. Casasts & Nufiez
(1991) sefalan que el periodismo deja de ser el garante de la verdad y la
informacién, y se le toma como un derecho universal de los ciudadanos, a
cuyo servicio trabajan los periodistas. Comienza a configurarse un nuevo
modelo de diario, el de servicios.

Este pausado y progresivo proceso de transicién llega a su cispide con
el uso de los ordenadores informdticos en las redacciones de los diarios.
En la segunda mitad del siglo XX se produce una segunda revolucién
tecnoldgica en el dmbito de la prensa, casi tan importante como la
irrupcién de la imprenta, que permite rapidez en la trasmisién de la
informacién y composicién de textos, el uso del color y la publicacién
en grandes tirajes (Casasts & Nunez, 1991). El disefio periodistico, en
tanto, es una préctica social situada, asume lo visual como una forma de
responder a las exigencias del nuevo espacio social comunicativo creado
por los medios audiovisuales. Se redefine como reflejo de las necesidades
comunicativas y como una posibilidad tecnolégica de la cultura visual
vigente.

El disefio periodistico: reflejo de las necesidades comunicativas y
posibilidades tecnolégicas en la prensa occidental de hoy

En la actualidad, la cultura visual ofrece un espacio social comunicativo,
donde el desarrollo tecnoldgico y comunicacional por fin le permiten
al disefio periodistico responder a las nuevas demandas que los lectores
plantean a los diarios. Por el lado de la produccién, los avances de las
TIC le facilitan la adaptacién, con rapidez, flexibilidad y eficiencia, a las
caracteristicas mds visuales de las formas de conocer, sentir y comunicarse
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de los lectores, en particular de los jévenes. Por otro lado, las pricticas
sociales de consumo les demandan a los diarios no solo un nuevo lenguaje
mis visual, sino la inclusién de temas mds humanos y cotidianos para cuya
presentacién el diseno periodistico saca provecho de su lenguaje hibrido: lo
textual y lo grifico se entretejen para dar cabida a la subjetividad del lector
en busca de una mayor comprensién de la informacién. Y, finalmente,
por el lado de la distribucién, las TIC terminan de configurar este espacio
con nuevos formatos de comunicacién que, por una parte, hacen mds
ficil la recoleccién de informacién sobre las audiencias para una mejor
configuracién del disefio (Velandria, 2008); y, por otra, enriquecen las
formas de comunicacién a partir de la apropiacién de los formatos de los
medios audiovisuales.

En este contexto, las necesidades comunicativas de los medios podrian
resumirse en dos: uno, deben ofrecer una imagen visual de si mismos como
emisores que los identifique y diferencie de los demds (Sudrez, 2008). Ella
debe proporcionarles una identidad que los posicione en el imaginario
colectivo como un medio de comunicacién, con una determinada visién
del mundo, desde la cual construya su credibilidad y audiencia. Es
una imagen que va mds alld del logotipo y la marca. Se traduce en una
preocupacién estética y funcional que trata de conseguir paginas lo mds
atractivas posibles que, por un lado, comuniquen la «personalidad» del
diario a través de un conjunto de elementos visuales y, por otro lado, capten
y mantengan la atencién del lector promedio del nicho de mercado de
la audiencia a la cual se dirigen, facilitindoles la lectura (Zorrilla, 1997).

Dos, paralelamente, los medios de comunicacién tienen la necesidad
de establecer agendas de discusién que creen y fortalezcan corrientes
de opinién desde su visién del mundo, para consolidar una audiencia
seguidora de la recreacién que hacen de la esfera publica. Los elementos
visuales y estéticos del medio impreso deben ayudar a diferenciar
jerdrquicamente cudles son los temas fundamentales, cudles tienen una
relevancia intermedia y cudles podrfan ser considerados de menor rango
noticiosos, desde €l punto de vista del medio que los publica.
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Jensen y Jankowski (1993), citados por Velandria (2008), sefialan que
el disefio periodistico, como fenémeno comunicacional, tiene discurso,
subjetividad y contexto. Plantean que el discurso se refiere a la capacidad
de la visualidad para reforzar la atencién de la audiencia y aumentar el valor
informativo de las noticias. En relacién con la subjetividad, proponen la
conexién que establece la expresion estética de los nuevos medios gréficos
con las formas de sentir y pensar del publico lector. Y, finalmente, el
contexto del disefio periodistico es consecuencia de la forma en que operan
los procesos de construccién simbélica de las practicas sociales, politicas,
culturales y econémicas del lugar donde circula el diario.

En este sentido, el disefio periodistico no solo facilita la lectura al lector
para una mejor comprensién de la noticia: «La finalidad primordial del
disefiador es narrar en la pigina, con texto, fotos, titulares y graficos, lo que
ha ocurrido el dfa anterior» (Lallana, 2000, p. 15). Y como representacién
visual de dicha narracién, el disefio periodistico establece un didlogo que,
partiendo de los elementos materiales y sensibles de la presentacién de la
noticia, llega al orden simbélico cuando conecta con los significados. «La
imagen como recurso en el diseno de medios impresos informativos ha
asumido un protagonismo indiscutible y se ha convertido en garante de la
percepcién visual y del conocimiento que genera el lenguaje periodistico»
(Velandria, 2008, p. 50). El diseno periodistico, en la cultura visual, no
es un elemento decorativo, sino que manifiesta la actitud que asume el
medio en relacién con la noticia. Forma parte intrinseca del proceso de
comunicacién, al conciliar los intereses empresariales del diario y las
necesidades de los lectores (Martinez-Fresneda, 2004).

La cultura visual, como conjunto de préicticas y discursos sociales
que construye sentido a partir de lo visual, redefine al disefio periodistico
como un espacio social comunicativo, de encuentro entre el periodismo
y la audiencia que, apelando a la subjetividad del lector, lo persuade en
beneficio de la representacién de la realidad que presenta. Las decisiones
que se toman en el diseno de la noticia son de cardcter periodistico y
recrean la realidad de acuerdo a la agenda politica y econémica del diario,
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la posicién ética y valorativa del periodista, ademds de los intereses y
necesidades de la audiencia. Dichas decisiones establecen formas de
comunicaciones particulares y especificas, que permiten diferenciar una
cierta tipologia de la prensa, dependiendo de los objetivos comunicativos
del medio que su disefo periodistico demarca.

2.3 TiPOLOGIA DE LA PRENSA IMPRESA

La historia del desarrollo del espacio social comunicativo muestra diferentes
tipos de prensa, basados en estrategias de comunicacién que instauran
distintas dindmicas de intercambio de la informacién, fundamentalmente,
a partir de la posicion del emisor frente a la noticia. Los tres tipos de
prensa tradicionales son el informativo-interpretativo, el de opinion
y el popular-sensacionalista. «Aunque dicha clasificacién ha quedado
parcialmente superada por la aparicién de nuevos modelos de diario,
como el de servicios, todavia puede resultar vélida para entender la estrecha
relacién que existe entre las caracteristicas redaccionales de un medio y la
presentacion de sus materiales» (Armentia, 2004, p. 6). En la actualidad
dichos modelos no se dan quimicamente puros, sino que interacttian y
se influencian mutuamente generando nuevas propuestas hibridas de
acuerdo con los objetivos comunicativos de cada diario (Rodriguez, 2004).
Segtin Martinez-Fresneda (2004), todos los autores coinciden en que la
presentacién grafica de un diario se basa en la articulacién y manipulacién
de cuatro grandes categorfas o conceptos: arquitectura grafica o armazén
de la pdgina, tipografias, ilustraciones y color.

Prensa informativo-interpretativa

No solo se limita a contar objetivamente los hechos en los que se
asienta la noticia, sino que muestra también sus antecedentes y posibles
consecuencias. Busca que el lector relacione lo acontecido con sucesos
simultdneos, anteriores o futuros (Alberich & Cérdenas, 2007). «Este
tipo de diarios, como E/ Pais en Espana, Le Monde, en Francia, o
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The New York Times, en Estados Unidos, intentan que el disefio esté
completamente al servicio de la informacién» (Armentia, 2004, p. 6). En
el Perti, como ejemplos, podemos mencionar a £/ Comercio, La Repiiblica,
Expreso, entre otros. Su disefio periodistico es fundamentalmente sobrio
y sistémico (véase figura 10). Muestra las noticias por su relevancia,
diferencidndolas de acuerdo con su naturaleza informativa, de opinién y

publicidad. Busca dar la imagen de seriedad.

Figura 10. Ejemplo de portada de prensa informativo-interpretativa
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Fuente: Diario La Repiiblica.
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Las caracteristicas de su disefio se pueden resumir de la siguiente
manera:

e Ubicacién de la noticia dentro de la pdgina, indicando la
importancia que el diario le otorga.

* Noticias organizadas siguiendo un orden, ya sea, de manera
jerdrquica y en secciones, de acuerdo con su valor informativo.

* Tipografia sobria y uso del color moderado. Se emplean para
diferenciar la informacién de la opinién.

* No hay grandes bloques informativos.

¢ No prima la forma sobre el fondo, lo que facilita la comunicacién
clara y transparente.

¢ Uso equilibrado de los recursos graficos con relacién al texto.

Prensa de opinién

El juicio de valor prima por encima de la narracién de los hechos en sus
paginas. Tiene su origen en la prensa ideolégica y es un tipo de diario
que no abunda actualmente. «Entre los ejemplos de este modelo habria
que citar L Osservatore Romano, en Iralia; o la prensa de paises con partido
Gnico» (Armentia, 2004, p. 6). Es dificil encontrar caracteristicas comunes
de presentacién grafica entre estas publicaciones. Existe un subtipo hibrido
informativo-opinién que combina la exposicién de los hechos noticiosos
con el parecer y juicio de valor de sus redactores o colaboradores (Armentia,
2004). Tienen una estructura sobria y repetitiva que echa mano a muchos
recursos visuales y color, aunque manteniendo un aspecto serio. En el
Perd, como ejemplo, podemos mencionar a Hildebrandt en sus Trece
(véase figura 11).
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Figura 11. Ejemplo de portada de prensa de opinién

De dondevieneel §
poderde Castilla

Fuente: Semanario Hildebrandt en sus trece.

Las caracteristicas de su disefio se pueden resumir de la siguiente
manera:

* Los articulos de opinién tienen mayor jerarquia que otro tipo de
notas.

* Uso moderado del material grafico y tipogrifico.
* Predominio de las ilustraciones sobre las fotografias.

* Uso destacado de la tipografia para diferenciar los articulos de
opinién de las noticias.
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Prensa popular-sensacionalista

No racionaliza sus contenidos, aunque los temas de interés humano
priman sobre la realidad. «Su objetivo es magnificar mediante la
forma el valor informativo de la realidad» (Martinez-Fresneda, 2004,
p. 15). Ejemplos de esta prensa hay en el Reino Unido, con diarios
de tiradas millonarias como 7he Sun, The Daily Mail o The Mirror;
y en Alemania con el Bild (Armentia, 2004). En el Perti, podemos
mencionar a Trome, Extra, Nuevo Ojo, entre otros. La forma prima
sobre el fondo haciendo que el disefio sea un fin en si mismo con
el tnico objetivo de capturar la atencién del lector. Para ello usa
de manera irrestricta todos los recursos visuales (véase figura 12).
Existe también una versién hibrida informativo-sensacionalista, que
entremezcla la informacién con la vocacién exagerada y llamativa
de la prensa sensacionalista para construir audiencias mayores
(Armentia, 2004).

Las caracteristicas de su disefio se pueden resumir de la siguiente
manera:

e El formato tabloide es el mds comiin en esta prensa.

e La diagramacién de las pdginas es desequilibrada.

* Las noticias se organizan jerdrquicamente por el interés publico y
no por su valor informativo.

* La tipografia es variada y los titulares son llamativos.

* Hay uso intensivo del color y las imdgenes.
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Figura 12. Ejemplo de portada de prensa popular-sensacionalista
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Fuente Diario Nuevo Ojo.

Prensa de servicios

Es un tipo emergente de prensa surgido de los intereses de la llamada
«sociedad del bienestar» (Armentia, 2004). Organiza y selecciona la
informacién que brinda en funcién de los temas que le sean de utilidad
al lector para su vida diaria. Busca responder a sus necesidades, le informa
y orienta en su actividad cotidiana, bien sea en sus actividades de placer,
trabajo, salud, estética, etcétera. Busca informar de manera 4gil y rdpida
ofreciendo visualizaciones de los temas que permitan su ficil comprensién
e incluya una fuerte presencia de avisos publicitarios (véase figura 13).
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En cada tema, su estructura es flexible y personalizada. En el Perq,
Publimetro es un buen ejemplo de este tipo de prensa.

Figura 13. Ejemplo de portada de prensa de servicios

PIZARRO 2

mﬂsmumm:
Bumamwm...

MICHAEL IACKSON EN ARREGLO CON
B Sy MUERTE e BAYERN .....

L LII\'M

|metr@

lovenes quieren saber
mas sobre marihuana

© La mayoria de las préguntas en Ja linea Habla Franco de Devida se refieren a peligros del cannabis © Le siguen
dudas sobre ulikmﬂvhpmmmdemﬂmbia% de las consultas provienen de adictos confesos e o

Nadinle
fuera del
panorama

Humals alirma mﬂuuh

Abierto para
sus pacientes

] Yfa funclans sueve Hospltal
= | el NEho en Sam Berja tpbs. o

£
b m@mﬁmm E ﬂ @ ""‘"-"mt’:.:--am.-um- e

Fuente: Diario Publimetro.

Las caracteristicas de su disefio se pueden resumir de la siguiente manera:
¢ El formato tabloide es el mds comin en esta prensa.

* Hay un uso intensivo del color y las imdgenes: fotografias,
infografias y otros.
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¢ Los bloques informativos son cortos y exponen la informacién de
manera desglosada.

* Las noticias se organizan jerirquicamente por el interés humano
de las mismas y no por su valor informativo.

En resumen, el diseno periodistico asume en la cultura visual un
cardcter hibrido, en el que coexisten diferentes tipos o modelos de prensa
que disefian la noticia a partir de sus objetivos comunicativos, pero
haciendo uso diferenciado de lenguajes, estilos y recursos multiples como
se ve en el siguiente capitulo.
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CariTuLO 3
CREANDO AUDIENCIAS A PARTIR DE LAS LETRAS
LA TIPOGRAFIA PARA LEER Y VER

La tipografia es un elemento fundamental para la
comprension de cualquier medio impreso, en los diarios se
convierte en algo absolutamente imprescindible. Hay que
tomar en cuenta que la mayor parte de la superficie de un
periédico estd cubierta, o utilizada de algiin modo, por la

letra impresa (Canga, 1994, p. 85).

3:1 TIPOS, FUENTES Y FAMILIAS

La tipografia es el resultado de fundir la palabra y la imagen en una sola
unidad y puede definirse como la apariencia de las letras. Es una forma de
visualizar el lenguaje y un recurso fundamental y universal en el proceso
comunicativo. Tiene una funcién doble: ser vista y leida. Por un lado,
representa visualmente los signos (letras) que generan la comunicacién
escrita como un componente significativo y grafico y, por otro lado,
funciona como una unidad expresiva e independiente capaz de transmitir
sensaciones a través de su propia forma.

Asi, a través de una adecuada eleccién y aplicacién tipografica, la
palabra escrita adquiere una representacién particular y singular que debe
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responde a objetivos o funciones especificos previamente definidos (véase
figura 14). «Cuando la tipografia solo se relaciona con su significado
verbal, su cardcter comunicativo puede carecer de impacto visual.
Cuando es producto de un tratamiento que refleja tanto su significado
verbal como visual, se le aprecia a varios niveles, no solo el intelectual,
sino también el sensual y el emocional» (Poulin, 2012, p. 247). Es
decir, la apariencia que la tipografia le otorga a los signos influye en la
percepcion del lector.

Figura 14. Ejemplo de la apariencia de letras, niimeros y signos
representados por una tipografia: Century Gothic

Commy Gote

abcdefghijklmnnopagrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
" #$%8 (1=2 i g+ (<8 )

Fuente: elaboracién propia.

Hoy en dia la tipografia, como parte del diseno periodistico, estd definida
por su incidencia en la legibilidad de lo escrito. «Se entiende que un texto es
legible no por la facilidad con que se entiende el significado de las palabras
que lo componen sino por la mayor o menor facilidad con la que el ojo
humano las individualiza y retiene» (Martinez-Fresneda, 2007, p. 78).
Entonces, en el momento de elegir la tipografia para componer un texto
periodistico, la primera variable a tomar en cuenta deberd ser su facilidad
de lectura. Al respecto, Martinez-Fresneda sefiala que, si definimos la
tipografia desde sus objetivos comunicacionales, podriamos decir que es
«[...] el estudio de las diferentes categorias de letras, familias y recursos
tipogréficos y su incidencia en la legibilidad» (2007, p. 70). La tipografia
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se convierte, asi, en una herramienta indispensable para transmitir, a través
de sus formas graficas, significado y sensaciones que, conjuntamente con
el grado de legibilidad, facilitarin la comunicacién visual.

La letra es el signo de la comunicacién verbal por excelencia y su
apariencia varia de acuerdo a la tipografia que se emplee para visualizarla.
«Se da el nombre de letras (del latin /iztera) al conjunto de los gréficos/
signos usados para representar un lenguaje. Su equivalente en tipograffa e
imprenta es tipo (del griego tipos, modelo o cardcter grabado), que define a
los signos empleados para la ejecucion de los moldes tipograficos» (Lépez,
2012, p. 116). Las diferentes y variadas formas tipograficas que conocemos
hoy en dia han tenido, desde sus origenes, grandes transformaciones.
Esto ha generado una serie de intentos, por parte de los disefiadores, de
clasificarlas o agruparlas a partir de aspectos graficos en comtn. Como
consecuencia, se han determinado ciertos componentes que distinguen la
apariencia de una letra y permiten definir e identificar con claridad una
tipografia (véase figura 15).

De acuerdo a Poulin, el «tipo es el término que designa los caracteres —el
alfabeto, los niimeros y los signos de puntuacion— con los que se forman
palabras, frases y textos. El término #ipo de letra se refiere al disefio de todos
los caracteres mencionados, unificados por elementos y caracteristicas
comunes» (2012, p. 247). Si bien las «[...] letras, palabras y grupos de
texto forman elementos perfectamente legibles dentro del espacio, pero
son al mismo tiempo figuras que se mueven sobre el escenario del papel»
(Ruder, 1983, p. 5). Entonces, es importante que al seleccionar una
tipografia, ademds de la legibilidad, se tome en cuenta la visibilidad que
cada tipo de letra posee. Es decir, puede darse el caso de un tipo que, en
general, sea claramente legible e identificable; pero con una visibilidad
demasiado elevada que lo vuelve poco legible para una lectura prolongada.
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Figura 15. Componentes de una letra

Fuente: elaboracién propia.

Categorias tipogréficas

En la actualidad existen diferentes formas tipograficas que se definen
en torno a algunos criterios generales que permiten identificarlas sin
dificultad, a pesar de que en algunos casos las diferencias sean demasiado
sutiles (véase figura 16). A base de dichas similitudes y diferencias se
establecen categorfas tipograficas para nombrar grandes grupos de formas
tipograficas que comparten un conjunto de caracteristicas en comin en
su apariencia.

No existe una clasificacién tipografica universal. Sin embargo, se
puede tomar en cuenta la propuesta realizada por la Asociacién Tipografica
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Internacional (ATYPI)', que consiste en una clasificacién conformada por

cuatro categorias tipogrdficas bdsicas, donde se agrupan fuentes tipogréficas
que comparten caracteristicas muy generales, con las mismas condiciones
de igualdad pero con algunas variaciones (Lépez, 2012).

Baskerville
BioNDI
Bodoni
Bookman
Caslon
Century
Garamond
Georgia
Goudy
Leawood
Lucida
Palatino

Arial
Avant Garde
Bauhaus

Umanist
Euphemia
Franklin
Futura

Gill Sans
Helvetica
Impact
Myriad
Optima
Century

Fuente: elaboracidn propia.

' Disponible en: http.//www.atypi.org.

Figura 16. Ejemplos de formas tipogrificas

MM

Ar&h!t&ot

ASQUALT
Bavbava hand

®Ib englisch
%up/:bf
Amienne
Caflisch
Mistral
Bradley
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A continuacién pasaremos a detallar cada una:

¢ Romanas (con serif)
Bembo, Garamond, Bodoni, Didot, Baskerville (véase figura 17).

Se caracterizan por tener serif o remate al final de los trazos, asi como
fuerte contraste entre los elementos rectos y curvos que las conforman.
Tienen un alto grado de legibilidad en textos largos.

Figura 17. Ejemplos de categoria tipogrifica romana

romanas

Baskerville
BIONDI
Bodoni
Bookman
Caslon
Century
Garamond
Georgia
Goudy
Leawood
Lucida
Palatino

Times

Fuente: elaboracién propia.
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o Palo seco (sin serif)

Helvética, Univers, Avant Garde, Gill Sans, Franklin Gothic (véase figura 18).

No tiene serif o remate y sus trazos son bdsicamente uniformes. Tienen

formas originalmente geométricas

Figura 18. Ejemplos de categoria tipogrifica palo seco

alo sSeco
o ernas

Arial
Avant Garde
Bouhous Verdana /2
Century Gothic £
Euphemia
Franklin Gothic
Futura
Gill Sans
Helvetnca

Fuente: elaboracién propia.
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¢ Rotuladas (caligrificas)
Brush script, Forte, Freehand (véase figura 19).

Estilo caligrifico que reproducen e imitan la escritura a mano alzada.
Inspiradas en escrituras cldsicas realizadas a mano o incluso actuales.

Figura 19. Ejemplos de categoria tipogrifica rotuladas

alanis hand
_/u/‘ das

- Vigner
Architect

ASQUALT
Bavbava hand

@l englisch
%P/:af

Amienne mm’mgcr
ay’i«ck

HM
BmdLeld hand

Fuente: elaboracién propia.

e DECORATIVAS

Florist, Bizarro, Pinball (véase figura 20).

En este grupo también se incluyen los tipos de fantasia y ornamentales. Son
fuentes concebidas a partir de motivos decorativos o de época. En este tipo
de familia prima lo visible y efectista sobre la claridad de la informacién,
por lo que tienen total libertad en su forma y estética.
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Figura 20. Ejemplos de categoria tipogréfica decorativas

wosmmoey COCORETIVAS
4] ?@ Quake Pantasxa’”
naﬁki Ravie Y )
PUNICIGID JYTHOS = A

| Gz
KREDIT SHelL
Jokerman
Heayy xear

Fuente: elaboracién propia.

Como se puede ver, estas categorfas tipograficas, al generarlas a partir
de la forma tipogrifica seleccionada, permiten ubicar y seleccionar las
tipografias a partir de un orden visual. Proporcionan una sensacién
asociada al significado de la palabra. Fondo y forma son contenidos en un
solo significante que responde a las necesidades de la ficil lectura.

Fuentes y familias tipogréficas

Se denomina tipo de letra, fuente tipografica o tipografia, al grupo de
caracteres que forman un alfabeto y que tienen el mismo disefio, por
ejemplo: Arial, Helvética, Times New Roman, etcétera (véase figura 21).
Del mismo modo, cada una de estas fuentes tipogréficas estd incluida
dentro de un conjunto de tipografias que comparten caracteres con
formas singulares. Esta serie de variables visuales da origen a las familias
tipogréficas, las cuales agrupan diferentes tipos de letras con rasgos y
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caracteristicas comunes. Cada familia, e incluso cada una de las tipografias
que la conforman, generan un impacto visual diferente.

Figura 21. Ejemplo de la variacién en la apariencia de las formas
tipogriéficas, considerando tipos pertenecientes a diferentes categorias

tipogrificas
Am o Arial black, es una tipografia con trazos
gruesos y rectos.

Un amor fuerte, definido y sin ambigiiedades.

Am r Courier, los repmates tienen el mismo
grosor que los trazos.

Un amor sin variaciones, explicito aunque rigido.
@b English, tipografia caligrafica que simula la escritura a mano alzaba.
m u r T amor gue nos hace viajar al pasabo, romantico v lleno de matices,

Bruwak Serift, caligrafia modevea gue ok ta wecmssal sealipad:
m ot cualguien fensons.

Ttee domon pasional. sovgresive, imnedeciiole y Wews de acoids,

Perpetua, tipografia clisica, con remates estilizados y un trazo variado,

Un amor como el de los cuentos de hadas, lleno de detalles.

Helvetica Neue, tipografia moderna, con contrastes marcados
l I I O r entre la zona blanca y el trazo.

Un amor liviano, generoso, creativo y sofiador. Un amor acaparador.

Fuente: elaboracién propia.

La fuente tipogréfica se define por las caracteristicas que tiene la familia
tipografica que le da origen y todo el conjunto de variaciones o estilos
tipograficos posibles que puede presentar cada fuente tipografica. Estas
variaciones se definen a partir de modificar alguno de los diversos rasgos
particulares que conforman los aspectos constitutivos del propio tipo
de cada fuente. Asi, por ejemplo, si modificamos el grosor del trazo de
la letra, sin alterar la estructura formal, podemos generar un estilo /ighz,
que es més delgado, claro y ligero o, por el contrario, un estilo bold, més
grueso, oscuro y denso con respecto al estilo original. Por lo tanto, cada
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fuente y sus estilos, es decir, el conjunto de variedades de formas de una
sola fuente, constituye una familia tipogrifica integrada.

Casi todas las fuentes tipogrdficas cuentan con por lo menos dos
variables, estilos o series: la redonda (original o normal) y la cursiva (itdlica
o inclinada). Sin embargo, existen fuentes que pueden llegar a generar
variaciones tipograficas de hasta cincuenta estilos, a partir del grosor de la
linea, la inclinacién de las letras, el ancho del cuerpo e incluso las versiones
con y sin remate.

De hecho, reconocer y manejar tales estilos ayudard a seleccionar
con certeza la fuente tipogrdfica que requerimos de acuerdo con el texto
que queremos comunicar. Como se ha visto, son justamente estos rasgos
distintivos los que permiten agruparlos para poder identificarlos. De
acuerdo con Martinez-Fresneda (2007), tres son los rasgos que definen

los estilos:
Tamano: mayusculas o caja alta, minusculas o caja bajay
versalitas (maytsculas en caja baja).
Trazo: superfinas (extra light), finas (light), seminegras

(medium), negras (bold) y extranegras (extrabold).
Ancho de caja:  Condensadas y expandidas.

Sin embargo, dichos rasgos se han definido tomando en cuenta que
los fundamentos tipogréficos siguen siendo inalterables, desde la invencién
de los tipos méviles en Alemania, por Albert Gutenberg, hace mds de 500
afios. En este sentido, Poulin (2012) sefiala que las fuentes actualmente
disponibles tienen en comin seis aspectos centrales, con cambios y
variaciones leves (véase figura 22). Las variaciones en estos rasgos pueden
expresar imdgenes, sensaciones e incluso ideas que ayudardn a reforzar
el significado de las palabras. Su adecuada seleccién permite lograr, como
resultado, una sintonia entre los objetivos estéticos, comunicacionales y

de legibilidad previamente definidos.
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Figura 22. Ejemplos de las variaciones en los rasgos que definen los
estilos de las fuentes tipograficas

Light Light Condensed

Light iltaic light llalic Condensed
Regular Regular Condensed
Regular Italic Regular Italic Condensed
Semibold Semibold Condensed
Semibold Italic Semibold Italic Condensed
Bold Bold Condensed

Bold Italic Bold Italic Condensed
Black Black Condensed

Black Italic Black Italic Condensed

Fuente: elaboracién propia.

Es por ello que en este texto se presentan seis rasgos como criterios de
definicién de los estilos de las fuentes tipograficas:

Caja: Todas las fuentes tienen dos cajas: maytscula (alta) y
mintscula (baja), y la opcién versalitas (maytscula en
caja baja). Este rasgo corresponde a lo que Martinez-
Fresneda (2007) denomina tamano.

Grosor: El volumen del trazo con respecto a la altura. Ligero /
light, redonda / médium, negrita / bold, extra negrita
| extrablack, etcérera. Este rasgo corresponde a lo que
Martinez-Fresneda (2007) denomina trazo.

Contraste: Los cambios de grosor del trazo de una misma letra.

Inclinacién: ~ Orientacién vertical con respecto a la linea de base.
Itdlica o cursiva / italic, oblicua / oblique.
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Anchura: Proporcién del alto y ancho del espacio que ocupa la
letra. Condensada / condensed, extendida / extended,
angosta / narrow. Este rasgo corresponde a lo que
Martinez-Fresneda (2007) denomina ancho de caja.

Terminal: Remate de los trazos. Con serif y sin serif.

Seleccién tipografica
Ruder (1983, p. 8), citado por Canga (1994, p. 96), sostiene que «la

tipograffa estd sostenida a una finalidad precisa: comunicar informacién por
medio de la letra impresa. Ningtin argumento, ni ninguna consideracién
pueden liberarla de este deber. La obra impresa que no puede leerse se
convierte en un producto sin sentido». De alli que su seleccién cobra
verdadera importancia.

La eleccién de la tipografia para un proyecto gréfico periodistico es
definitivamente un trabajo delicado y complicado. Es delicado porque
se debe elegir la tipografia tomando en cuenta que «los editores buscan
convertir mirones en lectores» y que «un periédico no es una galeria de
arte ambulante [...]. Es de udlidad, en el mejor y mds amplio sentido de
la palabra» (Arnold, 1986, p. 33). Es complicado porque al seleccionar
una tipografia se enfrenta, hoy en dia, a una cantidad y variedad enorme
de fuentes disponibles con estilos que son mds féciles de leer que otros. Si
bien es cierto que hay factores externos que determinan la legibilidad de
un texto, como la calidad del papel, las tintas y la impresién, hay también
aspectos internos.claves que mds bien tienen que ver con el disefio propio
de la letra y la composicién tipografica %

Asi, atributos como la altura de x, el interlineado, interletrado,
alineacion del texto, sangrado, entre otros, son facilitadores determinantes
en el proceso de lectura y evitan el cansancio visual del lector, funcién
indispensable de una tipografia. Como menciona Canga, la legibilidad
de una letra depende de «la finura o grosor de sus astas, de lo ancho o
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estrecho que sea el alfabeto en si, del cuerpo de la letra, de la interlinea a
que se componga y, finalmente, de los blancos relativos entre caracteres y

entre palabras» (1994, p. 97) (véase figura 23).

Figura 23. Diferencias en la legibilidad de las tipografias

LUCIDA lucida
LUCIDA VERSALITAS

Lucida bright Regular

Lucida bright Italic

Lucida bright Demibold
Lucida bright Demibold Italic

Lucida sans Regular

Lucida sans Italic

Lucida sans Demibold

Lucida sans Demibold Italic

Lucida sans typewriter Regular
Lucida sans typewriter Oblique
Lucida sans typewriter Bold

Lucida sans typewriter Bold Oblique
Lucida sans unicode Regular

Lucida console Regular

LucipA HANDWRITING ITALIC
Lucida calligraphy Italic

LUCIDA extendida
LUCIDA condensada

Fuente: Elaboracién propia.

Un texto es legible, tipogrificamente hablando, cuando el lector logra con
facilidad individualizar visualmente cada palabra de un texto, retenerla
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y continuar leyendo, sin interrupciones, pasando de linea en linea y a lo
largo del mismo. «La mds legible es aquella que hace viajar répidamente
al lector de letra en letra, de palabra en palabra y de linea en linea... que
sea instantdneamente legible» (Garcia, 1984, p. 92). La funcién principal
que debe cumplir la tipografia es comunicar.

3.2 ALGUNAS RECOMENDACIONES PARA SU USO

Hay una serie de aspectos que condicionan la legibilidad de un texto
escrito, aparte de aquellas especificas del propio lector. Y como lo especifica
Cerezo, «una serie de factores de legibilidad son relativamente estables
(Ia medida —la anchura de la composicién— en relacién con el cuerpo
—el tamaiio de los caracteres— y con la interlinea —la separacién entre
dos lineas compositivas de composicién tipogrdfica— o el nimero de
palabras por linea) y otros varian segiin los hdbitos del lector» (1997, p.
130). Tomando en cuenta lo citado, a continuacién proponemos algunas
recomendaciones generales a tenerse en cuenta a la hora del trabajo con
la tipografia.
a. Utilizar fuentes con serif para los cuerpos de texto

Las letras con terminal serif son las mds indicadas de usar cuando se
trata de un bloque de texto (véase figura 24). La presencia del serif
en las letras genera la sensacién dptica de romper la verticalidad de
la tipografia y de unir las letras de una palabra.
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Figura 24. Ejemplos de bloques de texto con fuentes con serif

Las letras con terminal serif son las mds
indicadas de usar cuando se trata de un
bloque de texto. La presencia del serif en
las letras genera la sensacién Gptica de
romper la verticalidad de la tipografia y
de unir las letras de una palabra.

Times

ndicadas

a5 letras genera |3
romper la verticalid
S de una

unir 1as let
Architect

Fuente: elaboracién propia.

Las letras con terminal serif son las mas
indicadas de usar cuando se trata de un
blogue de texto. La presencio del serif
en las letras genera la sensacién épfica
de romper la verticalidad de la fipogra-
fia y de unir las letras de una palabra.
Futura

Las letras con terminal serif son las mas
indlicadas de usar cuando se trata de un
bloque de texto. La presencia del serif
en las letras genera la sensacion optica
de romper la verticalidad de la tipografia
y de unir las letras de una palabra.
Goudy

b. Utilizar fuentes de estilo regular para los cuerpos de texto

Es preferible usar las letras con un grosor o peso «estdndar», para un
bloque de texto, que aquellas con un trazo muy fino o grueso (véase
figura 25). Lo mismo procede con respecto a la anchura y el grosor
de la letra. Lo recomendable es usar siempre el estilo redondo,
médium o book, segiin sea la denominacién que tenga la fuente.

Garcfa sugiere el mérodo de la evaluacién 6ptica. «Hay que ver
la letra antes de seleccionarla, y examinar con atencién la forma
de las letras redondas (“o” y “c”), de las letras altas (“I” y “j”) y la
longitud de los rasgos ascendentes y descendentes» (1984, p. 94).
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Figura 25. Ejemplos de bloques de texto con fuentes de estilo regular

Utilizar letras con un grosor o peso
“estandar” es preferible que aquellas con
un trazo muy fino o grueso. Lo mismo
procede con respecto a la anchura y el
grosor de la letra. Lo recomendable es
usar siempre el estilo redondo, médium o
book, segiin sea la denominacién que
tenga la fuente.

Times Roman

Utilizar letras con un grosor o peso
“gstandar” es preferible que aquellas
con un trazo muy fino o grueso. Lo
mismo procede con respecto a la
anchura y el grosor de la letra. Lo
recomendable es usar siempre el
estilo redondo, médium o book,
segiin sea la denominacién que tenga
la fuente.

Esprit Medium

Fuente: elaboracion propia.

Utilizar letras con un grosor o peso “estin-
dar” es preferible que aquellas con un
trazo muy fino o grueso. Lo mismo proce-
de con respecto a la anchura y el grosor de
la letra. Lo recomendable es usar siempre
el estilo redondo, médium o book, segiin
sea la denominacion que tenga la fuente.
Goudy Old Style Regular

Utilizar letras con un grosor o peso
“estandar” es preferible que aquellas
con un trazo muy fino o grueso. Lo
mismo procede con respecto a la
anchura y el grosor de la letra. Lo reco-
mendable es usar siempre ¢l estilo
redondo, médium o book, segiin sea la
denominacion que tenga la fuente.
Garamond Book

c. Usar fuentes cuya legibilidad ha sido constatada

Teniendo en cuenta la gran cantidad de tipografias que hoy en
dfa se encuentran disponibles, la eleccién es cada vez mds dificil.
De preferencia se debe utilizar aquellas fuentes ya reconocidas
por su ficil lectura y recordadas por su constante uso, tales como:
Baskerville, Bembo, Bodoni, Caslon, Garamond, Bodoni, Sabon,
Minion, Clarendon, Rockwell, Optima, Frutiger, Myriad, Akzidenz
Grotesk, Helvética, Univers, Futura, Avant-Garde, entre otras
(véase figura 26).

Todos los estilos tipogrificos expresan algo y comunican mds
de lo que el propio texto dice. «[...] un tipo neutro transmite
neutralidad, lo cual ya es un mensaje en si mismo» (Jardi, 2007,
p. 10). En el titular es cuando mds uso hacemos de los diferentes
tipos de fuentes. Por lo menos deberfamos revisar que la tipografia
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elegida para uno determinado, no exprese algo diferente a lo que
queremos comunicar.

Figura 26. Algunas fuentes reconocidas por su fécil lectura

Arial Garamond Myriad
Avant Garde  Georgia Optima
Basckerville Gill Sans Rockewell
Bodoni Goudy Old Style  Minion
Caslon Helvetica Swiss
Clarendon Humanist Tahoma
Frutiger Kabel Times
Futura Lucida Verdana
Franklin Gothic ~ Minion ZapfHumnst

Fuente: elaboracién propia.

d. Se debe escoger primero la fuente para el cuerpo de texto

Se trata de lograr una jerarquizacién evidente entre las categorias
textuales, en la parte prictica; mientras que, en la parte estética,
hay que tomar en cuenta el contraste en los tamafios y en el trazo
de la letra (véase figura 27).

Jardi (2007) nos sugiere tomar en cuenta dos principios: uno
préctico y otro estético: se debe escoger una tipografia y tamafio
que facilite la lectura y nos permita distinguir, con facilidad, los
titulares de las bajadas y estas del cuerpo de texto.
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Figura 27. Ejemplos de la aplicacién de los principios, pricticos y
estético, al seleccionar la fuente para un bloque de texto

seleccion de la tipografia
Algunas recomendaciones

Escoger una tipografia y tamafio que facilite la
lectura y nos permita distinguir con facilidad los
titulares de las bajadas y estas del cuerpo de
texto. Se trata de lograr una jerarquizacion
evidente entre las categorias textuales, mientras
en la parte estética hay que tomar en cuenta el
contraste en los tamanios y en el trazo de la letra.

Seloccion de a tipografia

Escoger una tipografia y tamano que
facilite la lectura y nos permita distinguir
con facilidad los titulares de las bajadas
y estas del cuerpo de texto. Se trata de
lograr una jerarquizacion evidente entre
las categorias textuales, mientras en la
parte estética hay que tomar en cuenta
el contraste en los tamarios y en el trazo
delaletra.

Fuente: elaboracién propia.

Seleccién de la tipografia
Algunas recomendaciones

Escoger una Lipugml"{u y tamafio que
facilite la lecrura y nos permita distinguir
con facilidad los titulares de las bajadas y
estas del cuerpo de texto. Se trata de
lograr una jerarquizacién evidente entre
las caregorias textuales, mientras en la
parte estética hay que tomar en cuenta el
contraste en los tamafios y en el trazo de
la letra.

Seleccidn de la tipografia
Algunas recomendaciones

Escoger una tipografia y tamaiio que facilite fa
lectura y nos permita distinguir con facifidad los
titulares de las bajadas y estas del cuerpo de
texto. Se trata de fograr una jerarquizacién
evidente entre las categorias textuales, mientras
en [a parte estética hay que tomar en cuenta el
contraste en [os tamasios y en ef trazo de fa
letra,

e. No utilizar diferentes fuentes en un mismo disefio

El uso de muchas tipografias genera distraccién en el lector y

dificultad de concentracién. Un tipo de letra representa un tipo

de voz. Mientras mds reducida sea nuestra paleta tipografica, mds

eficientemente llegard la informacién. Se recomienda seleccionar

y combinar como méximo dos tipos de letras o fuentes que

ademds sean morfolégicamente diferentes y visualmente ficiles de

identificar una de otra (véase figura 28).
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Figura 28. Ejemplos de combinacién compatible de fuentes

CombinarFuentes CombinarFuentes
Caslon + Garamond Caslon + Calibri
CombinarFuentes CombinarFuentes
Arial+ Calibri Arial + Times
CombinarFuentes CombinarFuentes
Footlight + Palatino Footlight + Century Gothic
CombinarFuentes CombinarFuentes
Tahoma + Century Gothic Tahoma + Garamond
CombinarFuentes CombinarFuentes

Baskerville Old Face + Times Baskerville Old Face + Franklin Gothic Book

CombinarFuentes
Lucida sans + Baskerville Old Face

CombinarFuentes
Lucida sans + Franklin Gothic Book

Fuente: elaboracién propia.

f. Al utilizar y combinar dos tipos de fuentes en un mismo texto se
deben igualar los tamafios

La idea es mantener la unidad visual del texto, a pesar de la
diferencia. «El sistema de medidas que utilizamos, los puntos, no
miden ningin aspecto de la letra en si. Més bien es una referencia
vaga al espacio vertical total que podria ocupar. Eso explica que, por
ejemplo, una Garamond de cuerpo 72 se vea mucho mds pequefia
que una Helvética con el mismo cuerpo» (Jardi, 2007, p. 18). Para
verificarlo es necesario tomar una letra en mintscula, como la «X»
y comparar la altura del cuerpo de cada fuente (véase figura 29).
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Figura 29. Ejemplo de verificacién y nivelacién de tamao de fuentes
diferentes al ser usadas en un mismo texto

- bjxo -bixo

Fuente: elaboracién propia.

g. Utiliza las maytsculas, versalitas, negritas y cursivas con cautela

Se pueden utilizar para destacar alguna palabra en especial o
resaltar una frase, pero usadas de manera indiscriminadas afectan la
legibilidad del texto y el disefio en general (véase figura 30). Cuerpos
extensos de texto en versalitas, negritas, cursivas o mayusculas
frenan la lectura. El uso extenso de dichos estilos tipogréficos impide
que cumpla su funcién jerarquizadora, desorientando al lector.
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Figura 30. Ejemplos de comparacién del uso de maytsculas, versalitas,
negritas y cursivas

EVITAT REHENIHILLAM VOLUT RE REMPO-
RRUPTI UT EX ET ULLC) DELENDI NEM AS ES
EUM SOLUPTA ESSIMOS CONSEQUAM
IPIENDAE QUIS NULPARC ITISSI TE RE,
CULLENT. EHENTORAE EXPLABORPOS ID QUI
TOTATQU IDICIPICIA DUCILLUT ERORIONEST
LABOREM OLOREIC TO TE RENIHIC AEROVI-
DITATA NONEST AUT ODIGNIS EARI OPTION
EA DOLUPTAT.

SEQU ATQUAM COMNI BLA DOLOR SIT
OMNIMI, QUAM, CULLENT.

EVitat rehenihillam volut re rempo-
rrupti ut ex et vllo delendi nem as es
eum solupta essimos consequam ipien-
dae quis nulparc ifissi te re, cullent.
Ehentorae explaborpos id qui totatqu
idicipicia ducillut erorionest laborem
oloreic to te renihic aeroviditata nonest
aut odignis eari option ea doluptat.
sequ atquam comni bla dolor sit
omnimi, quam, cullent.

Fuente: elaboracién propia.

EVTAT REHEMIHILLAM VOLUT RE REMPORRUPTI UT EX ET ULLO
DELENDI NEM AS ES EUM SOLUPTA ESSIMOS CONSEQLIAM
PIEMDAE GILIS NULPARC MISSI TE RE, CULLENT, EHENTORAE
EPLABORPOS ID GUI TOTATGU IDICIPCIA DUCILLLIT
ERORICINEST LABOREM OLOREIC TO TE REMNIHIC AERCAMDITA-
TA NONEST AUT QDIGNIS EAR OPTION EA DOLLPTAT.
SECIU ATGILIAM COMNI BLA DOLOR SIT OMNIMI, GRUAM,
CULLENT,

EVitat rehenihillam volut re remporrupti ut ex et
ullo delendi nem as es eum solupta essimos
consequam ipiendae quis nulpore itissi te re,
cullent. Ehentorae explaborpos id qui tofatqu
idicipicia ducillut erorionest laborem olareic to
fe renihic ceroviditota nonest aut odignis eari
option ea doluptat.

sequ atquam comni bla dolor sit emnimi,
quam, cullent.

h. Un contraste alto entre el color del texto

y del fondo facilitan la lectura

Aunque no hay texto mids legible que texto negro sobre fondo

blanco, es muy comun el uso de tramas y fondos grises y de color.

Sin embargo, la mayorfa de veces distrae al lector, no tiene una

funcién clara y dificulta significativamente la lectura (véase figura

31). Lo mismo sucede si se usa texto de color blanco sobre fondo

negro.

Lo que se puede hacer, en este tltimo caso o cuando se use color,

es aplicar la siguiente premisa: emplear el tono mds oscuro para

las letras y el més claro como fondo. Esto generard un contraste

que propicie la lectura fluida del texto. Si se quiere usar tramas o

fondos fotogrificos, lo mds recomendable es que el tono no exceda

el 20% de la densidad de la tinta. Esto permitird que el efecto visual

pueda ser mds tolerable.
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Figura 31. Ejemplos de contrastes entre el color del texto y del fondo

Fuente: elaboracién propia.

i. El interletrado

Es el espacio que se genera entre las letras. Deberd ser definido con
el objetivo de facilitar la lectura y el desplazamiento del ojo sobre
cada palabra como unidad individual (véase figura 32). Asi, si el
espacio entre las letras que conforman una palabra y el espacio
blanco entre palabra y palabra es muy reducido, la lectura serd
incémoda. Sin embargo, dependiendo de los estilos particulares
de cada p:irrafo, los espacios pueden variar.

De tal modo, se utilizardn espacios mds amplios de lo normal
cuando se trabaje con letras finas, extendidas o muy pequenas
(por debajo de los 8 puntos), en composiciones en versalitas y
maytsculas, asi como en textos claros sobre fondos oscuros.

Por otro lado, hay otros tipos de parrafos que exigen espacios mas
reducidos, como cuando se utilizan: letras en negritas, condensadas,
cursivas o muy grandes (por arriba de los 14 puntos), titulos y otros
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pérrafos destacados. Igual tratamiento debe aplicarse en el caso

de composiciones tipograficas con interlineados muy reducidos.

Figura 32. Ejemplos de usos de distintos interletrados

de la fuente Futura
Vit ehenivilom vol pomgh EVitat rehenihillom volut re EVilat rehenihillam volut re
texet ulo dalend wporrupli ul ex et ullo delendi remporrupt ut ex et ullo
solupi essimos conseguom e o3 es eum solupla essimos delendi nem o3 es eum solup-
;i-lu:‘._ﬂw-hu;ufﬂ:m“—nd nulporc quﬂ;i‘ ';ua. ulc?n.n i
daqui ftissi e re, 3 uis nulparc itissi te re,
o b b i Eh lok id qila?\lﬁumome
ok - whi ik qu idicipicia ducilht erorio- id qui fotatqu idicipicie ducillut
ot nonest o4 ocdignis eod opfion 6o st lobonem oloreic 1o te renibic eronionest laborem cloreic lo
oarovidialn nonest out odignis 1e renihic oerovidilote nonest
M, aum bugiam e e T eor opficn eo aut odignis eari opfion ec
rermpcen, s debit e M, cum fugiom re ea sequos dolugptat.
corsequ ciguam conn b dolor st eurm rempaore, s dabit ulem Mi, cum fugiom re e sequos
COTVETY, GG, Cpus ko sl e dolecio consequ alquam comni eurmn rempore, si debit wem
blo dolor sit emnimi, quom, quis dolecto consequ atquem
nwlparc itiss te re, cullent comni bla dolor sit omnimi,

Futura 12112
nﬂem -100

EVilal rehenihillam volut re
rempormupti ul ex et ulle
delendi nem as es sum
solupla essimos consequam
ipiendoe quis nulparc iissi te
re, cullent, Ehentaroe explo-
borpos id qui totatqu idicipi-
cia ducillut erorionest loba-
rem oloreic 1o te renihic
oeroviditoto nonest aul
adignis eari option eo dolup-
tol.

Mi, cum fugiom re ea sequos
eum rempaore, si debit ulem
dolecto consequ ofquam
comni blo dolor sit omnimi,
quam, quis nulparc itissi fe
re, cullent.

Futura 12/12
inlestetrado 0

; rm| 2

EVitat rehenihillom volut re
remporruphi ut ex et ullo
delendi nem os es eum
solupla essimos con-
sequam ipiendoe quis
nulpare itissi te re, cullent.
Ehentoroe e?luborpo: id
ui lofalqu idicipicia duci-
llut erarionest loborem
oloreic to e renihic erovi-
ditata nonest aul odignis
eari option ea doluptat.
Mi, cum fugiom re ea
sn?’uas eum rempare, si
debit ulem dolecto consequ
otquam cemni blo doler sit
emnimi, quam, quis
nulpare itissi te re, cullent,

|
A

Fuente: elaboracién propia.

quam, quis nulparc ilissi fe re,
cullent.

|
R,

EVitat rehenihillam valutl
re rempornepti ut ex el
ullo delendi nem os es
eum soluplo essimos
cansequam ipiendoe quis
nullpurc itissi le re,
cullent. Ehentorae expla-
borpos id gui lotatqu
idicipicio ducillut erorio-
nes! lobarem olareic o te
renihic aeroviditato
nonest aut odignis eari
option ea doluptat,

Mi, cum fugiom re ea
SEQUOS BUM rempore, si
debit utem dolecto con-
se?u atquam comni bla
dolor sit omnimi, quam,
quis nulparc itissi te re,
cullent,

I:LII“J 12‘1%
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EVitot rehenihillam volul re
remporrupfi ut ex et ullo
delendi nem as es eum
solupla essimos consequam
ipiendoe quis nulpare ifissi fe
re, cullent. Ehentoroe explo-
berpos id qui totatqu idicipi-
cie ducillut erorionest lobo-
rem oloreic 1o te renihic
aeravidilata nanest aul
odignis ear opfion ea dolup-
fal.
Mi, cum fugiom re ec sequos
eum rempare, si debit utem
consequ olquam
comni bla delor sit omnimi,
quam, quis nulpare itissi te
re, cullent,

Fuiura 12112
interletrado -5

EVital rehenihillam
volut re remporrupti ut
ex et ullo delendi nem
as es eum soluplo essi-
mos consequom ipien-
doe quis nulporc itissi
te re, cullent, Ehento-
roe exploborpos id qui
totaiqu idicipicia duci-
llut erorionest laborem
oloreic to te renihic
aaeroviditato nonest aut
adignis eori oplien ea
doluptot,

Mi, cum fugiom re sa
sequos eum rempore, s
debit ulem dolecto
consequ otqguam comni
bla dolar sit omnimi,
quam, quis nulparc
itissi te re, cullen!

Futura 12.!'1‘&
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j. El Interlineado

Es el espacio blanco que separa las lineas de un texto. Se deberd
mantener inalterable a lo largo de todo el texto y estd asociado
al tamafio de la letra (véase figura 33). De acuerdo a Martin &
Armentia, «como norma general se podria decir que los caracteres
de tamano comprendido entre 6 y 9 puntos deberian recibir como
mdximo una interlinea de 1 punto. De 10 a 12 puntos, lo normal
es que la interlinea no sobrepase los 2 puntos» (1995, p. 172).

Es por ello que, a medida que el texto crece o decrece, habrd que
adecuar la proporcién entre el tamano de la letra y el interlineado.
Asi tenemos que, para que se pueda leer ripidamente, un titular
necesitard un interlineado negativo: 35/12, en donde 35 es el
tamaio de la letray 12 el tamano del interlineado. Por el contrario,
para el caso de una leyenda que utiliza un tamano reducido, se
requerird un interlineado mayor al tamafo de la letra: 6/9, para
que la lectura sea eficiente.

Figura 33. Ejemplo del uso de distintos interlineados

E\rlcf rehenihillam vo|ul e
ax el

f rc til
m. mﬂ: gi‘-\enrgr%o [ spﬁJu
borpos id qui latatqu idicipi-
cio :!ulml ul eronones! lobo-
reic 1o te renihic
uarowgnmlo nanest aul
odignis eari option ea dolup-

fol.

Wi, cum fugiom re eo sequos
&um rempore, si debil ubem
doleclo consequ alquam
comni bla dolor sit emnimi,
quaml. qu-s nulpare ifissi te

Fitur 1210

Evitat rehenihillom volut re
remporrupli ul ex el ullo
delendi nem os as eum
solupta essimos consequam
ipiendae quis nulporc itissi te
re, cullent. Ehentoroe explo-
betpns id qui lotalqu idicipi-
cin duciliut ererionest labo-
rem oloreic 1o te renihic
oerovidilato nones! oul
odignis eari option ea dolup-
fal.

Mi, cum fugiom re ea sequos
eum rempaore, si debit utem
dolecto consequ atquam
comni bla dolor sit emnimi,
quam, quis nulparc itissi te
re, cullent.

Futura 1212

Fuente: elaboracién propia.

EVitat rehenihillom volut re
rempormupli ut ex ef ullo
delendi nem os es eum
solupla essimos consequom
ipiendoe quis nulpare iissi te
re, cullent, Ehentorae explo-
‘borpos id qui totatqu idicipi-
cia ducillut erarionest labo-
ram oloreic fo fe renihic
aeroviditota nonest aut
edignis ear option e dolup-
fat.

i, cum fugiam re ea sequos
eum rempore, si debit ulem
dolecio consequ atquam
comni bla dolor sit omnimi,
quam, guis nulparc ifissi fe
re, cullent

Futura 12114

89

EVitat rehenihillam volut re
remporrupli ut ex et ullo
delendi nem os es sum
salupta essimos consequom
Ipiendoe quis nulparc itissi te
re, cullent. Ehentoroe expla-
borpos id qui totalqu idicipl-
cia ducillul erorionest lobe-
ram oloreic fo fe renihic
oeroviditoto nonest aut
odignis eari opfion ea dolup-
tat.

Mi, cum fugiom re ea sequos
eum rampare, si debit utem
dolecto consequ alquom
comni blo delor sit omnimi,
quam, quis nulparc ifissi te
re, cullent,

Futura 1216
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k. Los pérrafos, después de un punto aparte, deberan estar separados

La divisién entre pdrrafos permite marcar cambios temdticos y
son necesarios para generar una pausa que facilite la lectura (véase
figura 34). Existen distintas maneras de marcar la distancia entre
pérrafos: con una linea blanca o un simbolo entre lineas. Pero si, por
el contrario, no se quiere dejar ese espacio o se tiene poco espacio,
la sangria o sangrado al inicio de cada pérrafo (la primera linea se
desplaza hacia la derecha), o sangrado francés (la primera linea
sobresale por la izquierda), permitird, en ambos casos, indicar el
comienzo del texto. Lo cierto es que no se debe utilizar, al mismo
tiempo, salto de linea y sangrado, ya que esto serfa una redundancia,
como lo sugiere Jardi (2007). Sin embargo, no es necesario utilizar
sangrado en el primer pdrrafo de un texto largo que este precedido

por un titular.

Figura 34. Ejemplos de usos diferentes de separacién de pérrafos

Witat rehenihillam volut re remporropti vl ex et
il defendi nem a5 es eum solupla essimas
consequam ipiendae quis nulparc itissi e e,
cullent. Ehentorae cxplaborpos id qui ioisgu
12 renthic seroviditata nonest aw odignis eart
option ca doluptat.

Mi, cum fuginm re ea sequas eam rempare, si
debit wlem dolecto consequ atquam comni bla
dobor sit omnimi, quam, omnim explicto qui
awemquia delignibit rendantores  experupti
corion coreste officas secus dus il ea sunt
volorem iliti debis enduntizs remolore net
accumgue lguibus ipsapedis, veliquae corescia
prempor upidipsam sudigenet. odigenis volup-
tits volectota vol sanim e

Vitat rebenihillam volut re rempormapi ut
ex ¢l ullo delendi pem as es cum solupta
essimos consequim ipiendas quis milpare s
te e, cullent, Ehentorae explaborpos Id qui
todmqu idicipicia ducillut erorionest laborem
oloreic to e renihic asroviditata nonest aug
odignis eari option ea doduptat,

M, cum fuginm re ea sequos cum rempore,
si debit ulem dolecto conssgu atguam comni
bla dolor sit emnkmi, quam, cmnim explicio
qui in delignihit perupli
corion coreste officac secus dus ant 3 suni
volorem iliti debis enduntias remolore net
accumgue lguibus ipsapedit, veliquae conescia
prempor upisdipsam audigenet, odigenis volap-
tius volectow vodorectus sa nim velemiorest es
il et i voles consentus dolos sapel

il ma estiseperis voles eonsentus dobor sapel
ipsaniae nis nihilibes

Edit wfipsamet eum fagiti am rerferat velende
liquaspitate cus qui ducictum quia volomm
Fugea dent omnisimi, offictatquanm fum volupla
epudit, officit bostoreptur? Qui omnict pore-
pres nikilla vollabo resequiati sin consedis
dolorat aut eum velora vitken escia sime ot atia
sodores atuscim parepenimiis re crum ul laborel
ciendue ipsandi orerore rection: semtiale quo
cone cus.

Fuente: elaboracién propia.

ipsanine nis nihilibus.

Edit idipsamet eum fugiti am rerferat velen-
de lguaspitane cus qui ducietum quia volonim
fugia dent ommision, offictalguam ium volupea
epudit, officit iostoreptur? Qui omniel pose-
pres nihilla vollabo resequiati sin consedis
dolorat aut eum volor vition escia sime et atia
soloree aluscim poreperantis re cnom wt laborei
cienduc ipsandi orerore rection sentiale quo
cone cus.

saparaciin do pealy
sangrads

920

Vitad rehenibiltam volud re rempuormugt ut ex et
ullo debendi pem as es cum solupia cssimos
consequam ipicniae quis aulpare likssi e re,
cullent. Ehentorne explaborpos id qui iotatqu
idieapicia ducillut erorenest liborem oloreic 1o
e renihic seroviditan nonest sut odignis eari
option ea dolupiat,

Mi, cum fugiam re 3 Sequos eum rempore, si
ahebin wtem dolectn consequ atquam comni bia
dolor sit omnimi, quam, emnin explicio qui
autemeuia  delignihit rendantores  expenapti
corion coreste officas secus dis aul ea sun
volorem iliti debis enduntias remolore net
accumgue liquibus ipsapedit, veliguae corescia
prempor upidipsam awdigenet, odigenis volup-
tius volectota volonectus sa nim velentiorest es
il mo estiscperis voles consentus dolor sapel
ipaanine mis nibilibas,

Edit ifipsamet eaum fugiti am rerferal velende
liquaspitate cus qui ducictm quia volorm
fuagia dent omnisimi, offictagquan ium volupen
epudit, officit iostoreptur? Qui omnict pore-
pres nihilla vollabo resequiati sin consedis
dolorst aut eum volor vition escia sime ot atin
solopec aluscim porepenumntis fe erum ul labore)
chenduc ipsandi orerore reclion sentiale quo
CONE Cls.

ssparacién de pirain
free pusios definid
L
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|. Longitud de la linea o columna

Esta se determinard de acuerdo con el tamafio de la letra, de tal
modo que el texto resulte cémodo de leer. «Algunos actores sittian
entre 30 y 70 caracteres por linea los limites de la legibilidad; otros
los sitdan entre las 7 y 10 palabras» (Martin & Armentia, 1995, p.
166). Un nimero éptimo puede ser de 10 a 12 palabras por linea
(véase figura 35).

Richaudeau, citado por Martin & Armentia, agrega que «el buen
sentido inducird a desaconsejar las lineas demasiado cortas, que
rompen demasiado frecuentemente el barrido visual, obligando al
ojo a una vuelta atrds, desde el fin de la linea, hasta el principio de
la siguiente linea. Asimismo, creemos percibir que, si las lineas son
demasiado largas, el ojo, llegado al final de la linea, tendrd cierta
dificultad en encontrar, sin error, el comienzo de la siguiente linea»

(1995, p. 171).

Por su parte, para complementar, Jard{ (2007) recomienda que para
leer una columna con comodidad, las lineas no deben sobrepasar
los 65 espacios. Si consideramos estos calculos, como méximos y
minimos por linea, podriamos concluir que el tamano de la letra
estarfa definido por el ancho de la columna y viceversa. Es decir, si
tenemos un ancho de columna ya definido habria que incorporar
los 65 caracteres y ver qué tamao bota, para definir el tamafio de
la letra. Sin embargo, en los casos de los titulares, leyendas, sacadas,
notas al margen o de cualquier texto breve, no se utiliza un ancho
de columna especifico.
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Figura 35. Ejemplos de longitudes de lineas

Vitat rehenihillam volut re remporrupti ut ex et ullo delendi nem as es eum solupta essimos
ducillut erorionest laborem oloreic to te renihic aeroviditata nonest aut odignis eari option ea dolup-
tat. Mi, cum fugiam re ea sequos eum rempore, si debit utem dolecto consequ atquam comni bla
dolor sit omnimi, quam, omnim explicto qui autemgquia delignihit rendantores experupti corion
coreste officae secus dus aut ea sunt volorem iliti debis enduntias remolore net accumque liquibus
ipsapedit, veliquae corescia prempor upidipsam audigenet, odigenis voluptius volectota volorectus
sa nim velentiorest es il mo estiaeperis voles consentus dolor sapel ipsaniae nis nihilibus.

linea de 14 palabras +-2
Times Roman 12/14

Vitat rehenihillam volut re remporrupti ut ex et
ullo delendi nem as es eum solupta essimos
consequam ipiendae quis nulparc itissi te re,
cullent.

ducillut erorionest laborem oloreic to te renihic
acroviditata nonest aut odignis eari option ea
doluptat.

Mi, cum fugiam re ea sequos eum rempore, si
debit utem dolecto consequ atquam comni bla
dolor sit omnimi, quam, omnim explicto qui
autemgquia delignihit rendantores experupti
corion coreste officae secus dus aut ea sunt vo-
lorem iliti debis enduntias remolore net ac-
cumque liquibus ipsapedit, veliquae corescia
prempor upidipsam audigenet, odigenis volup-
tius volectota volorectus sa nim velentiorest es
il mo estiaeperis voles consentus dolor sapel
ipsaniae nis nihilibus.

Edit idipsamet eum fugiti am rerferat velende
liquaspitate cus qui ducietum gquia volorum
fugia dent omnisimi, offictatquam ium volupta
epudit, officit iostoreptur? Qui omniet pore-
pres nihilla vollabo resequiati sin consedis do-
lorat aut eum volora.

linea de 7 palabras +-2
Times Roman 12/14

Fuente: elaboracién propia.

Vitat rehenihillam volut
re remporrupti ut ex et
ullo delendi nem as es
eum solupta essimos con-
sequam ipiendae quis nul-
parc itissi te re, cullent.

Ehentorae explaborpos id
cillut erorionest laborem
oloreic to te renihic aero-
viditata nonest aut odignis
eari option ea doluptat.

Mi, cum fugiam re ea se-
quos eum rempore, si de-
bit utem dolecto consequ
atquam comni bla dolor
sit omnimi, quam, omnim
explicto qui autemguia
delignihit rendantores ex-
perupti corion  coreste
officae secus dus aut ea
sunt volorem iliti debis
enduntias remolore net
accumque liquibus ipsa-
pedit, vgnisaniae nis nihi-
libus.

linea de 4 palabras +-2
Times Roman 12/14
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m. Las viudas o huérfanas

Son fenémenos tipogrificos que aparecen al inicio o final de un
parrafo. Puede ser una linea, palabra o silaba de un parrafo que
termina ubicada en la pdgina o columna siguiente o anterior y, por lo
tanto, separada del parrafo al que pertenece. En el caso de la viuda,
esta aparece al principio de la pdgina o columna siguiente, seguida
por un espacio blanco. La huérfana, por el contrario, es la primera
linea de un pérrafo que aparece al final de una pégina o columnay
el pdrrafo contintia en la siguiente pdgina o columna, quedando asf
aislada y fuera de contexto (véase figura 36). Jorge de Buen explica
estos dos conceptos de manera particular: «Linea viuda es el renglén
corto que queda al principio de una columna, pues se dice que
“tiene pasado, pero no tiene futuro”; huérfana es la primera linea
de un piérrafo que queda al final de la columna, pues se dice que
“tiene futuro, pero no tiene pasado”™ (2000, p. 190). No permitir
que en un texto aparezcan viudas y huérfanas es simplemente una
cuestién estética, del mismo modo que dejar suelta una silaba al

finalizar un pidrrafo, asi nos lo recuerda Jardi (2007).

Figura 36. Ejemplo de viudas y huérfanas

] i .:m ducillut |:ro-'
Totatqu idicipi¢ip ducillut ero- | oloreic to te re-
rionest laborem ploreic 1o te re- Ehentorae iditata  nonest aul
nihic aeroviditta  nonest ol iouiqu -j ignis eari :rp|ibnead[:!uplal.
odignis eari opq: on e doluptat. | i

Ehentorae expld

I iditata  nonest all( IMi, cum Iugl:m re ed sequos
Mi, cum I'ugl:ln e ca sequos jodignis eari oplion ea doluptat. | eum rempore, NI debit ntem do
eum rempore, $idebit utem du-e [e\,m consequ dtduam comni blg
Jeclu consequ aguam comni hfw Ml cum I‘uslqn re el sequos dulur sit r:mulrh quam, cmnim:
dolor sit omnimi, quam, omnim eum rempare, $|debit utem do- lexplicto qui aitemquia deligni{

explicto qui aute | experupti corion
it tcndanlms‘:ewcmp‘li corion dolor sit omnin . ‘coreste officac] secus dus aut s
coreste officac!skcus dus aut ea explicto qui Jui i unt valorem ﬂlll debis endun-
sunt volorem ﬂ:n debis emlun- hit rend p oonml ias remolore nét accumgque li4

it, veliquae co-
fl debis endun- :mu:m pr':mpnd upidipsam audi-
ne: accumdque enet, odlgems yoluptius volec
1 nim velentis

tins
quibus 1p&..lpcd||,
mm
‘gmel, odigeni 1
I1ota volorectus| s
rest es il mo s
‘consentus dolar

liaeperis voles | |
sapel lpsnn:ae ITnla I & ka3 nim

Fuente: elaboracién propia.
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La alineacién del texto permite organizar las columnas de pérrafos
de distintos modos

De tal modo que las columnas pueden estar compuestas por
lineas de texto de igual longitud —texto justificado— o también
diferente, organizando el texto de manera irregular. En este caso
se justifica solo un lado: puede estar alineado a la izquierda o a la
derecha, quedando desigual el lado opuesto, en ambos casos. Por
otro lado, también se puede organizar las lineas de texto sobre un
eje central —texto centrado—, el cual genera mdrgenes irregulares,
a la derecha y a la izquierda (véase figura 37).

En los diarios se emplea el texto justificado, en la medida que
permite ahorro del espacio (por lo general, solo en los textos
justificados se utiliza la separacién de palabras con guion), la
demarcacién del drea de la nota y facilidad de lectura. Para los
titulares, bajadas, leyendas, sacadas y otros textos cortos también
se aplican los tipos de alineacién a la izquierda, derecha o centrado.

Figura 37. Ejemplos de alineacién del texto
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Fuente: elaboracién propia.
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0. Columnas contiguas

Para trabajar con columnas contiguas o distintos bloques de texto es
preferible utilizar una rejilla base que nos permita alinear los bloques
entre sf (véase figura 38). Esto proporciona un orden estructurado
para su distribucién que facilita la lectura.

Figura 38. Ejemplo de rejilla base para columnas contiguas
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Fuente: elaboracién propia.
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La tipografia es el elemento visual por excelencia del disefio periodistico
que conjuga las dimensiones estética, comunicacional y de legibilidad
previamente definidas. Sin embargo, en la actualidad se complementa
con la imagen para informar, en respuesta a las formas de conocer qué
tienen los lectores dentro de la cultura visual. Hoy la imagen también es
noticia, como se veré en el siguiente capitulo.
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CAPITULO 4
LA IMAGEN TAMBIEN ES NOTICIA
LA FOTOGRAFIA COMO ALTERNATIVA COMUNICATIVA

El disefio periodistico hace uso de maltiples tipos de imagenes, por lo que
este capitulo se centra en la fotografia como elemento del disefo. Senala
los tipos y funciones que cumple, desde el punto de vista comunicacional.
Presenta aspectos relevantes a tomar en cuenta para su uso dentro de la
propuesta gréfica de los diarios impresos. Y, finalmente, se detiene en las

particularidades de la pagina gréfica.

4.1 ENFOCANDO LA INFORMACION

Aunque la mayoria senala al New York Daily Herald como el diario que
publica la primera fotografia impresa en 1880 (Canga, 1994; Martinez-
Fresneda, 2007), no es hasta el siglo XX que la fotograffa adquiere
protagonismo dentro de la prensa diaria. En este periodo aparecen los
grandes reportajes y se pasa de la fotografia en blanco y negro a la de color
y el desarrollo tecnolégico permite su reproduccién en revistas ilustradas,
aunque ya entre 1840 y 1880 habia surgido la imagen del reportero grifico.

Segiin Postman, citado por Martin & Armentia (1995), la foto
revoluciona las formas de producir, distribuir y consumir la informacién,
al igual que la imprenta y la telegrafia lo hicieron en su oportunidad.
Por mucho tiempo, salvo en situaciones especiales, la fotografia fue un
acompafiamiento a la informacién escrita, predominantemente decorativa,
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en las pdginas de los periédicos. En las ultimas décadas, la imagen
fotografica y el color han adquirido preponderancia en el disefio de las
publicaciones. Sin embargo, es el predominio de los medios audiovisuales
y la irrupcién del Internet en los medios de comunicacién, los que crean
otra revolucién con la tendencia de tomar a la forografia como una forma
cotidiana de representar mds vivencialmente la noticia.

Garcia (1981) considera que las fotos son elementos del disefo,
formando parte integral de la presentacién de la pagina de un periédico.
Segtin él, son ellas y no los titulos los que llaman actualmente la atencién
del publico lector de los diarios. Las fotografias han pasado a ser elementos
informativos en el disefio de la pdgina: «Son unidades de significado
auténomo que, incluidas en la pigina impresa, pasan a formar parte de
una totalidad superior (la noticia) y cobran sentido en relacién con los
restantes elementos» (Sudrez, 2008). Las fotos contienen elementos de
veracidad, por su parecido con la realidad, y aportan un gran poder de
conviccion. Pero es quizd su enorme capacidad de sintesis la que le otorga
su cualidad mds apreciada: atraer visualmente al lector de una manera
rdpida, predisponiéndolo a recibir informacién, aunque esta cualidad estd
también relacionada con el poder de atraccién del color y la superficie que
ocupa en la pdgina. Para Ames (1989) la fotografia es el nicleo central del
Total Page Concept (TPC)'. Se integra al disefio periodistico aportdndole
emotividad e impacto visual.

Gide (2002) atribuye a la fotografia una funcién documental y
testimonial pero, sobre todo, sefiala que debe captar emociones para
generar un impacto visual en el lector que le permita recordar la noticia.
Las fotos deben ser impactantes y estimulantes. «La mejor foto de prensa
es la que combina los elementos familiares con el elemento creativo |...]»
(Garcia, 1981, p. 164; las cursivas son nuestras). En este sentido, sefiala que

' Concepro de Pigina Global (traduccién propia). Segiin Ames (1989), el TPC en un
periddico implica 1) considerar cada pdgina como una unidad global, cuyos elementos
funcionan interrelacionadamente; y 2) tomar al periédico en su conjunto como una unidad
comunicativa en la que todas sus piginas se interconectan.
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el retrato se ha convertido en uno de los recursos gréficos més importantes
para el disefio de la pagina de un diario porque permite la construccién
del personaje detris de la noticia. Ames (1989) senala que los rostros son
el corazén del TPC, en cuanto reflejan los eventos y cuentan a quiénes le
suceden o afectan las noticias. Las caras de los personajes narran historias
a los lectores. En este sentido, Martin & Armentia (1994) sefialan que
uno de los factores que ayuda a revalorizar la fotografia es el encuadre,
como la seleccién de detalles importantes con la intencién de informar
qué se tiene, y qué ayuda a establecer la relaci6n subjetiva con el lector. Sin
embargo, en la cultura visual imperante no solo interesa el vinculo con la
noticia, sino la relacién que se construye con la publicacién.

Asi, Gide afirma que la fotografia también ayuda a establecer el estilo
y cardcter particular del periédico. En esa direccién, sefiala que las soff news
y los suplementos semanales son el espacio ideal para las fotos porque,
por lo general, tienen un enfoque mds de revista y «[...] ofrecen un buen
equilibrio formal y de contenido entre palabra e imagen, un buen balance
entre informacién, reflexién y emocién» (2002, p. 76). En relacién a las
hard news, las fotos pueden darle un tono emotivo que complemente el
texto. Sin embargo, la fotografia periodistica va mds alld y tiene una serie
de aplicaciones en el disefio de los diarios, como se ve a continuacién.

4.2 TIPOS Y FUNCIONES DE LA FOTOGRAFIA

La fotografia es un mensaje iconico que muestra lo sucedido, en un
momento determinado, de manera fidedigna a lo real. Si el texto se encarga
de narrar lo que ha pasado, la foto ofrece una representacién o imagen
representativa de ese instante. Desde esta perspectiva, dentro de la prensa
impresa, las fotografias, por la informacién que brindan individualmente,
pueden agruparse en cuatro tipos o categorias:

* De actualidad: cuando es noticia en sf misma. Completa la
informacién del texto.
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* De periodismo de investigacién: cuando da fe de lo que se sostiene
en el texto. Funciona como prueba o constatacién de que es veridico
lo que se dice.

* De reportaje o ilustracién: cuando describe lo que se dice en el
texto para facilitar su comprensién.

* De personajes: cuando retrata a alguno de los actores de la noticia
o lo muestra realizando alguna accién.

Sin embargo, cuando se habla de la funcién de la imagen fotografica
es necesario referirse a ella en relacién con la pagina en su conjunto. Su
disefio integra la foto junto con otros elementos, perdiendo parte de su
autonomia expresiva, y que la hace adquirir nuevas connotaciones. Muchos
autores (Guery, 1986, citado por Martin & Armentia, 1995; Canga, 1994;
Martinez-Fresneda, 2008) sefialan como funciones de las fotografias en
los diarios a las cinco siguientes:

* Informativa: cumple con comunicar la informacién. Es la fotografia

del dia. Es la funcién esencial de la fotografia. Cuanto menos texto
demande para ser comprendida, mejor es la foto. Ello no implica

que deba omitirse el pie de foto como se ve mds adelante (véase

figura 39).
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Figura 39. Ejemplo de fotografia cumpliendo su funcién informativa
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Fuente: Diario La Repiiblica.

101



COMUNICACION Y DISENO EN LA PRENSA IMPRESA

¢ Documental: cumple con describir la escena o suceso. Muestra
detalles del protagonista de un hecho o se constituye en constataciéon
de la veracidad de lo que se dice en el texto (véase figura 40).

Figura 40. Ejemplo de fotografia campliendo su funcién documental
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Fuente: Diario La Repiiblica.
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« Simbélica: cumple con representar o ejemplificar una situacién
o concepto. Por ejemplo, la foto del nifio simbolo de una colecta
representa a quienes beneficia el esfuerzo a realizarse (véase figura

41).

Figura 41. Ejemplo de fotografia cumpliendo su funcién simbélica
Wi“un“ e —

“Apartheid
constitucional”
en Republica
Domin

WAITIANOS EW LA MIRA

Fuente: Diario La Repiiblica.
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* Ilustrativa-decorativa: cumple con acompafiar visualmente al
texto, rompiendo con su monotonia. No son fotos de actualidad.
También aportan su condici6n estética (véase figura 42).

Figura 42. Ejemplo de fotografia cumpliendo su funcién ilustrativa
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Fuente: Diario La Repriblica.
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* Recreativa: cumple con entretener al lector captando el lado
humoristico de determinada siruacién. Se presentan como
fotonorticias (véase figura 43).

Figura 43. Ejemplo de fotografia campliendo su funcién recreativa

El satélite que comprard el Perti podra
captar imdgenes de altisima resolucion

L e el ey i)
A s b, (= =

Fuente: Diario El Comercio.
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Criterios de seleccién de la foto

En este contexto surge la pregunta: ;qué foto elegir? Garcia (1981) y
Zorrilla (1997) sefialan que la seleccién de la foto debe responder a su
conveniencia, impacto, posibilidades de confeccién o disefio y calidad.

¢ Conveniencia u oportunidad: una foto debe aportar informacién
que complemente el texto.

* Impacto: es la capacidad de atraccién que tiene la foto sobre la
mirada del lector y se logra mediante dngulos diferentes a los

habituales.

* Posibilidad de confeccién o disefio: es cuando la foro facilita la
labor de diseno de la pagina, debido a que la presentacién responde
a sus necesidades formales. Su eje principal, horizontal o vertical,
debe adecuarse a los del disefio de la pagina.

¢ Calidad: se refiere a las cualidades técnicas de la foto de iluminacién,
contraste, resolucién y enfoque, que permiten su adecuada
reproduccién impresa.

Una vez elegida la fotografia es necesario preparar su presentacién.
Publicar la foto implica integrarla en el disefio periodistico de la pdgina
tomando en cuenta, principalmente, su contenido, ubicacién, tamano,
relacién texto-imagen. Es disefiar la fotografia para que cumpla su funcién.

4.3 DISENANDO LA FOTO

Las fotografias por lo general tienen un tamafo original de 13 x 18 cm.
0 19 x 24 cm. Sin embargo, Garcia (1981) sefala que no es frecuente la
publicacién de fotos en dichas dimensiones. El tamafo debe adecuarse al
disefio de la pagina, a sus requerimientos y posibilidades.

Por ello, en primer lugar, se debe volver a prestar atencién a los
elementos que contiene la imagen, a fin de adecuar el tamaiio sin afectar
negativamente su capacidad comunicativa. Ello sugiere que se debe analizar
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el contenido de la fotografia para redefinir su tamafo de publicacién,
tomando en cuenta lo siguiente:

o Identificar y ubicar los elementos de la foto relevantes para la
noticia.

e Eliminar los elementos que distraen la atencién del foco de interés.
¢ Componer la pdgina, aprovechando la foto en el disefio.

e Buscar el mayor dramatismo posible en la publicacién de la foto.

Como complemento, Zorrilla (1997) recomienda evitar el uso de
fotografias que usen encuadres o poses convencionales. El los denomina
clichés fotograficos. Una vez seleccionado qué queda dentro de la foto y
qué sale de ella, es necesario definir el tamano. Garcia, citado por Zorrilla
(1997), plantea un modelo de presentacién en progresién para elementos
gréficos, cuando existen dos o mds fotos en una pdgina. Sefiala que es
preferible usar una foto grande a dos pequefas. Propone jerarquizar las
fotografias en tamafios diferenciados (véase figura 44).
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Figura 44. Ejemplo de usos jerarquizados en el disefio de varias
fotografias en una pigina

Fuente: Diario La Repiiblica.

En segundo lugar, definido el tamafio, hay que proceder a cortar las fotos.
En este sentido, Zorrilla (1997) sugiere utilizar la tradicional técnica de
la diagonal para ampliar o reducir proporcionalmente el tamano de las
fotos (véase figura 45). Ello implica trazar una linea inclinada por la parte
trasera de las mismas, con el fin de unir uno de sus vértices superiores
con otro inferior pero contrapuesto, para luego extenderla més alld de sus
dimensiones fisicas y calcular su nueva altura o ancho tomando en cuenta
una misma linea base.
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Figura 45. Ejemplo del uso de la técnica de la diagonal para ampliar o
reducir proporcionalmente el tamano de una foto

Fuente: elaboracién propia.

En tercer lugar, hay que definir dénde se colocard la foto dentro de la
pagina. Al respecto, Ames (1989) plantea que es mids ficil disefiar una
pagina si se empieza por definir la ubicacién de las fotos, cuando no hay
publicidad. Como las fotografias son los elementos de la pigina que
primero capturan la atencién del lector, la ubicacién en que se distribuyan
corresponde al orden de importancia que tienen dentro del TPC. En el
objetivo de comunicar con palabras e imdgenes, las fotos son el punto
inicial del disefio periodistico.

Es por elio que, en relacién con la ubicacién de las fotografias, Canga
(1994) propone dos principios generales:

a. Las fotos deben formar una unidad con el texto, a fin de que el
lector pueda pasar visualmente y de manera indistinta, de uno a
otro elemento y viceversa.
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b. Las fotos periodisticas deben colocarse lejos de la publicidad para
evitar que compitan visualmente entre ellas y surjan confusiones.

Aunque no hay reglas fijas e inamovibles en relacién a su ubicacion,
muchos autores (Garcfa, 1981; Canga, 1994; Zorrilla, 1997) proponen
lo siguiente como normas bésicas de disefio relativas a la fotografia dentro
de la pdgina:

¢ La foto no debe interponerse entre el titulo y el cuerpo del texto
de la noticia. Por lo general se coloca encima del titulo.

* Las fotos y los textos relacionados deben ir en la misma pagina,
cuidando que el impacto fotogrifico mantenga un equilibrio entre
la mitad superior e inferior (véase figura 46).
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Figura 46. Ejemplo del equilibrio del impacto fotogrifico que debe

existir en una pdgina
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Fuente: Suplemento Luces, diario £l Comercio.
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¢ Debe existir coordinacién entre la tipografia y las fotos, a fin que
no compitan visualmente. Solo uno de los dos elementos debe

primar en favor de la legibilidad de la pdgina (véase figura 47).

Figura 47. Ejemplo de coordinacién entre la tipografia
y la foto en una pégina

Haga de la moda
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Fuente: Suplemento Luces, diario Fl Comercio.
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* Hay que presentar las fotos relacionadas entre si de manera
agrupada, para potenciar su capacidad comunicativa, pero

combinando diferentes tamanos (véase figura 48)

Figura 48. Ejemplo de la capacidad comunicativa de la ubicacién
pada de fotografias en una pégina
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Fuente: Diario £/ Comercio.
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* Laubicacién debe realizarse tomando en cuenta el recorrido visual
de lectura, propuesto para la pdgina y las cualidades formales de
las fotos. Las de personajes deben «mirar» hacia adentro y no hacia
afuera de la pagina. Los autores citados anteriormente recomiendan
no colocar fotografias en la columna de salida. Si bien podrian
«invertirse», no lo consideran aconsejable puesto que pueden
presentarse otros elementos, como textos, que se vean perjudicados
con este cambio. Esto es especialmente importante para el caso de
las fotos en serie.

* Las fotograffas deben presentarse en forma separada, sin que
ninguna invada a la otra. Eventualmente, podria insertarse una
dentro de otra, pero siempre con un recuadro de color que las
diferencie. Estos recuadros no deben ser muy llamativos para que
no distraigan la atencién de la foto misma.

* Hay que utilizar los blancos para atraer la visién hacia las fotos.

* El calado o silueteado de las fotografias debe aplicarse solo cuando
el fondo distrae la atencién o no aporta nada al valor informativo

de la foto (véase figura 49).
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Figura 49. Ejemplo del uso del calado o silueteado de las fotografias
en una pagina
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Finalmente, en cuarto lugar y como principio general adicional, siempre
se debe considerar la colocacién de un pie de foto a las imdgenes. Segiin
Canga (1994) es un comentario breve que se ubica debajo de la foto.
Teniendo en cuenta la naturaleza polisémica de lo visual, un pie de foto
o leyenda es un complemento con el que la imagen ancla su significado.
Es relevante sefalar su cardcter informativo e indicativo.

Retoque, efectos especiales y color

Dentro del disefio a veces es necesario manipular la imagen para mejorar
la calidad de su impresién (Garcia, 1981). A esta accién de alterar la foto
original, procurando no cambiar los hechos, de manera genérica se le
denomina «retoque».

Sin embargo, Garcia (1981) afirma que también existe otro tipo de
alteraciones de la foto original que no solo estén orientadas a mejorar
la impresién, sino mds bien, a incrementar su atractivo y capacidad
comunicativa. A ellas las denomina «efectos especiales». En relaciéon con
los mismos, el autor menciona los siguientes:

* Tramado: se refiere al uso de pantallas en forma de mallas que
transforman los tonos continuos en lineas de diferente tipo.
Dramatizan la foto permitiendo disimular la identidad de los
personajes fotografiados.

* Fotogramas: son fotografias realizadas sin cdmara, sino en
el laboratorio. Disimulan la presencia de objetos familiares,
abstrayendo su forma.

* Doble impresién: es la reproduccién en un mismo papel de dos
negativos. Reproducir dos imdgenes en una puede ser adecuado
para el caso de reportajes.

* Imagen negativa: es la impresién en negativo de una imagen
original en positivo. Puede realizarse por impresién o por contacto
sobre papel.
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* Empleo de grano: es la exageracién de los puntos que conforman
la definicién de la imagen impresa, debido a cambios bruscos de
temperatura en el revelado del negativo. Otorga una apariencia de
boceto a la imagen.

Una mencién aparte merece la fotografia a color. Su uso se viene
ampliando, pero todavia no existe un consenso al respecto. Algunos autores
como Garcia (1981) sefalan que en un mundo altamente visualizado, la
imagen en blanco y negro puede ser considerada un descanso, por lo que
no considera su inclusién de manera muy auspiciosa. Canga (1994), por
su parte, destaca la dosis de emotividad que le agrega el color a la foto. En
este texto se considera que el color agrega, ademds, un mayor realismo,
trasmitiendo la informacién de manera mds vivencial, dado que, en la
cultura visual actual, la comunicacién es mucho mds estetizada.

4.4 LA PAGINA GRAFICA

Es aquella en la que la informacién a través de la fotografia predomina
(véase figura 50). Segtin Canga (1994), la pdgina grafica puede adoptar

diferentes perfiles o estilos:

* Reportaje gréfico, cuando narra un suceso o noticia.
* Ensayo grifico, cuando se centra en un tema en especifico.

* Grupo fotogrifico, cuando muestra una serie de imdgenes sobre
un mismo tema, pero sin la cohesién u objetivos de un reportaje
0 ensayo.

* Conjunto de fotos, cuando muestra una seleccion de fotografias
sobre temas diversos, pero agrupadas por una unidad de tiempo.
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Figura 50. Ejemplo de reportaje grafico
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En relacién con su distribucién dentro de la pagina, Ames (1989) plantea
que es aconsejable colocar las fotografias en una linea narrativa que tenga
comienzo, desarrollo y final. Es conveniente seguir la direccién de las
manecillas del reloj para su ubicacién, a fin de facilitarle la lectura al
publico. Sugiere no utilizar mds de cinco fotos para una pdgina grafica
completa. Cada una debe poseer un discurso comunicativo por si misma.
Para él, una historia gréfica debe construirse de manera similar que una
historia escrita (véase figura 51).

Figura 51. Ejemplo del disefio de una historia gréfica

16 Pals | Politica < k| Palivics e ST 47

Fuente: Diario La Repiiblica.

En este sentido, para el disefio de una pagina grafica, Garcia (1981) sugiere
tomar en cuenta lo siguiente:

* Debe definirse una foto como elemento central que domine sobre
el resto.
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e Combinar fotos horizontales con verticales para lograr un mayor
impacto visual. Esta distribucién evita que la pdgina se divida en
médulos independientes y que las fotos compongan un cuadrado
perfecto en su borde exterior.

* Hay que evitar que queden espacios en blanco «atrapados» entre
las fotografias. Se pueden colocar aquellos espacios blancos en la
parte exterior de la pdgina.

* Subordinar los textos a lo grifico.

* Deben evitarse filetes o recuadros gruesos para las fotos.

La narrativa fotografica se complementa con la tipografia para
construir la informacién periodistica. Ambos elementos discursivos del
diseno se integran para ofrecer una representacién de la realidad y crear
asi la noticia. Existe, sin embargo, otro elemento visual que completa la
labor informativa de manera invalorable al darle emotividad a la narrativa:

el color.
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CapiTULO §
EL COLOR DE LA NOTICIA

Este capitulo explica la naturaleza de la informacién cromdtica y sus
capacidades comunicativas. Presenta las caracteristicas que su uso plantea
en la prensa impresa y propone criterios de aplicaciéon que contribuyan
a la labor informativa de los diarios. Finalmente, plantea el debate entre
las ventajas y desventajas de su inclusién dentro del disefio periodistico.

5.1 LA INFORMACION CROMATICA

A pesar de que el primer periédico en usar color fue el Milwaukee Journal
en Estados Unidos en 1891 (Canga, 1994), este importante elemento de la
comunicacién visual no fue considerado por mucho tiempo relevante en el
disefio periodistico. Su presencia es escasa en los diarios de la primera mitad
del siglo XX. Si bien varios factores lo explican, vale la pena mencionar dos:

a. La idea ampliamente aceptada de que una imagen de credibilidad
y seriedad se debia construir a partir del tratamiento objetivo de
los hechos, a diferencia de los diarios sensacionalistas que buscaban
impactar y manipular emocionalmente al ptiblico. No es casual que
a esta prensa se la denomine «amarillistar.

b. El alto precio y complejidad técnica de la impresién a color se con-
vierte en una dificultad para informar a tiempo y asequiblemente,
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lo que eleva el costo de produccioén y, por tanto, el precio del diario.
Por otro, demoraba su proceso de impresion, postergando la salida
de las noticias en el menor tiempo posible. Se consideraba que el
liderazgo por la primicia se ponia en juego.

Recién en 1982, con la aparicién del diario USA Today, el color
adquiere protagonismo en el disefio periodistico (Martin & Armentia,
1995). La cultura perceptiva del estadounidense medio habia cambiado.
Para ese entonces, los anunciantes publicitarios presionaban a los diarios
para que incluyan en sus paginas las campanas y avisos a color desarrollados
en otros medios como revistas y paneles de publicidad en las calles, etcétera.
El desarrollo de la cuatricromia' hace posible, técnica y financieramente,
la impresién de los periédicos a color. Paralelamente, el desarrollo de
la industria periodistica como una actividad de masas incrementa la
necesidad de los diarios de crear vinculos de fidelidad con sus audiencias
ante la competencia de los demds medios de comunicacién. Ya la aparicién
del cine y la television a colores habfa modificado los gustos y preferencias
del piblico, en especial del juvenil. Posteriormente, en forma adicional,
el desarrollo de las TIC refuerza esta nueva cultura visual en la que el
color y los grificos son actores predilectos de la comunicacién de masas.

Sin embargo hoy, en pleno siglo XXI, el color no tiene una presencia
masiva en la prensa escrita. ;A qué se debe esta situacién? ;Cudl es el aporte
comunicacional que hace el color a los diarios en el marco de referencia
de la cultura visual hoy? ;Qué consideraciones debe tener el disefio
periodistico para incluir el color dentro de las paginas de los periédicos?

Naturaleza del color

Sibien el color es posiblemente el elemento de la comunicacién visual ms
potente al servicio del disefio grifico, su naturaleza es fundamentalmente
relacional y subjetiva. El color no existe materialmente en la naturaleza:

' Técnica de impresién que combina tres colores bésicos, cian, magenta y amarillo, ms
el negro para lograr todos los demds colores.
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es una sensaciéon que ocurre en nuestra retina, al entrar en contacto con
las ondas electromagnéticas del sol (Canga, 1994). Se aprecia de manera
contextuada, en relacién con los otros elementos que lo acompafan, y
su lectura puede ser variada. Es decir, un color puede tener innumerables
interpretaciones dependiendo de los otros colores que lo rodean, el lugar
donde se perciba y la edad del lector (Zorrilla, 1997). La presencia de un
color afecta la apreciacién del contiguo. Los diferentes tipos de contraste
que se establecen entre los colores, debido a su proximidad, influye de
manera diversa sobre la valoracién de las diferencias que existen entre
ellos. De igual manera, un ambiente apropiadamente iluminado varia la
percepcién de un color con respecto si mismo, apreciado en un ambiente
poco iluminado. Incluso, la calidad de la luz con que se lee, fria o cdlida,
afecta esta percepcién. Finalmente, las preferencias por la armonia
cromdticas varfan a lo largo de la vida. Los nifios prefieren los colores
fuertes y brillantes, mientras que las personas mayores o maduras prefieren
las tonalidades menos contrastadas. El valor del color es, pues, relativo y
se determina situadamente en el entorno en que ocurre.

Desde el punto de vista comunicativo, mds que un fenémeno 6ptico
o un medio técnico, el color es un elemento cultural que se interpreta de
acuerdo a las experiencias individuales y colectivas que tiene el publico.
Est4 intimamente relacionado con los sentimientos que despiertan dichas
experiencias y, aunque es capaz de impactar a la audiencia de forma
inmediata, atin antes de empezar a leer un texto, su significado puede
variar de lector en lector. Milldn, citado por Canga (1994), sefiala que
la percepcién del color es una experiencia que requiere de preparacién y
educacién para ser vivida. No solo capta la realidad sino que comunica de
manera clara, directa y emocional, produciendo rechazo o aceptacién en
el pablico (Canga, 1994). Es quizd su naturaleza perceptual, que escapa
de la tutorfa de la razdn, lo que hace del color un elemento complejo a
incorporar con fuerza en la prensa diaria.
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5.2 LOS MATICES DE LA PRENSA DIARIA ESCRITA

Para Ames (1989), desde su Total Page Concept (TPC) del periédico, el
color no es un elemento «absolutamente esencial», dado que su audiencia
va en busca de informacién y no de una exhibicién de colores. Sin
embargo, un estudio, en 1990, del Poynter Institute for Media Studies
citado por Martin & Armentia (1995), encontré que:

* Los lectores prefieren el color al blanco y negro cuando pueden
elegir.

* El color guia la lectura a lo largo de toda la pagina.

* Su presencia genera movimiento dentro de la misma.

* Los fondos con color resaltan la importancia del texto que va
encima.

Al respecto, Martinez-Fresneda senala que el color es un «[....] recurso
tipografico [que] debe utilizarse con los mismos criterios que el resto de
recursos» (2007, p. 103). Mientras que Gide (2002), agrega que pese
al silencio y la gravedad estética del negro sobre el blanco, en el ruidoso
mundo de la cultura visual en que vivimos hoy, el color también es
informacién, a veces imprescindible para comprender el mensaje. Es desde
este tltimo punto de vista que se analiza, en este libro, la presencia del color
en los diarios; lo que no implica dejar de comprender sus particularidades
intrinsecas, antes descritas, ni la naturaleza compleja de su aplicacién,
como se ve mds adelante.

En el disefio periodistico, el color es informacién objetiva y subjetiva
que complementa la noticia escrita. Se conecta con la sensibilidad
mds estetizada de las audiencias actuales e integra al periédico en el
multicolor conjunto informativo de la vida cotidiana. Desde su dimension
comunicativa, el color transmite informacién, denotindola, connotdndola
y esquematizdndola.
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En el primer caso, la denotacién, aporta elementos descriptivos a
la informacién, que permiten conocerla mejor. En el segundo caso, la
connotacion, complementa los atributos naturales de la informacién con
otros mds estéticos y simbolicos, que permiten no solo conocerla sino
comprenderla mejor. Finalmente, en el tercer caso, la esquematizacién, el
color es tomado fuera de contexto, tinicamente por su cualidad cromdtica,
convirtiéndose en un elemento senalético, diferenciador, que proporciona
identidad a los miembros de cada audiencia.

El uso del color, desde cualquiera de las mencionadas dimensiones
comunicativas, es hoy posible tecnolégica y financieramente. Su empleo
ha dejado de ser un problema en la produccién de periédicos y se facilita
Ja reproduccién de fotografias a color. Pero no solo eso: el uso del color
también permite la inclusién de ilustraciones y graficos informativos,
otorgdndoles un protagonismo cada vez mayor, acorde con la cultura
visual imperante. Es justamente esta la que ha impulsado la incorporacién
adicional del color en el disefio periodistico, a través de otros elementos
en las pdginas, como fondos, recuadros, filetes y otros recursos gréficos
que senalizan y orientan al lector, a través de un ritmo cromdtico, que
unido con el ritmo informativo, le ayudan a navegar por el diario.
Adicionalmente, le dan una identidad visual al periédico, que puede
traducirse en un elemento de fidelizacién entre el publico y la publicacién.

En este sentido, Garcia (1981) plantea que la aplicacién del color en
un periddico, mds la eleccién de una particular tipografia, proyecta y define
la imagen de un diario de manera répida y efectiva. Su uso condiciona el
movimiento del ojo a lo largo de la pagina. De alli que la paleta de colores
empleada se vincula estrechamente con las preferencias de las audiencias
a las que se dirige la publicacién.

En general, segiin Zorrilla (1997), el color debe cumplir en un
periédico las siguientes funciones:

e Llamar la atencién del lector.

* Retener su atencién el mayor tiempo posible.
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e Producir efectos psicoldgicos que trasmitan el tono del mensaje de
la redaccién, tanto textual como graficamente.

e Crear una atmoésfera agradable.

Sin embargo, para Martin & Armentia (1995) estas funciones
pueden resumirse en tres: de identificacién, jerarquizacién y simbolismo.
Mientras que para Martinez-Fresneda (2007) la funcién del color en la
prensa permite:

* Captar mds lectores entre la audiencia joven.
* Destacar ciertos aspectos de la noticia.
* Complementar el texto.

* Dar mis realismo a las imdgenes.

Por su parte, Canga (1994) le asigna al color cuatro funciones, de las
cuales, tres son aplicables a su uso en la prensa diaria: como soporte, como
elemento integrado que cumple un cometido y como elemento natural
que describe la informacién.

En la cultura visual la relacién entre color y sensacionalismo va
diluyéndose paulatinamente. La credibilidad y la seriedad de la redaccién
se asocian mds con la calidad informativa de sus contenidos que con la
austeridad cromatica. Por todo lo expuesto, el color estd dejando de ser una
apuesta solamente publicitaria para convertirse también en informativa.
El uso del color en los diarios es cada vez mayor porque fortalece su
aceptacién entre el piblico al responder a las demandas de comunicacién,
tanto de contenidos como de formas, que tienen los lectores hoy en dia.
No obstante, sf existe una relacién entre color y sensacionalismo, pero
restringida a un uso incontrolado del mismo.

Al respecto, para Gade (2002), el color debe servir para captar la
atencién del lector en un primer momento, pero luego no debe estorbar
la lectura. Lo que importa es el mensaje y este no debe ser opacado ni
alterado por el color. Este autor, si bien no ve inconvenientes en el uso
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del blanco y negro para las hard news, y el color para las soft news, sefiala
que en realidad lo central no son las normas rigidas. Para él lo importante
es tener criterios, técnicamente disponibles, sobre como tratar y aplicar
el color para lograr y mantener la credibilidad informativa y el prestigio
de una redaccioén seria.

Criterios para la aplicacién del color

Sobre la utilizacién del color en la prensa diaria, hay muchos criterios
dependen de cada autor. Martin & Armentia (1995) resumen en cuatro
los aspectos necesarios para hacerlo adecuadamente:

¢ Atencidn a los usos y costumbres de los lectores.
¢ La calidad final de los medios técnicos de impresién disponibles.
¢ La capacidad de manejo del color de la casa editora.

e Una paleta de colores suficientemente definida que identifique a
la publicacién.

En este sentido, Gide (2002) senala que hay que prestar atencién
y cuidado a la legibilidad de los textos escritos sobre fondo a color o
directamente impresos a color: usar colores pélidos para los fondos de
textos impresos en positivo y fondos de colores intensos para textos
impresos en negativo. Una paleta propia de colores con una escala fija,
normalizada y estandarizada, facilita estas condiciones de legibilidad. Sin
embargo, segiin Canga el factor de contraste efectivamente es esencial y
recomienda, ademds, «[...] el uso de un tnico color para todos los fondos
de una pagina» (1994, p. 160). Es preferible el uso de una paleta de colores
limitada (Zorrilla, 1997). Sobre el punto, Martinez-Fresneda (2007) agrega
que no hay que abusar de un color ni de varios en la misma pégina, sino
que se debe ser consciente que perceptualmente el color domina sobre el
blanco y negro.

Finalmente, Zorrilla (1997) propone ciertos principios generales para
el uso del color:
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* El uso de los valores de los colores debe respetar la jerarquia
informativa de la pdgina, a fin de reforzar el orden de importancia
establecido.

* Las conexiones y diferencias entre los bloques informativos
deben marcarse mediante el empleo de colores relacionados o no
vinculados entre si, respectivamente. .

* La mezcla de colores vibrantes o saturados con otros pasteles, o |
no saturados, no es conveniente, puesto que da la impresién de |
desorden. Lo mismo sucede con la combinacién de colores célidos
y frios.

* Debe dosificarse el empleo del rojo y el amarillo por ser colores
muy dominantes.

¢ El principio cldsico de colocar la tipografia en negro debe respetarse
para asegurar la legibilidad.

* El contraste se logra mediante el uso de los colores segiin su
ubicacién en la rueda cromdtica. Los llamados colores «vecinos»
(azul y verde, rojo y naranja, amarillo y verde) proporcionan menos
contraste que aquellos lejanos entre si. }

En suma, comprender la naturaleza misma del color y su poder

de atraccién son los criterios bésicos para su uso conveniente. El color
es un recurso grafico que puede crear desorden, si es mal empleado, u
orden, si se coloca compatiblemente con la jerarquia informativa de las
noticias. Periodisticamente, el color tiene ventajas y desventajas que cada
publicacién equilibra en favor de su relacién con su audiencia. '

Ventajas y desventajas :
Para Martin & Armentia (1995) las ventajas del uso del color en la prensa
escrita pueden resumirse en lo siguiente:

* Mayor aceptacién por el ptiblico acostumbrado a la comunicacién
de los medios audiovisuales y digitales.

|

|

|
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* Posibilidad de enfatizar ciertos aspectos de la informacién texrual
y grafica.

¢ Mayor impacto visual para atrapar la atencién del lector.

e Mayor informacién descriptiva de la informacién, otorgéndole
realismo.

¢ Mayor rentabilidad publicitaria al incluir avisos a color de sus

anunciantes.

Paralelamente, para dicho autor el uso del color en los diarios presenta
las siguientes desventajas:

* Mayor costo en relacién con la publicacién en blanco y negro.
* Mayor complejidad en el proceso de impresién.

* Necesidad de cuidado para evitar el ficil abuso o mal uso del color,

a fin de no perder la legibilidad de la p4gina.

En resumen, el color, junto con la imagen, es uno de los dos recursos
gréficos importantes que tradicionalmente se ha utilizado para atraer la
atencién del lector. Sin embargo, dichos recursos en la cultura visual no
solo cumplen esa funcién complementaria, sino que fundamentalmente
aportan informacién permitiendo su conocimiento y comprensién. Un
buen ejemplo de ello es la infografia, como se ve en el capitulo siguiente.
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CariTULO 6
EL DETALLE A LA VISTA: LA INFOGRAFIA

Este capitulo parte de considerar a la infografia como un binomio
comunicacional imagen y texto al servicio del quehacer periodistico.
Diferencia la infografia periodistica de otras, a base de sus particularidades
comunicativas y de diseno. Senala las ventajas y desventajas de su empleo
dentro de la prensa escrita. Describe paso a paso el proceso de disefio y
creacién de la infografia periodistica. Identifica y define sus unidades
graficas elementales. Sefiala sus partes, tipos de estructura y los principios
que debe seguir su presentacion gréfica.

6.1 LA INFOGRAFIA

Hablar sobre la infografia implica preguntarnos desde cudndo el hombre
conjuga la imagen con el texto al comunicarse. Segtin De Pablos (2009)
este hecho se remonta a la prehistoria. El hombre inicialmente descubre
.+ la posibilidad de dejar una huella sobre una superficie quieta y dura,
hallando asf el trazo y el soporte, los dos elementos principales de lo que
actualmente llamamos disefo grifico. Posteriormente, cuando inicia el
empleo de los signos que dan lugar a la escritura, el ser humano aplica las
sefias grficas que ya venia utilizando, en apoyo a esta incipiente nueva
forma de comunicacién. De Pablos (2009) sefiala que entonces nace la
interconexién entre los dos tipos de datos informativos, uno anclado en el
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otro, lo que constituye la base de lo que hoy llamamos hipertexto y también
de la infografia, entendida como un binomio comunicativo ensamblado
en dos datos de naturaleza diversa: imagen y texto.

Esta articulacién de la informacién visual y verbal se ve después en
muchas culturas antiguas hasta llegar al surgimiento de la imprenta.
Las paredes de los templos y los papiros en Egipto, o las tablillas
mesopotdmicas, como el Cédigo de Hammurabi, son buenos ejemplos
de ello. El texto se plantea como una forma de fijar el significado de la
comunicacién visual, para evitar malos entendidos, pero remarcando
el mensaje icénico. Posteriormente, durante la Edad Media y hasta la
invencién de la imprenta, el binomio imagen y texto se aprecia en los
codices, los manuales ilustrados de Gutenberg o los dibujos comentados
de Leonardo Da Vinci sobre las disecciones del cuerpo humano, entre
otros. Mds que una manifestacién artistica se plantea como respuesta a la
necesidad de dejar un testimonio sobre un hecho o suceso.

Sin embargo, no es hasta mediados del siglo XVIII que la prensa escrita
introduce los primeros graficos al publicar los mapas de territorios y las
rutas de las guerras. Se trata de grabados xilogréficos que serdn usados por
primera vez en Inglaterra. Pelezer (1991) senala que en el diario inglés
Daily Post se publica en 1740 el primer mapa del ataque del almirante
Vernon a Portobello, en el Caribe. Poco después, en 1754, el Pennsylvania
Gazette presenta The Snake Device, la primera ilustracién en un medio
de comunicaci6n. Luego, en 1806, 7he Times incluye en sus paginas una
infografia que aporta informacién visual sobre el asesinato de Mr. Blight
en su propia mansién (véase figura 52). En 1875, este diario nuevamente
serd el primero en publicar un mapa meteorolégico en sus paginas.
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Figura 52. Primeros gréficos publicados por la prensa impresa
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Alaizquierda se muestra el mapa del ataque del almirante Vernon a Portobello en 1740, A la derecha,
la infografia sobre el asesinato de Mr. Blight. Muestra el recorrido que realiza el criminal hasta matar
a la victima. Es hecha a mano. Sale publicada en primera pigina, el lunes 7 de abril de 1806, en
Londres en 7he Times. Estos dos ejemplos ilustran las caracteristicas que tuvieron los primeros grificos
publicados por la prensa escrita. Fuente: heeps://imasg.wordpress.com/2011/11/05/1740-daily-post-
pri mer-mapa-en-prensa/dailypost1740/, heeps://imasg.wordpress.com/2011/11/06/1806-the-times-
primer-grafico-informarivo/mrblighthouse700px/

En los primeros afos del siglo XX, el desarrollo tecnolégico va a facilitar e
impulsar la inclusién de informacién gréfica en los diarios. En el caso de la
infografia esta tendencia se ve reforzada por la Primera Guerra Mundial.
La necesidad de informar sobre el desarrollo de las actividades bélicas y
la aparicién del diseno funcionalista de la Bauhaus cambian las formas de
sentir de los lectores. Sin embargo, no serd hasta la segunda mitad de ese
siglo que la infografia moderna, tal como la conocemos ahora, termina
de perfilarse (véase imagen 53).
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Figura 53. El asesinato de John F. Kennedy como una de las primeros
antecedentes infogrificos

Fuente: hp://1.bp.blogspor.com/-wwOBDMKH_zE/Tjf81u85dDI/AAAAAAAAAEL7dHGmWeyw 14/
s1600/kennedyjpg

En la figura anterior se muestra un grifico elaborado por Peter Sullivan,
dibujante inglés formado en bellas artes que trabaja como disefiador
gréfico en The Sunday Times en Londres, a principios de los afios setenta.
Su infografia sobre el asesinato de John E Kennedy es un antecedente
significativo de la infograffa moderna. Su estética realista muestra una
gran influencia del cémic. Actualmente el capitulo espanol de la Society
for News Design (SNDE) otorga anualmente el premio Peter Sullivan /
Best of Show para la mejor infograffa.
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Segtin Garcia (1998) hay dos referentes importantes que marcan e
impulsan el desarrollo de la infograffa como comunicacién visual en la
prensa. Por un lado, Nigel Holmes, discipulo de Sullivan en 7he Sunday
Times que, desde la revista Time en la década de los afios ochenta y
mediados de los noventa, propone una estética esquemdtica y plana
que hace uso del color. Articula grificos estadisticos con imdgenes para
informar. Y, paralelamente, el diario USA Today, que en 1982 sale a
circulacién con una nueva propuesta periodistico visual, se basa en
conclusiones obtenidas de un estudio de mercado de la prensa escrita que
revela la preferencia de los lectores por el color, graficos, imdgenes y solo
una lectura minima. Este diario introduce los snap shots como seccién
fija, haciendo uso intensivo de las infografias para facilitar la comprensién
de las noticias. Su objetivo es facilitado por el desarrollo tecnolégico,
especialmente por la comercializacién del ordenador Macintosh de Apple,
en 1984 (Armentia, 1993). Estos dos referentes articulan el empleo del
grifico con el dato o concepto para informar, consolidando el binomio
imagen y texto que conocemos hoy en dia.

La infografia se construye mediante un esfuerzo conjunto e
interdisciplinario que en 1990, con la Guerra del Golfo Pérsico, se afianza
como un producto de la comunicacién periodistica visual (Garcfa, 1998).
Su uso se generaliza por su potencial informativo acorde con las formas
de conocer de la cultura visual vigente. Es el denegado acceso al lugar de
las acciones bélicas durante la guerra lo que impulsa a los diarios a buscar
alternativas graficas a la fotografia para informar sobre los sucesos. La
infograffa se convierte, entonces, en la principal herramienta, publicindose
disefios a gran escala que permitian ubicar al lector en los hechos (De
Pablos, 1999). Se explora nuevas conexiones entre la imagen y el texto,
potencializando el desarrollo de la infografia dentro del periodismo. Los
medios impresos son los principales beneficiarios de su consagracién como
género periodistico.

En la cultura visual, la importancia comunicativa de la infografia
se incrementa. Este binomio comunicativo, imagen y texto, se adectia
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alos modos de conocer por asociacién que la imagen propone y a los que
hoy en dia los individuos responden. Esto implica reconocer las formas
de lectura y de conocer dentro de su entorno, que el piblico asume.
«Entender a la infografia como género —dentro del género del periodismo
grifico— supone situarla en un contexto social. En el que los nuevos
modos de lectura de un periédico o revista y su comprensién adquieran
una especial relevancia. Porque resulta imposible estudiar un género por
fuera del entorno en el que se construye a él mismo y al significado que da
a su préctica» (Furer, 2006, p. 102). La infografia periodistica es més que
un texto ilustrado o una imagen con una leyenda explicativa solamente.
Su produccién afecta la forma en que se elabora un diario, demandando
tanto a los periodistas como a los lectores el compartir cédigos visuales
que les permitan intercambiar significados. Demanda una comunicacién
empitica y sincrénica entre la esfera de la produccién y la esfera del
consumo de la noticia.

El vocablo infografia es un neologismo que combina dos raices: info
y grafia. Segiin De Pablos (1999), «info» se refiere a informacién y no a
informdtica. Proviene de Estados Unidos de América, donde a este tipo
de comunicaci6n periodistica se le designé con las expresiones information
graphics, primero, e infographic, después. Muchos autores confunden
esta situacion y asocian el resurgimiento de la infografia con el desarrollo
informdtico, asumiendo la rafz info derivada de informatic.

La infografia periodistica dentro de la cultura visual no es una
representacién grifica de la informacién, sino una propuesta visual como
resultado de una estrategia comunicativa gréfica que funciona a partir
de abstracciones y simplificaciones no gratuitas. No es una ilustracion,
sino que utiliza la transferencia visual de la noticia para informar. La
informacién tiene transferencia visual cuando se explica mejor con
productos icénicos y tipograficos (Valero, 2001). Es por ello que se basa
en la capacidad narrativa de los recursos icénicos y ofrece una versién de
los hechos de «alguien para alguien.
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La infografia como elemento comunicador
al servicio del quehacer periodistico

La infografia ofrece al quehacer periodistico una narrativa visual que
informa sobre determinado suceso, circunstancia u objeto. Aprovecha la
forma que el cerebro procesa la informacién 1til que recibe por los ojos,
para ahorrar tiempo de asimilacién y facilitar su comprensién, logrando
un mayor impacto en las audiencias. Ayuda a fijar la noticia en la mente
del lector. Visualiza los datos de una noticia, parcial o totalmente, con el
objetivo de informar y situar a la historia o sus protagonistas en un contexto
determinado, permitiendo la reflexién lingiiistica posterior.

Justamente, su utilidad informativa y la visualidad en las que se
basa, son los dos rasgos esenciales que la caracterizan y diferencian de
otras formas de comunicacién periodistica (Valero, 2001). Las imdgenes
hacen posible una lectura directa y de ficil procesamiento mental e
interpretacién. Dan a conocer a simple vista lo esencial de una noticia. En
la cultura visual, donde los sujetos estdin mds sensibles a la comunicacién
de la imagen, la infografia se convierte en una herramienta que le permite
a la prensa adecuarse a los usos y costumbres de las nuevas generaciones.

Al igual que la fotograffa, en el periodismo, es un recurso visual
complementario que demanda un periodista educado visualmente,
con capacidad para comprender la noticia como narrativa visual. El
infografista es un periodista con manejo del lenguaje visual y disefio
gréfico para narrar la noticia. En la actualidad, dichas competencias estin
{intimamente relacionadas con las destrezas comunicacionales informdticas.
La infografia no depende del ordenador, pero este facilita su elaboracién
y potencia su capacidad comunicativa. Hay programas informéticos que
integran de forma rdpida y variada los textos e imdgenes en una unidad
informativa auténoma, en la que lo icénico predomina; pero se requiere
de un periodista que haga de la infografia un evento comunicativo que
informe de manera comprensible y atractiva al lector. La infografia es una
herramienta de apoyo periodistico.
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Resumiendo, la infografia como elemento comunicador:

e Ofrece una narrativa visual que informa, respondiendo a la
sensibilidad de los sujetos de la cultura visual.

e Aprovecha la transferencia visual de la noticia, informando y
situando rdpidamente la historia o sus protagonistas en un contexto
determinado.

* Fija la noticia en la mente del lector.

* Esuna herramienta periodistica de apoyo que explica visualmente
aquello en lo que el texto solamente tiene limitaciones.

:Qué entendemos por infografia periodistica?

La infograffa, en general, es la combinacién de elementos visuales y
textuales para comunicar de manera precisa sobre temas cientificos,
deportivos, culturales, literarios, etcétera, con el objeto de acercar al lector
a los aspectos mds importantes de los mismos. Muchos autores se han
ocupado de ella en la prensa escrita, poniendo en relieve su naturaleza
hibrida que le permite comunicar répidamente a partir de lo grifico.

En este sentido, De Pablos (1999) rescata su naturaleza hibrida, al
definirla como el binomio imagen y texto, presentado en cualquier soporte,
que puede estar compuesto de uno o varios cuadros llamados infogramas,
que conforman una unidad de sentido. En la misma direccién, Valero
sefiala que es una «[...] aportacién informativa, realizada con elementos
iconicos y tipogrificos, que permite o facilita la comprensién de los
acontecimientos, acciones o cosas de actualidad o algunos de sus aspectos
mds significativos, y acompafia o sustituye al texto informativo» (2001,
p- 21). Sin embargo, Salvatierra (2008, p. 23) recoge, a continuacién,
las definiciones de tres autores para remarcar, complementariamente, la
importancia de lo gréfico en su capacidad de comunicar:

* De Pablos (1998): «[...] es la dualidad del dibujo analégico, con

el mensaje del texto, con el objeto de culminar una noticia».
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e Peltzer (1991): «[...] es la expresién grafica mds compleja de
informacién cuyos contenidos son hechos o acontecimientos».

o Serra (1998): «[...] es un género periodistico que consiste en la
transmisién de una informacién o noticia por medios graficos,
dibujos, ilustraciones o fotografias, y que se realiza de forma manual
o por medios informdticos».

En este libro se entiende por infografia periodistica al binomio
comunicativo imagen y texto que genera informacién a través de elementos
gréficos (cuadros estadisticos, diagramas, mapas, dibujos, ilustraciones
ylo fotos) y tipogrificos (palabras y niimeros) para la comprensién de
acontecimientos, acciones o cosas. Constituye una unidad informativa
auténoma que se explica a si misma de manera independiente y cerrada.
Y, responde a las interrogantes bésicas que los caracterizan: ;qué sucede?,
;dénde ocurre?, ;cudndo tiene lugar?, ;quiénes son los actores?, ;cémo se
lleva a cabo?, ;cudles son sus causas?, ;qué consecuencias implica?, etcétera.

La infografia periodistica sirve para describir aquello que el ojo
humano no puede ver (véase imagen 54); por ejemplo, el interior del
cuerpo humano, hechos que son dificiles de fotografiar o filmar por
seguridad, o fenémenos de la naturaleza. Es ttil para destacar un detalle,
comparar dimensiones, explicar una estrategia, describir un suceso que
transcurre en el tiempo, etcétera. Ayuda a presentar informacién que
es compleja de comprender o cuyo significado se perderia dentro de
un cimulo de elementos solamente textuales, tal como la informacién
numérica, del tiempo o estadistica, entre otras. Convierte la noticia o el
dato en una comunicacién mds visual, directa y ficil de entender.
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Figura 54. Ejemplo de infografia periodistica: «El ciclismo bajo techo»
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Elaboracién: Claudia Herrera.

Infografia, infogréfico, infograma

Para De Pablos no es lo mismo infograffa que infogréfico. La primera se
refiere al producto y al procedimiento general de informacién grafica no
anal6gica, mientras que lo segundo hace alusién a «perteneciente o relativo
ala infografia» (1999, p. 40). Sin embargo, algunos autores utilizan ambos
términos indistintamente.

Desde otra perspectiva, para Peltzer (1991), infogrifico es lo mismo
que infograma y ambos representan expresiones graficas informativas mds
o menos complejas. Sin embargo, para Salvatierra los infogramas «son
unidades elementales de informacién grafica; sirven para hacer referencia,
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en la infografia compleja, a las diferentes informaciones auténomas,

ero elementales que juntas la componen (2008, p. 120)». En este texto
se asume la diferencia que establece De Pablos (1999) entre infografia
e infogréfico; y, en lugar de infograma se llama bloques informativos a
los diferentes conjuntos integrados de unidades gréficas elementales que
conforman el nicleo narrativo de la infografia.

;Cuando se usa una infografia periodistica?
Cuando informamos sobre:

* Accidentes

e Casos policiales

¢ Comparacién de situaciones

* Cronologia de acontecimientos

¢ Datos numéricos

* Descubrimientos

e Estructura de un objeto

* Fotografia limitada o que dice poco

¢ Hechos histéricos

* Hipdtesis

* Linea biogrifica

* Meteorologia

* Procesos

¢ Proporciones

* Reconstruccién de un hecho (véase figura 55)

e Recorrido geogrifico

* Sinopsis

* Ubicacién fisica o geogréfica
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Figura 55. Ejemplo del uso de la infografia periodistica para informar la
reconstruccién de un suceso: La ruta de la muerte a Uchuraccay

Elaboracién: Paloma Guriérrez.

Caracteristicas comunicativas y de disefio de la infografia

Valero (2001) propone ocho caracteristicas. Para este autor toda infografia
periodistica se distingue por ser:

¢ Significativa: da relevancia y alcance a la informacién. Destaca sus
aspectos mds importantes y muestra su vinculacién con situaciones,
sucesos u objetos conocidos y cercanos, que evidencian la forma
en que afectan al lector.
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Informativa: sus contenidos son suficientes y de actualidad. Amplia
o precisa los conocimientos que se poseen sobre la noticia. Explica
las circunstancias y detalles de un suceso, situacién u objeto.

Comprensible: permite entender lo acontecido de manera global
y completa. Tiene legibilidad para el lector, utilizando signos
reconocibles que se organizan con claridad y sencillez.

Tipogrifica: incluye informacién escrita con formas tipogréficas
apropiadas para la funcién que cumplen (titulo, texto, leyenda) y
el tipo de noticia que comunican.

Icénica: contiene elementos visuales que, con diferentes grados
de semejanza o simplificacion, representan la realidad de manera
reconocible para el lector (véase imagen 56).

Funcional: sustituye al texto de la noticia. Resume o sintetiza
lo esencial de ella. Informa al lector de manera completa e
independiente. Amplia o complementa la informacién escrita
presentada en la pgina del diario.

Estética: proporciona cierta sensacion estética. Aunque Valero
(2001) no la considera una caracteristica imprescindible, desde el
enfoque de la cultura visual esta cualidad ayuda a seducir al lector,
en respuesta a las formas de conocer que la visualidad plantea. La
atraccion visual de la infografia es su arma de seduccién.

Concordancia: no presenta erratas o faltas de correspondencia
entre los datos escritos, ni entre el texto y la imagen. La infografia
se organiza de manera légica y veraz.
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Figura 56. Ejemplo de la caracteristica icénica en el disefio de una
infografia periodistica: La cumbia se escucha desde el cielo

[ l.a cumbia se escucha en el Cielo

Fatidico accidente acaba con 10 de los integrantes del grupo Néctar.

Elaboracién: Gabriel Derteano.

En general, como ya hemos mencionado, la infografia, al igual que
cualquier otra informacién periodistica, debe responder a las preguntas
bésicas: qué, quién, cudndo, dénde, cémo y por quién. Su particularidad
radica en que lo hace integrando tanto el lenguaje escrito como el visual,
pero con la predominancia de este tltimo (véase figura 57).
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Figura 57. Ejemplo del uso de la infografia para dar respuesta a las
preguntas bésicas informativas: Elefante africano
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Gestacion Muerte

Elaboracién: Rosario Solis.

La imagen es imprescindible para componer la informacién con ayuda de
un texto claro, conciso y breve, que en conjunto permita comprender
de manera general el suceso acontecido (véase figura 58). La infografia
periodistica tiene identidad propia y es vélida por si misma, en tanto
que estd organizada en forma légica (De Pablos, 1998). Funciona,
gréficamente, de manera independiente dentro de la pdgina del diario,
pero sin competir con los demds articulos o las fotografias de la misma.
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Figura 58. Ejemplo de la composicién de la informacién dentro de la
infografia periodistica: Conflictos laborales mineros 2011
CONFLICTOS LABORALES MINEROS 2011

La situacion de la mineria en el Perd es compleja. Segan el Mi-
nisterio de Energia y Minas, hasta agosto de este afo habria

recibié 214 conflictos sociales, (oY R——"
67viudemuamm e
() A punts e entrar on negoduta
De ese monto, el aporte por
8/.2,480
wiay millones.
s 214,135
conflictos se encuentran activesy
70 se mantienen en estado
fatente.
Segiin la Sociedad Nacional de

Mineria y Petrdlgo, las inversiones
en mineria en el 201 1 ascendie-
ron a 4,025 millones de soles.

Elaboracién: Omar Alvarez.

Ventajas y desventajas de una infografia
Entre las ventajas del uso de la infograffa periodistica podemos sefalar
las siguientes:
* Presenta informacién que no se puede hacer de otro modo.
* Representa conexiones y relaciones complejas.
e Presenta de manera eficiente mucha informacién en poco espacio.
* Destaca detalles del suceso u objeto, enfocando la comunicacién.
* Avivay dinamiza una pdgina.

* Capra la atencién del lector.
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Entre las desventajas:

* Requiere de c6digos visuales compartidos y conocidos.
» Demanda que la informacién tenga transferencia visual.
¢ Puede distraer mds que informar.

¢ Puede distorsionar ficilmente la informacién.

¢ Requiere tiempo, paciencia y talento.

* Su produccién en los diarios implica la alfabetizacién digital del
periodista.

En resumen, una infografia comunica visualmente, de forma
legible y atractiva, informacién presentada sucinta, completa, ética y
adecuadamente. Ofrece una visién panordmica de la noticia, dividida en
fragmentos para facilitar su lectura e interpretacién. Tiene independencia
grafica para su disefio con relacién a la pdgina del diario en la cual aparece.

6.2 EL DISENO DE LA INFOGRAFIA PERIODISTICA, PASO A PASO

Una infografia, para comunicar, organiza en bloques informativos ciertas
unidades grificas elementales, de acuerdo a las partes que su estructura
establece como niicleo informativo. Selecciona informacién y la muestra
utilizando una gramdtica narrativa o descriptiva que respeta ciertos
principios de presentacién gréfica. Su creacién sigue pasos sencillos y
precisos que garantizan su calidad. De alli que su disefio requiera de los
siguientes insumos:

a. Unidades gréficas elementales.
b. Una estructura organizativa.

c. Una gramdrica narrativa o descriptiva acorde con los principios de

presentacién gréfica.

d. Un proceso de creacién a seguir paso a paso.
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¢Cudles son las unidades grificas elementales
que utiliza para comunicar?

Las unidades graficas elementales son los componentes visuales bésicos de
los que se vale la infografia periodistica para comunicar (Valero, 2001).
Todas ellas comparten las mismas responsabilidades comunicativas y
funcionan interdependientemente. En resumen podemos agruparlas en
cuatro tipos:

e Tipografica: titulos, subtitulos, textos, leyendas, créditos, fuentes.

¢ Iconogréfica: cuadros estadisticos, diagramas, mapas, dibujos,
ilustraciones y/o fotos.

* Fondos: agregan informacién referencial o de contexto. Separan
bloques de informacién.

* Cromdtica: da unidad y establece un recorrido visual a partir del
empleo del color.

* Tipogréfica

La tipografia es la representacién visual del texto. Es su imagen y crea un
estilo y una identidad que le dan personalidad de infografia, a través de
una estética formal o informal. Su seleccién, tanto en fuente o familia,
caja, tamano, espaciado, interlineado, orientacién y justificacién se define
de acuerdo con la audiencia a la que se dirige el mensaje y al contenido
del mismo. Ayuda a jerarquizar la informacién facilitando su lectura, pero
ademds contribuye a atraer y concentrar la atencién del lector. Debe estar
armonizada en todos los elementos de texto: titulos, subtitulos, textos,
leyendas, créditos, fuentes (véase figura 59).
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Figura 59. Ejemplo del uso de unidades tipograficas elementales
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Elaboracién: Leslie Moreno.

* Iconografica

Para Peltzer, «desde el dngulo puramente periodistico, siempre lo visual
ha sido verdadera informacién» (1991, p. 23). Senala que lo iconogréfico
constituye un lenguaje informativo propio, que incluye cédigos
representativos y/o simbdlicos que trascienden los idiomas. Se construye
sobre la base de diferentes grados de abstraccion de las imdgenes que,
gracias a su cercana relacién con la esencia de lo que representan, son

inteligibles al lector (véase figura 60).
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Figura 60. Ejemplo del uso unidades iconogréficas elementales
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Elaboracién: Carolina Tello.

El valor de lo iconogréfico radica en esta capacidad de presentar lo
abstraido como representacién simplificada que el significado de lo real
le da. Como unidades iconogrificas mas usadas en la infografia estdn los
cuadros estadisticos, los diagramas, los mapas, los dibujos, las ilustraciones
y las fotos que pueden usarse de manera independiente o combinada.

Cuadyos estadisticos
e Tabla

Es una cuadricula con datos descriptivos para su ficil comparacién y
andlisis. Puede tener la apariencia de una simple lista de datos con varias
columnas, una al lado de la otra, e ir acompanada de pictogramas que
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ayudan a identificar la informacién tratada. Se usa, por ejemplo, para
presentar horarios, distancias, encuestas, etcétera, pero a veces también
se emplea para mostrar una cronologia de hechos, de antecedentes o a
manera de cuadro sindptico.

e Grafico

Presenta informacién numérica y estadistica funcionando por lo general
con unidades para establecer una comparacién entre ellas. Sirve para
identificar tendencias o patrones entre los datos. Se clasifica en gréfico de
barra, de torta o pay' y de linea o fiebre.

¢ Griéfico de barras, presenta barras del mismo ancho y su altura
depende de la cantidad que representen.

e Grifico de torta o pay, muestra el todo dividido en partes que
indican sus proporciones, generalmente en porcentajes. Las partes
no deben ser muchas para evitar confusién y desorden.

 Grifico de linea o fiebre, expresa en niimeros los cambios
ocurridos a través del tiempo. La linea trazada debe representar
la correspondencia entre las variaciones en las cantidades con las
unidades de tiempo indicadas.

Mapas
Ubica al lector en el lugar de los hechos. Localiza el suceso, representando

esquemdticamente el territorio en el que ocurre (véase figura 61). En las
zonas urbanas es suficiente colocar las vias principales e incluir los puntos
cardinales como referentes de ubicacién.

! Proviene de la transcripcién en espaiol del sonido del vocablo en inglés pie, que significa
P P q gn
torta o tarta.
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Figura 61. Ejemplo del uso del mapa como unidad iconografica

elemental

Elaboracién: Oriana Suarez.

Diagramas

Son unidades que muestran grifica y esquemdticamente c6mo se ve o
funciona algo. Utilizan leyendas o diversos dngulos de representacién
para graficar de manera esquematizada un objeto, su evolucién y también
sus procesos. Se diagrama un accidente, el interior de un edificio, el
funcionamiento de una cosa, la secuencia de un proceso, las relaciones
y organizacién de elementos, etcétera. Requiere mds destrezas artisticas

que el gréfico.
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Dibujos
Son representaciones grificas que, a partir de la linea, ofrecen una

representacion esquematizada de la realidad, lo que permite una lectura
més rdpida (véase figuras 62).

Figura 62. Ejemplo del uso del dibujo como unidad iconogréfica
elemental: Personajes morados

o v o e

Elaboracién: Andrea Toyama.
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Tlustraciones

Permiten interpretar grificamente la informacién, aportando mayor
claridad a la misma. Tiene un alto poder narrativo. Comunican
icénicamente la informacién de manera instantdnea y crean un mayor
impacto en el lector (véase figura 63).

Figura 63. Ejemplo del uso de ilustraciones como unidades iconograficas
elementales: Frida Kahlo, vida y obra

Elaboracién: Gabriela Capurro.

Fotos

Tienen un alto grado de iconicidad por su gran parecido con la realidad.
Dan la sensacién de imparcialidad y veracidad.

¢ Fondos

Son texturas visuales que sirven de superficie sobre la que se construye la
infografia (véase figura 64). Agregan informacién referencial o de contexto,
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al crear una reticula que ayuda a separar los bloques de informacién. Su
inadecuado uso puede distraer y causar confusion.

Figura 64. Ejemplo del uso de texturas visuales de fondo como unidades
iconogrificas elementales: Atentado terrorista en Tarata

Antecedentes

- '5:-3
N" ok

Elaboracién: Stephanie Manrique.
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e Cromitica

Se refiere al uso del color para expresar sensaciones o sentimientos que
complementen la percepcién de la informacién iconogrifica. Agrega
motivacién y establece un vinculo subjetivo con la comunicacién.
Funciona de manera descriptiva o simbélica. Da unidad y establece un
recorrido visual que facilita la comprensién y lectura de la infografia.

;Qué estructura organizativa posee una infografia?

Una de las razones que arguye Abreu (2002) para considerar a la infografia
como un género periodistico es que posee una estructura claramente
definida; es decir, presenta la informacién con disposiciones que se repiten
en varios casos. Estas estructuras bésicas corresponden a armazones que, al
representar visualmente la informacién, permiten que el lector la capte y
comprenda de manera més eficaz. Organizan la noticia con una narrativa
de acuerdo con la naturaleza de los datos y el objetivo comunicativo que
se propone la infografia.

Las estructuras bdsicas constituyen el esqueleto subyacente en toda
infografia que simplifica el proceso de su disefio. Son diversas y ofrecen
pautas para la busqueda y organizacién de los datos y ayudan a lograr
impacto visual. Cinco son los tipos de estructuras bdsicas mds utilizadas.

* Organizacionales

Se usan para explicar ordenamientos jerdrquicos de relacién y
comportamiento. Interpretan y expresan lineas de poder y coordinacién,
y muestran estructuras funcionales.

o Arbol genealégico

Muestra las relaciones entre los origenes y las consecuencias de determinada
situacién. Se utilizan para mostrar las relaciones de parentescos familiares,
la interrelacién entre las raices de los problemas y sus consecuencias, la
vinculacién entre las dificultades y las soluciones.
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e [lustrativo

Se construyen organizando la informacién alrededor de una imagen.
Toman como punto de partida un gréfico para captar rdpidamente la
atencion del lector (véase figura 65).

Figura 65. Ejemplo de estructura bésica de tipo ilustrativo: Mafalda

* Tipogrifico

| Son esquemas que muestran un concepto y las diferentes interrelaciones
que de él se desprenden. Se usan para jerarquizar los temas y subtemas de
la informacién. Los cuadros sinépticos son un buen ejemplo.
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* Linea temporal o del tiempo

Se usan para presentar un conjunto de hechos ocurridos a lo largo del
tiempo. Proporcionan una idea de su evolucién.

Por otro lado, ademds, la infograffa periodistica se estructura de manera
légica para contar un relato o describir un objeto, pero diferenciando
una serie de partes que organizan la informacién textual y visual de
manera integrada y ordenada, lo que facilita su lectura, le da, también,
sistematicidad y confiabilidad a la informacién (véase figura 66).

Figura 66. Ejemplo de las partes de una infografia: Guernica

Elaboracién: Oscar Vite.

Segiin Leturia (1998), las partes de una infografia son las siguientes:
e Titulo (corto y directo)
¢ Introduccién (breve explicacién)

* Subtitulos (para cada bloque de informacién)
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e Bloques de informacién (texto e icono)
* Hora, fecha, lugar, ubicacién geogrifica y escala (si fuera el caso)
e Fuente (origen de la informacién)

e Autor (nombre del diario y del infégrafo)

El titular y la introduccién conforman un todo que resume el
contenido de la informacién. Los datos se presentan en los bloques
informativos diferenciados por subtitulos, mientras que la fuente y el autor
se ubican de manera que no distraigan la atencién del lector, generalmente,
con una tipografia pequefia, no mds de siete puntos (Leturia, 1998).

¢ Titulo

Resume el contenido de la infografia. Debe ser corto y directo.
Opcionalmente se acompafia de una bajada o subtitulo, remarcando la
importancia del tema.

¢ Introduccién

Es una breve explicacién que contextualiza y complementa la informacién
presentada en la infografia. Conforma un marco de referencia para su
mejor comprensién. Expresa aquello que la imagen no puede.

¢ Subtitulos

Cada bloque de informacién debe estar encabezado por un subtitulo que
introduzca al lector en el tema.

* Bloques de informacién

Son el nicleo central de la infografia y construyen una estructura visual
narrativa o descriptiva del discurso periodistico. Estin conformados
por los cuatro tipos de unidades grificas elementales desarrollados, que
comunican la informacién de manera integrada, a través del binomio
imagen y texto. Se presentan ordenados jerdrquicamente, estableciendo
un orden de lectura visual. En promedio se incluyen siete bloques,
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aunque pueden ser de cinco a nueve. Los bloques de informacién se
construyen temdticamente, de acuerdo con los hechos que conforman el
relato (antecedentes, datos principales, consecuencias) o a sus elementos
(personajes, acciones, funciones, ambientes). En el caso de las infografias
con estructuras descriptivas, los bloques informativos también pueden
organizarse segtin las caracteristicas descriptivas del objeto o circunstancia
(comunes, diferenciales, generales, de detalle, procesales, de resultado,
etcétera).

* Hora, fecha, lugar, ubicacién geogréfica y escala

Dependiendo del caso, serd necesario incluir los datos que localicen, en el
tiempo y espacio, la ocurrencia de los sucesos para que el lector se ubique
en las circunstancias que acontecieron. Lo mismo sucede con la escala de
la representacion gréfica: ella ayuda a visualizar las dimensiones fisicas de
los objetos y espacios, precisando la informacién visual que se presenta.

¢ Fuente

Evidencia el origen de la informacién que se presenta. La confiabilidad de
las fuentes incluidas da respaldo a los datos de la infografia.

e Autor

Incluye al autor del disefio infografico y al de la investigacién, acompanados
del nombre del diario en que se publica la infografia.

¢Con qué principios de la presentacién grafica debe construirse
la gramética narrativa o descriptiva?

La imagen funciona tomando en cuenta el comportamiento de nuestra
percepcién visual, de alli que la informacién se organiza de acuerdo con
los principios de la presentacién grifica que impone la cultura visual.
Hoy, los lectores no conocen en una forma lineal, sino por asociacién, y
su percepcién del tiempo es distinta a la de generaciones anteriores. Estdn
acostumbrados al zzpping propio de la cultura de la televisién. La infografia
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combina, de manera integrada y proporcionada, imdgenes y textos, pero
si ha de predominar alguno, este serd la imagen que siempre cumple
una funcién informativa. A continuacién se presentan los principios de
la presentaci6n gréfica, que deben orientar el uso de la gramitica visual
narrativa o descriptiva.

¢ Se lee de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo

La lectura no es un fenémeno instantdneo. Pasa por una etapa inicial de
visualizacién que barre toda la superficie para, seguidamente, detenerse en
ciertas dreas que llaman la atencién, a fin de identificar objetos conocidos,
lo que hace en una segunda etapa. Luego los interpreta por asociacién con
los referentes culturales y conocimientos previos (Chappé, 1992, citado por
Caritd & Borrds, 2000). Este proceso se facilita y agiliza al darle al lector
un recorrido conocido y habitual para él. Este recorrido visual organiza la
informacién grifica y textual para su mejor comprensién, considerando los
mecanismos fisiolégicos, psicolégicos y culturales de lectura de imdgenes
que se usan en el lugar de la publicacion. En occidente, la lectura se realiza

de arriba hacia abajo y de izquierda a derecha.

¢ Debe haber un foco de interés que marque el inicio de la lectura
visual de manera diferenciada

Una infografia brinda informacién diversa de manera sintética. En poco
espacio coloca unidades gréficas elementales de diferente naturaleza y
poder de atraccién, que compiten entre si por la atencién del lector.
Es importante que, a fin de que la informacién se articule de manera
adecuada, exista no solo un recorrido de lectura conocido, sino que es
indispensable un foco de interés especial. Este organiza la fuerza visual
de dichas unidades, marcando el inicio de la lectura visual de manera
diferenciada. Ello sirve de referencia al lector para reconocer el principio
de la narrativa visual que ofrece la infograffa.
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¢ Debe existir un balance entre el tamafio de las unidades
iconogrificas y textuales dentro del espacio iconografico

El espacio en el que se estructura y presenta la infografia es limitado. La
imagen no es ilustrativa, siempre funciona como informacién y predomina
por encima del texto. La infografia informa de manera global y ripida,
sin omisiones, a partir de lo visual. La proporcién entre el tamano de las
unidades gréficas elementales, articuladas en los bloques informativos, y la
cantidad de informacién que se presenta, debe aprovechar productivamente
el espacio infogrifico, para darle variedad a la presentacién grafica.

El balance dentro del binomio imagen y texto aporta claridad de
exposicion y lectura. Es decir, por un lado, debe incluir todas las ideas
necesarias para la completa construccién del sentido de lo que se estd
narrando; pero, por otro, debe traducir las ideas visualmente a través de
bloques informativos legibles para el lector. Para lo primero, selecciona de
manera sintética los aspectos principales de la informacién que conforman
la narrativa. Hay que distinguir lo esencial de lo superfluo, construyendo
un relato resumido y claro de la noticia; para lo segundo, elige unidades
graficas elementales simples y de tamafio adecuado que permitan traducir
en imagen, de manera comprensible, clara y atractiva, toda la noticia.
La infografia narra una parte de ella con imdgenes y la otra con texto,
equilibrada y complementariamente, dentro del limitado espacio asignado

para tal fin (véase figura 67).
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Figura 67. Ejemplo del balance entre el tamano de las unidades textuales
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Elaboracién: Gabriela Kleeberg.
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* La ubicacién y tamano de los elementos deben ir de acuerdo
con su importancia

Es necesario establecer jerarquizaciones entre las unidades gréficas
elementales y los bloques informativos, para que refuercen el orden de
lectura dentro de la infografia, creado por el punto focal y el recorrido visual
definidos. La ubicacién y el tamafio de las unidades graficas elementales
y los bloques informativos establecen interrelaciones de importancia
o jerarquia de los elementos. Aquello que es de mayor tamano es mds
importante (véase figura 68). Lo mismo sucede con aquello que estd al
centro o en la parte superior o a la izquierda. Esta jerarquia se transmite
a otros elementos que, de acuerdo con su proximidad y semejanza o
contraste, se leen de manera conjunta.
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Figura 68. Ejemplo de la ubicacién y tamaio de los elementos de
acuerdo con su importancia: Admisién PUCP 2012
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Elaboracién: Carlos Sdnchez.
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¢ Se debe emplear una sola fuente tipogrifica, unidad y
consistencia en el uso de formas y color

La unidad es el principio bdsico de toda comunicacién visual. Sin ella
no es posible comprender el mensaje. Le da coherencia y consistencia,
relacionando entre si a las variaciones o contrastes de las diferentes
unidades gréficas elementales, que le agregan dinamismo a la presentacién.
Limitar a una el nimero de fuentes tipogrificas permite interrelacionar
los textos independientemente de su tamano, color o ubicacién dentro
de la infografia, manteniendo la fluidez de la narracién (véanse figuras
69 y 70). Lo mismo sucede con las formas y el color. Su uso congruente
establece relaciones de semejanza o contraste, que permiten la cohesién a
la infografia y a todos los bloques informativos que la componen.
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Figura 69. Ejemplo del uso limitado de fuentes:
Elecciones en Estados Unidos
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Elaboracién: Isabel Martell.
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Figura 70. Ejemplo del uso limitado de fuentes: cuatro pasos que debes
tener en cuenta antes de tomar una fotografia

Elaboracién: Juan Guillermo Lara.
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e Utilizacién de los espacios blancos como elemento basico
del disefio para generar un ritmo de lectura

Los espacios en blanco sirven para separar las unidades grificas elementales,
especialmente los bloques informativos que conforman la infograffa.
Distribuyen su tamafo y nimero en el espacio infogrifico, con un orden
que atrae la atencién del lector, sin cansarlo. Agrupan conceptos, enmarcan
e integran las unidades y bloques, destacdndolos con respecto a los demds;
articulan la atencion del lector de acuerdo con un ritmo de lectura, a fin
de facilitar su comprensién y proporcionar un descanso a los ojos, lo que
facilita el proceso de percepcién visual.

En resumen, son seis los principios de la presentacién grifica mds

importantes:
¢ Se lee de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo.

* Debe haber un foco de interés especial que marque el inicio de la
lectura visual de manera diferenciada.

¢ Debe existir un balance entre el tamafio de las unidades iconogréficas
y textuales dentro del espacio iconogréfico.

* Laubicacién y el tamafio de los elementos deben ir de acuerdo con
su importancia.

¢ Se debe emplear una sola fuente tipogréfica, unidad y consistencia
en el uso de formas y color.

* Se debe utilizar los espacios blancos como elemento bdsico del
disefio para generar un ritmo de lectura.

:Qué pasos se debe seguir para la creacién de una infografia?

El procedimiento para la creacién de una infografia es sencillo y
demanda tanto las habilidades de expresién verbal como visual. Se puede
esquematizar este proceso en siete pasos:

169



COMUNICACION Y DISENO EN LA PRENSA IMPRESA

1. Seleccién de la noticia o tema a infograhar

Una buena infografia comienza siempre con una idea que tenga cierta
actualidad y que sea interesante desde el punto de vista periodistico. Es
una idea que ademds contiene un sentido completo, a fin de configurarse
como una unidad informativa en s{ misma, y que responde a las preguntas
bésicas: qué, dénde, cudndo, quién y cémo. Pero eso, si bien es necesaria,
no es suficiente. No se recomienda que toda noticia o tema deba
transmitirse a través de una infografia. Lo que determina es su capacidad
de transferencia y objetividad visual (De Pablos, 1999; Ardévol, 2012).
La transferencia visual es la capacidad que tienen ciertos hechos de ser
comprendidos de manera més ficil cuando son comunicados a través
de recursos gréficos (De Pablos, 1999). Una infografia ayuda al lector
a hacer inferencias sobre lo que ve. Cuando se elige la noticia o tema a
infografiar es conveniente preguntarse si esta lo hard mds relevante para el
lector; si simplificard o complicard su comprensién. Una vez seleccionado
el tema o la noticia, se debe definir su abordaje, de acuerdo con lo que se
pretende que el lector comprenda con la infograffa. Luego se establece un
objetivo comunicativo que sirva de guia para su disefio y ayude a buscar
la documentacién e informacién necesarias.

2. Bisqueda de la documentacién y recopilacién de la informacién

Es recomendable reunir toda la documentacién y demds fuentes de
informacién necesarias, a fin de tener una visién tanto global y completa,
como detallada de la noticia. En este paso se propone no ser selectivos,
sino inclusivos. Es mds sencillo, luego de seleccionar los datos que se
empleardn. Este proceder tiene dos ventajas: primero, aporta los detalles
necesarios para el proceso creativo de visualizacién. No hay que perder
de vista que la infograffa implica un proceso de transferencia visual
de los hechos y circunstancias, que requiere de informacién detallada
para informar fidedignamente. Segundo, la infograffa como producto
periodistico tiene que verificar la informacién con varias fuentes a fin de
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mantener el mismo rigor que cualquier texto. La informacién que incluya

debe ser precisa y veraz.

3. Seleccién y organizacién del material completo
con el que se trabajard

El gran reto en este paso es encontrar una narrativa que permita construir,
posteriormente, un discurso visual que cuente los hechos. Hay que definir
un argumento que articule los datos y les dé sentido. Una infografia no
puede incluir toda la informacién recogida porque podria confundir al
lector, dado que solo es una representacién parcial de la realidad y, por lo
tanto, se construye desde un determinado punto de vista o propésito. De
alli que la seleccion de la informacién necesaria y relevante tiene que ir de
acuerdo con el objetivo comunicativo, que establece cudles son los datos
atiles para que el lector pueda comprender la noticia. Una vez definido
el relato hay que contrastarlo con la realidad, para verificar que no se ha
distorsionado la informacién, y validar asi nuestra narrativa.

4. Seleccién de una estructura basica de acuerdo con el tema.
Separar por grupos la informacién y generar sus conexiones.
Determinar el inicio y final

Una vez delimitada la noticia hay que construirle un relato visual
que aproveche su transferencia, que dé sustento a la infografia. Unas
herramientas que ayudan mucho son los organigramas secuenciales. Estos
son estructuras bdsicas que funcionan como soporte para la distribucién
de las diferentes partes de la infografia. Organizan los datos generando
conexiones entre ellos. Previamente hay que clasificarlos y separarlos en
bloques informativos, que tengan unidad y consistencia interna. Se buscan
interconexiones légicas, de tiempo y espacio, y grificas entre bloques para
ordenarlos jerdrquica y secuencialmente. El bloque del inicio y final deben
estar claramente identificados. Existen muchos tipos de organigramas
dentro de las estructuras bdsicas ya sefialadas. Su seleccién dependerd de
la naturaleza del tema o noticia y del objetivo comunicativo planteado.
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5. Disefo, distribucién del espacio y orden de la informacién
de acuerdo con alguna conexidn o relacién mutua

Es el momento de la planificacién del diseno. Se establece un centro de
interés que permite jerarquizar los bloques informativos y distribuirlos en
la estructura escogida, segiin las vinculaciones y jerarquias identificadas,
para lo cual se disena el espacio verificdindose que todos los bloques
informativos tengan un lugar en la infograffa. La propuesta de un recorrido
visual tiene que ser congruente con el objetivo comunicativo definido, a
la vez que se utiliza la transferencia visual de la noticia para proporcionar
al lector un hilo de lectura que le facilite la comprensién de la noticia.
Con estos elementos se construye una primera representacion visual de
la informacién: se trata de un borrador del disefio de la infografia en el
que, de ser necesario, pueden efectuarse los cambios que se consideren
convenientes hasta lograr el relato visual buscado.

6. Diagramacién y composicién de acuerdo con el tamafo

de la pagina

Corresponde a la fase del disefio propiamente y empieza adecuando lo
planificado en el paso anterior al tamafio de la pdgina. La eleccién del
formato debe tomar en cuenta el objetivo de la infograffa. Hay que tener
presente que esta es predominantemente visual, y por consiguiente,
la definicién de las unidades gréficas elementales —tipogrificas,
iconogrificas, fondos y cromdticas— de cada bloque informativo tienen
que encontrar la integracién y unidad de los contenidos, asf como de
la presentacién visual. En cuanto al color, un buen contraste facilita la
lectura, mientras que una tipografia adecuada y en variados tamanos le
agrega atractivo y jerarquiza la relevancia de los contenidos. Las unidades
iconogréficas deben ser sencillas y reconocibles. Otro aspecto importante
en la seleccién de estas unidades graficas elementales es el significado que se
busca comunicar. La tipografia, el color y la organizacién de la estructura
son fundamentales para entablar una conexién subjetiva con el lector.
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7. Revisién final y montaje en pdgina

Finalmente, se verifica que la narrativa visual construida sea precisa y
consistente. Lo importante es lograr una ficil y rdpida legibilidad de la
noticia. Hay que revisar que la redaccién y la ortografia de cada unidad
textual no muestre errores ni omisiones. Es importante comprobar la
inclusion de las fuentes y el autor a fin de mantener la imagen de seriedad
y confiabilidad del producto periodistico.

En sintesis, el procedimiento para crear una infografia debe seguir los
siguientes siete pasos, ya desarrollados:

1. Seleccién de la noticia o tema a infografar.
2. Blisqueda de la documentacién y reunién de la informacién.

3. Seleccién y organizacién del material completo con el que se va a
trabajar.

4. Seleccién de una estructura secuencial de acuerdo con el tema.
Separar por grupos la informacién y generar conexiones entre estos.
Determinar el inicio y final.

5. Disefio, distribucién del espacio y orden de la informacién de
acuerdo con alguna conexién o relacién mutua.

6. Diagramacién y composicién de acuerdo con el tamafio de la
pdgina.
7. Revisién final y montaje en pédgina.

La infografia periodistica es una unidad comunicativa que se disefia a
partir de la combinacién de la imagen con el texto con fines del quehacer
informativo. Es disefio y es periodismo y su proceso de configuracién es
similar al que se sigue al disefar cualquier noticia. Los principios que lo
orientan son consistentes con los principios basicos del disefio periodistico
que se presentan en el siguiente capitulo.
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CariTUuLO 7
DISENANDO LA NOTICIA
PRINCIPIOS BASICOS DEL DISENO PERIODISTICO

Este capitulo analiza la relacién entre disefio y periodismo desde el
punto de vista de la puesta en escena de la norticia dentro de la pagina
del diario. Senala los principios bésicos del disefio periodistico a tener
en cuenta, asi como las consideraciones grificas a la hora de armar la
pagina. Analiza herramientas como la reticula y el disefio modular.
Presenta las particularidades de los tipos de pdgina como la portada, las
pdginas interiores y la Gltima pdgina. Examina la estructura del diario y
la organizacién de su contenido.

7.1 DISENO Y PERIODISMO

El disefio periodistico, segtin Evans (1984, p. 7), «es parte del periodismo,
es comunicacion [...] No es decoracién ni distraccién, sino parte de la
tarea de la comunicacién». Efectivamente, para disefiar una publicacién
periodistica hay que considerar como punto de partida la linea editorial.
Desde esta informacién el disefiador o comunicador visual periodistico
inicia la seleccién de aquellos elementos grificos que permitan transmitir
y reforzar el mensaje visualmente y crear un estilo de representaciéon
grifica propia.

El disefio periodistico estd al servicio de la informacién y, hoy en
dia, conforma una parte importante del proceso de comunicacién.
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Su tarea es generar el proceso de comunicacion, tratando de que la noticia
llegue de manera atractiva, clara y ordenada, y procurando una estructura
visualmente jerdrquica que invite al lector a leer. Como sostiene Arnold
(1986, p. 18), el disefio periodistico es «[el acto de] producir un periédico
de actualidad y atractivo, con encanto contempordneo, al tiempo que
resuelve los tres problemas continuos del periédico: la mecdnica de la
lectura, la psicologia de la lectura y la economia de la tipografia». Por lo
tanto, el disefador periodistico debe proyectar, a través de una seleccién de
recursos graficos, los objetivos comunicacionales y estéticos que pretende
la publicacion.

Como menciona Tena (2011, p. 209), los lectores «evalian una
publicacién en funcién de la redaccién de la informacién y su presentacion
en la pdgina. Lo hacen en funcién de lo adecuado o no que les pueda
parecer una distribucién de elementos graficos: textos, ilustraciones,
graficos, etc. [...] esta tiene un efecto directo en la habilidad de comunicar
o no la noticia. Es por tanto fundamental la apariencia que muestran
los productos grificos y el rendimiento perceptivo que se consigue».
Es indispensable, entonces, que tanto el contenido como el diseio
propicien el proceso comunicacional. Si bien es cierto que uno contiene
al otro, los dos son los responsables de que se logre el principal objetivo
comunicacional de cualquier publicacién: la lectura. Es decir, no es
suficiente que el contenido sea bueno, hace falta un buen disefio para que
el proceso informativo se realice de manera eficiente.

Un buen disefio debe, primero, atraer la mirada del lector, segundo,
captar su interés y, finalmente tercero, facilitar la lectura, proporcionando
un recorrido visual que le permita transitar a través de cada una de las
paginas de la publicacién. El disefador periodistico debe trabajar con la
premisa de generar una publicacién que provoque leer cada una de sus
péginas. Es decir, busca producir un disefio atractivo y eficiente. Conocer
los rasgos y costumbres de las culturas mds representativas de los lectores
ayuda, en buena medida, a determinar la eficiencia del diseno.
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Uno de los principales retos del disefio periodistico impreso es
tener que lidiar con la gran competencia que generan los medios de
comunicacién audiovisual. Definitivamente, en las tltimas décadas, el
desarrollo exponencial de los usuarios de la web ha generado un lector
mis visual y menos interesado en leer periédicos impresos, con un estilo
grifico mis cldsico o tradicional.

Como sefiala Martinez-Fresneda (2007, p. 33) «el disefio implica
prevision. Antes de que cada profesional se ponga a realizar su trabajo,
hay que pensar c6mo se va a plantear la informacién escrita, qué se va
a destacar y qué no, cémo puede apoyar la fotografia, el mensaje que
se pretende transmitir para evitar redundancias indeseadas, cémo se va
a presentar visualmente el conjunto». El diseno periodistico, asf, es un
proceso planificado y sistemdtico que se realiza conciliando los principios
de la comunicacién periodistica y visual.

Para Garcia, citado por Martinez-Fresneda (2007, p. 31), «[...] el
disefio periodistico supone la aceptacién de los principios estéticos de
presentacién de noticias y aceptar que lo visual y estético es parte integral
del periodismo diario». El disenador periodistico es un especialista en
la presentacién visual de la informacién con el propésito de captar
lectorfa y facilitar la lectura. El disefio, entonces, no tiene una funcién
decorativa, sino que plantea tanto lo textual como lo grifico, de manera
integral y sincronizada, desde el inicio y a lo largo de todo el proceso de
edicién. Actualmente los equipos de redaccién de los medios impresos
estan conformados por editores, redactores, fotdgrafos y disefiadores que
participan, de manera activa y complementaria, en el proceso de creacién
de la noticia. Y recae en el disefiador la responsabilidad de combinar todos
los componentes gréficos: tipografia, color e imagen para construir una
unidad visual que responda a los objetivos comunicacionales y estéticos
propios de cada publicacién.
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Principios bésicos
Edmund Arnold, considerado para muchos el padre del disefio periodistico
moderno, sostiene que «no hay comunicacién cuando una persona habla
o escribe. La comunicacién solo se produce cuando la palabra hablada
es oida, la escrita lefda y ambas son comprendidas». Agrega, ademds,
que en el caso de los diarios impresos, «para que esa palabra sea leida y
comprendida tiene que ser presentada visualmente al lector por medio
del disefio periodistico» (1969, pp. 6-7).

En este sentido, para Evans (1985, p. 15) el disefio periodistico debe
cumplir con algunos requisitos bsicos:

* Comunicar de manera clara, legible y en el espacio preciso para
facilitar la lectura y comprensién de los contenidos noticiosos.

* Mantener proporciones adecuadas entre los diferentes textos e
imdgenes, estableciendo jerarqufas en los bloques informativos de
acuerdo con la relevancia noticiosa.

e Utilizar un estilo grifico propio, diferenciado y atractivo que
unifique y genere identidad visual a lo largo de la publicacién.

Sin embargo, para cumplir con estos requisitos es necesario recurrir a
ciertos principios bésicos del disefio grifico, los cuales son las pautas que
conducen al disefio periodistico, con el fin de lograr aquellos objetivos
comunicacionales previamente trazados. A continuacién presentamos
los principales:

e Contraste

Da notoriedad a la noticia y crea una jerarquia visual entre las notas
informativas de una pdgina, lo que facilita una buena legibilidad. Por
ejemplo, trabajar el contraste en el peso, forma, ubicacién o color de
la tipografia genera un ritmo y recorrido visual; y si se hace de manera
adecuada se logrard un proceso de comunicacién eficaz.
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e Equilibrio
Organiza y contrapesa los elementos grificos de una pdgina de manera
proporcional y delimita los espacios blancos que rodean a cada uno de ellos,
estableciendo un balance visual que genere una composicién equilibrada
de la pdgina. Al respecto, se puede tener dos tipos de composicién:
simétrica, en el que todos los elementos estdn ubicados equivalentemente,
y asimétrica, donde cada elemento estd ubicado de manera disimil.

¢ Economia

Utiliza solo aquello que sirve para concentrar la atencién del lector
al leer y que aporta significativamente en el proceso comunicacional,
para viabilizarlo de manera sencilla, rdpida y eficaz. Es importante que
el lector lea con facilidad y sin interrupciones decorativas que podrfan
incluso distraerlo. Por ejemplo, el uso de vifietas, cuadros estadisticos e
incluso fotografias, que no ayudan al proceso comunicacional, terminan
confundiendo e invalidando la informacién.

* Proporcién

Correlaciona las dimensiones y voliimenes de las unidades informativas
de cada pdgina, y de cada unidad informativa con la pdgina, generando
un ritmo visual arménico que estimule y suscite la lectura. Cada unidad
informativa estd compuesta por elementos tipogréficos, graficos y
cromdticos como el titulo, cuerpo de texto, foto, leyenda, etcétera, los
cuales, a su vez, deben vincularse a partir de una correspondencia de

tamanos.

¢ Homogeneidad

Establece un estilo para cada tipo de unidad tipogréfica, asi como para los
recursos fotogréficos, y selecciona una paleta de color caracteristica para
ser usada en cada una de las paginas, lo que permite darle a la publicacién,
una continuidad visual y personalidad.
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Consideraciones gréficas

Disefiar una publicacién periodistica implica trabajar todas las pdginas
que conforman la publicacién de manera conjunta e integrada. Desde la
primera pagina hasta la dltima, pasando por cada una de las secciones,
la publicacién debe construir una unidad visual y grifica particular y
caracteristica. Captar la atencién del lector y permitir una lectura 4gil son
objetivos que el diseio debe resolver con sus propios recursos, logrando dos
condiciones: continuidad visual y consistencia en la representacion gréfica
de la publicacién. Para ello, el disefio periodistico debe tener en cuenta
unidades graficas elementales que son determinantes e indispensables para
generar un buen disefio: la tipografia, que es la representacién grifica de la
palabra; las representaciones iconogréficas, como la fotografia, ilustraciones
y cuadros estadisticos; y la representacién cromdtica, que ayuda a darle
fuerza y jerarquia a cada elemento y espacio.

La manera de conjugar todos estos elementos sobre un soporte
previamente definido, es también un aspecto relevante a considerar a la
hora de proponer un disefio periodistico que cumpla con los objetivos
comunicacionales propios de este tipo de publicacién. La arquitectura
grifica, como la llama Martinez-Fresneda (2007, p. 43), es la estructura
interna e invisible que concibe el disefiador para establecer la utilizacién
del espacio a lo largo de toda la publicacién. Es una estructura base sobre
la cual se diagrama cada pdgina y cada niimero del diario (véanse figuras

71y72).
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Figura 71. Ejemplo de arquitectura grafica del disefio periodistico
de una pégina de diario
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Figura 72. Ejemplo de arquitectura grifica del disefio periodistico de una
pagina de diario
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Si bien es cierto que en la cultura occidental el ojo humano est4
acostumbrado a leer de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo, esto
no determina el recorrido visual que pueda tener una pdgina. Por el
contrario, como afirma Garcia (1984, p. 57), el disenador periodistico
puede ademds hacer que el lector recorra la pigina de abajo hacia arriba y
de derecha a izquierda. «El disefio de una pdgina armoniosa e imaginativa
empieza por la colocacién de la que yo llamo Centro de Impacto Visual
(CIV)» (Garcia, 1984, p. 57). Este, entonces, es el punto de partida del
recorrido visual. Puede ser un titular, una representacién iconografica, o
incluso un color y quien lo establece es el propio disefiador periodistico.

El propésito es crear un punto de partida suficientemente atractivo, el
que se le denomina CIV, que permita caprar la atencién del receptor para
luego crear, a través de conexiones visuales, un movimiento que lo lleve a
recorrer la pdgina y finalmente toda la publicacién (véanse figuras 73 y 74).

Martinez-Fresneda (2007, p. 46) llama a estas conexiones «valor de
ajuste» y lo define como la adecuada integracién y uso correcto de los
elementos tipogrificos, iconogrificos y cromiticos dentro de un soporte
determinado. Asi, el valor del ajuste genera una presentaciéon grifica
particular y estructura visual externa, representativa e identificadora para
cada tipo de publicacién. El diseno de una publicacién periodistica se
crea como un todo comunicante y unido, a partir de la creacién de una
estructura Uinica y exclusiva que sirve, como principio de organizacién y
jerarquizacion de los contenidos, para todas las ediciones y pdginas de la
publicacién. De esta forma la visién global de la publicacién depende y
es responsabilidad del disefio.

Como sugiere Gide (2002, p. 9), «si el texto expresa en cierto modo
la razén de un periédico, y las imdgenes reflejan su alma, el disefio gréfico
representa, en este sentido metaférico, nada menos que el cuerpo fisico
para esta alma y para esta razén. Asf, y puesto que el disefio grafico no hace
mis que exponer un contenido periodistico, de nada sirve la acrobacia
grifica —en muchos casos mds irritante que graciosa, y casi siempre
gratuita— cuando el contenido no ofrece lo que el lector espera». El
disefio periodistico materializa la propuesta informativa de la publicacién.
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Como se ha visto, los principios bdsicos del diseno periodistico son
llamar la atencién, estimular la lectura y orientar el recorrido visual a lo
largo de la publicacién. Tienen como funcién ser el intermediario entre la
redaccién (emisor) y el lector (destinatario) y son los fundamentos sobre
los que se realiza la puesta en escena de la noticia.

7.2 LA PUESTA EN ESCENA: ARMAR LA PAGINA

Para Canga (1995, p. 26), el disefio periodistico es: «la técnica que
permite determinar la situacién de un conjunto de elementos impresos
(textos e ilustraciones) y no impresos (blancos) sobre la superficie de
un espacio gréfico (pdgina), con el fin de estructurar, jerarquizar y
facilitar la legibilidad de las informaciones periodisticas». Disefar un
diario es representar graficamente la informacién periodistica escrita
para comunicarla, logrando visualidad y legibilidad. La visualizacién se
consigue cuando el lector, al hojear un diario, alcanza una idea general de
la informacién que este ofrece. La legibilidad se obtiene cuando el lector
puede leer un determinado texto en su totalidad.

Para lograr estos objetivos es indispensable jerarquizar la informacién
y darle un tratamiento gréfico particular a la unidad informativa, asf como
a cada componente que la conforma. En este sentido, se usard la propuesta
de Garcia (1998) sobre los diferentes tipos de unidad informativa o
médulo de informacién que hay (véase figura 73), tomando en cuenta
los elementos que las conforman:

¢ Una sola unidad informativa en cualquiera de sus formas.
* Varias unidades informativas referidas al mismo asunto.

¢ Una sola unidad informativa o varios médulos de informacién,
mds imdgenes, todas referidas al mismo asunto.

184




MARGARITA RAMIREZ JEFFERSON ¥ ORIETTA MARQUINA VEGA

Figura 73. Bloques informativos de una pigina
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En la actualidad el disefio periodistico utiliza una serie de herramientas para
generar, en cada pdgina y a lo largo de la publicacién, unidades informativas
coherentes. Para Garcia (2003, p. 164) «el indice de coherencia se debe
mostrar en toda la extensién y profundidad del periédico. Dicho en forma
concreta, debe exigirse coherencia:

¢ En el interior de cada médulo informativo (coherencia interna).

* En el interior de cada pdgina (coherencia de relacién interna/
externa).

* En cada una de las secciones (coherencia e integracién total).
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* Entodo el periédico como imagen global, a través de la integracién
en todas sus secciones».

De igual manera, para conseguir un disefo eficaz y atractivo, primero,
se debe establecer un orden visual, expresivo y particular, que sea transversal
a toda la publicacién. Ello se logra mediante la seleccién de una estructura
de organizacion, ya sea con énfasis horizontal, vertical o una combinacién
de ambos. Es importante tomar en cuenta que, a partir de la combinacién
y adapracién de las dos posibilidades estructurales mencionadas, se puede
generar una gran variedad de otras estructuras de disefio, igualmente
atractivas y eficientes. Segundo, se distribuyen las unidades informativas
por secciones, para ubicarlas jerdrquicamente en cada pdgina, de acuerdo
con el grado de relevancia de cada unidad o bloque informativo. Asi se
genera un ritmo visual con una dindmica de distribucién a lo largo de la
publicacién.

Una herramienta muy dtil para agrupar las unidades o bloques
informativos compuestos en formas generalmente rectangulares es la
reticula. Ella permite distribuir bdsicamente el titulo, cuerpo de texto e
imdgenes, como se ve a continuacion.

La reticula

Es una herramienta personalizada, a modo de enrejado interno, que
permite establecer los pardmetros visuales de una publicacién, como la
estructura gréfica, las dreas de trabajo y la ubicacién y distribucién de la
informacién fija a lo largo de la publicacién (véase figura 74). Es una pauta
unitaria que facilita el recorrido visual de manera atractiva y coherente,
a través de la integracién y disposicién formal y visual de los elementos
informativos que componen una pagina, generando la optimizacién del
uso del espacio, incluso a lo largo de toda la publicacién. Asi, para lograr
una publicacién que responda a un tnico concepto de disefio y tenga
expresion y significado, es indispensable crear una reticula que tome en
cuenta, previamente, tanto el planteamiento comunicativo como el tipo
de contenidos de la publicacién.
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Martinez-Fresneda (2011, p. 62) la describe de esta manera: «es una
forma racional de ordenar el espacio en intervalos y campos o nédulos».
La reticula estd conformada por columnas regulares separadas por un
espacio blanco, al que se le puede llamar corondel o medianil, que permite
alinear entre si los médulos de informacién y separarlos para generar
orden y claridad. El corondel o medianil, por lo tanto, divide la pigina
de manera regular, y establece filas verticales que sirven para demarcar
las fronteras informativas. Las reticulas pueden ser pares o impares y, en
cualquier caso, son de ficil uso y ayudan al disefador a obtener infinidades
de combinaciones visuales.

Figura 74. La reticula
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Fuente: Diario £l Peruano. Elaboracién propia.

Una buena reticula, como sugiere Lupton (2011, p. 151), «no es una forma
rigida sino una estructura flexible y eldstica, disefiada para responder a las
presiones internas del contenido (texto, imagen) y del marco que las contiene.
Constituye un esqueleto articulado que se mueve de forma coordinada con
la masa muscular de la informacién». Proporciona los espacios para los
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mdrgenes, ubicar el folio (nombre de la publicacién y fecha), la numeracién
de la pdgina e incluso estructurar la pdgina de forma modular, dividiéndola
en filas verticales y horizontales, y transformando el drea de trabajo en
un patrén uniforme. Sin embargo, y a pesar de su aspecto repetitivo y
programdtico, la caracteristica flexibilidad de esta herramienta permite
crear paginas variadas y diferentes sin alejarse de la estructura base.

Por otro lado, esta estructura de multiples columnas y filas facilita
el ordenamiento y la jerarquizacién. Ademds, permite distinguir todos
los elementos que integran cada pégina, aligerando, en muchos casos, la
monotonia de algiin tipo de contenido. Cada reticula propone diferentes
divisiones y cada una de ellas tiene caracteristicas particulares. A mayor
cantidad de columnas mds flexible es la reticula; por el contrario, una
pagina con pocas divisiones generard un disefio mds rigido y sin muchas
posibilidades de variacién. En los diarios donde es indispensable combinar
en una sola pdgina varias unidades informativas compuestas por texto e
imagen, y donde la jerarquizacién es muy compleja, las reticulas funcionan
mejor con varias columnas, pues cuantas mds tenga, mayores opciones
compositivas y de ubicacién se podran establecer. Asi, un texto o una
imagen puede ocupar una sola columna o, a lo ancho, varias.

Como se ha visto, se puede disenar reticulas simples o complejas,
particulares o genéricas, rigurosas o flexibles y, en todos los casos,
construir una estructura sistemdtica y armoniosa que permita organizar
los contenidos tipograficos e iconicos dentro de la pagina. Al respecto, un
procedimiento muy efectivo es el sistema modular.

El sistema modular

Permite al disefiador componer y ordenar de manera mds eficiente y
rdpida todas las unidades informativas que contiene una pagina, logrando
una variedad enorme de combinaciones posibles, a través de un método
simplificado (véase figura 75). Logra que el lector perciba el orden y la
secuencialidad cuando mira la pdgina; ademds de ayudarle a detectar
la extensién y el nivel de importancia de cada unidad informativa en
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una sola ojeada. Consigue que el disefio periodistico haga llegar la
informacién al lector de la forma mds directa y clara posible, ordenando
los contenidos periodisticos en bloques o agrupaciones informativas,
claramente diferenciados entre si.

Figura 75. El sistema modular
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Fuente: Diario Ef Comercio. Elaboracion propia.

Como afirma Gide (2002, p. 40), «es un sistema que representa una
plataforma ideal —y en ningtin modo coercitiva— a la hora de seleccionar,
valorar y agrupar el material informativo aportado por el redactor. Implica
un orden en la valoracién y clasificacion de las noticias que, al final, el
lector percibird y entenderd de forma inequivoca». En este sentido, como
menciona Martinez-Fresneda (2011), el sistema modular puede generar
diferentes tipos de disefio periodistico con caracteristicas muy especificas
y disimiles entre si, dependiendo de algunas consideraciones como el
equilibrio, la relacién forma-fondo, la apariencia, el formato del diario,
entre otros. Asi tenemos, por ejemplo:
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* Diseno modular simétrico y asimétrico

Estd determinado por el tipo de equilibrio que genera en la pédgina el
ordenamiento de cada médulo informativo. Es decir, si dividimos la
pagina verticalmente, en dos partes iguales, y colocamos en ambos lados
los mismos elementos, a modo de espejo, generaremos lo que se llama
una composicién simétrica. Por el contrario, si a cada lado colocamos los
médulos informativos de manera independiente, sin tomar en cuenta el
bloque informativo ubicado en el otro lado de la pigina, se formard una
composicién asimétrica (véase imagen 76).

Figura 76. Ejemplos de diseio modular asimétrico y simétrico

Fuente: Diario £ Comercio, 28 de julio de 2013.
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El uso de una u otra composicién dependera del efecto o sensacién que
se le quiera dar al conjunto de médulos informativos en una determinada

pégina.
¢ Disefio modular estitico o dindmico

Estd definido por la composicién. Una pédgina estdtica no cambia
diariamente la composicién, sino mds bien usa la misma diagramacién
en todas sus ediciones y solo reemplaza los contenidos. Vale decir,
mantiene una misma forma con contenido diferente. Por el contrario, el
disefio modular dindmico propone cambiar la forma de acuerdo con los
contenidos diarios (véase figura 77). En este caso, la composicién se define
a partir de la cantidad y extensién de los médulos informativos diarios.
La forma es diferente y el contenido también.

Figura 77. Portadas con disefio dindmico

ETETE T s

Fuente: Diario La Repiiblica, 29 de julio, 6 noviembre y 21 de noviembre de 2013.

* Disefio modular vertical y horizontal

Estd determinado por el énfasis rectangular que tiene cada médulo de
informacién. De hecho, el diseno vertical puede limitar las posibilidades
visuales de la pagina. Sin embargo, combinar en una pdgina los dos tipos
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de médulos, vertical y horizontal, produce dinamismo y contraste entre
las diferentes unidades informativas. En este sentido, incorporar e integrar
unidades informativas largas y cortas creard un contraste interesante,
dependiendo de la composicién en su conjunto. En términos generales,
las unidades informativas cortas deben ser organizadas verticalmente si
se quiere que parezcan mds largas, y aquellas largas deben ser organizadas
horizontalmente para dar el efecto contrario.

Una publicacién puede optar por utilizar un tipo de disefio modular
o combinar dos o mds (véase figura 78).

Figura 78. Disefios modulares diferentes en dos pdginas
de un mismo diario
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Fuente: Diario La Repaiblica 29 de julio y 25 de setiembre de 2013.
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Ninguno es excluyente y todo dependerd del cardcter grifico que se le
quiera dar al diario. Definitivamente, las publicaciones mds modernas
optardn por integrar en sus pdginas diferentes tipos de disefio modular.
Las mds cldsicas y conservadoras mantendrdn las pdginas con énfasis
visuales mds evidentes.

En resumen, independientemente del tipo de propuesta grifica que
se utilice, un disefio eficiente debe ser sobre todo coherente y estimular
en los lectores el deseo de recorrer la publicacién a través de cada una
de sus pdginas. Para ello, es necesario organizar primero los contenidos
en secciones o bloques periodisticos, a fin de lograr un acceso répido a
cada tipo de informacién. Luego, ordenar jerdrquicamente las unidades
informativas, creando una légica interna, secuencial y ritmica que facilite
el recorrido visual a través de las pdginas. Finalmente, utilizar los recursos y
formas gréficas a lo largo de la publicacién, con el propésito de facilitar la
lectura y crear un ritmo visual coherente. Sin embargo, son las paginas el
principal soporte sobre el cual se organiza una publicacién y a continuacion
revisaremos algunos de los aspectos mds relevantes de las paginas.

Las paginas

Son el soporte fisico sobre las cuales se plasma la informacién periodistica
a través de los recursos tipogréficos, iconogrificos y cromiticos. En su
aspecto formal, las pdginas estdn definidas por las caracteristicas propias
del formato de cada publicacién: dimensiones, tipo de papel y cantidad
de péginas. Y, en el aspecto visual, estdn determinadas estructuralmente
por la reticula que divide la pagina en dos zonas: la caja y los mdrgenes.
Las medidas de estas tltimas se determinan a la vez, es decir, al definir
el espacio que ocupard la caja, se define automdticamente el 4rea de
los margenes y viceversa. Los mdrgenes son los cuatro espacios blancos
alrededor de la caja que permiten, por un lado, manipular la publicacién,
y por otro, ingresar visualmente a la caja, que es el espacio de accién donde
se realizard la diagramacién diaria del periédico.

193



COMUNICACION Y DISENO EN LA PRENSA IMPRESA

Existe una gran variedad de tamaos de periédico que circulan hoy
en dia, sin embargo, podemos mencionar, entre los de mayor circulacién
en el pais, dos formatos: sibana y tabloide.

* El formato sdbana

Como el del diario £/ Comercio; tiene una altura que oscila entre los 50
y 60 centimetros y un ancho entre 35 y 45 centimetros. Este formato es
utilizado por algunas rotativas importantes, a escala mundial, como la del
diario 7he New York Times. Una de las principales ventajas de este tipo
de formato es su dimensién, que permite colocar una mayor cantidad de
informacién por pégina y jerarquizarla visualmente de manera efectiva.
Ademds, otorga un amplio despliegue visual y fotografico. Sin embargo,
por su gran tamafio este formato no es muy prictico para transportarlo
o leerlo en lugares publicos.

¢ El formato tabloide

Como el que tiene el diario La Repiiblica, es mis pequeiio y versatil que el
anterior. Muchas veces es la mitad que el anterior formato. Sus dimensiones
van entre 40 y 45 centimetros de alto por 25 y 30 centimetros de ancho.
Actualmente es el formato que tiene mayor popularidad en la prensa diaria,
pues facilita la llegada de la informacién de manera mds directa, concisa
y organizada, y se puede transportar y leer en cualquier lugar sin mayor
dificultad (véase figura 79). Sin embargo, por el hecho de ser mds compacto,

se necesita, muchas veces, continuar con la informacién en otra pégina.

Figura 79. Diarios en formato tabloide
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Fuente: Diarios Gestign, El Pernane, La Reptiblica y Diario 16, 26 de junio de 2013.
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Contenidos por tipo de pigina

Independientemente del formaro, se puede mencionar tres tipos de pagina
que tiene todo diario y que se diferencian por el tratamiento gréfico
particular que requiere cada una de ellas: la primera pégina o portada, las
paginas interiores y la ltima pégina.

* La primera pégina o portada

Es el espacio de exposicién mds importante de todo el diario. «La primera
plana no solamente indica el estilo de todo el periédico, por lo que a
su aspecto se refiere, sino que marca la pauta para las demds pdginas»
(Garcia, 1984, p. 73). El objetivo principal es captar la atencién del lector,
resaltando los temas mds importantes del dia. La seleccién, espacio y lugar
que cada una de las noticias ocupa en esta pigina exige un trabajo muy
acucioso, definido por el tipo de formato y la linea editorial del diario. El
nombre de la publicacién seguido por el de la empresa, de los editores, la
direccién, los talleres de impresién, etcétera, se ubican en la parte superior
izquierda. Este espacio, considerado como el CIV segtin Garcia (1984), da
inicio al recorrido visual de la pagina que dependeri de las particularidades
graficas que tenga el disefio estructural de cada diario.

En la figura 80 podemos identificar las principales partes de una
primera pdgina o portada de diario.

El ritmo del movimiento ocular estard pautado por la ubicacién y
sucesion jerdrquica de los bloques informativos, de tal modo que permita
precisar el nivel de relevancia de cada noticia. Por otro lado, y dependiendo
de la propuesta gréfica de cada diario, tendremos expuestos, en la primera
plana, uno o mis titulares e incluso publicidad.

Como se ve, se pueden identificar miltiples propuestas de disefios
para las primeras planas y esto se verifica observando, diariamente, la
diversidad de periddicos que circulan ante nuestros ojos. Se puede agrupar
los diferentes estilos de disefio de primeras paginas en dos grandes grupos:
la portada tipo cartel y la de tipo repertorio, siendo las tltimas quizé las
mads comunes.
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Figura 80. Estructura de una de primera pégina de diario
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Fuente: Diario La Repiiblica, 26 de junio de 2013.

En el primer caso, en la portada tipo cartel, su propésito es llamar
la atencién sobre un solo suceso noticioso, utilizando un titular y
fotografias de gran tamafio que ocupen casi toda la pdgina, como un
cartel publicitario, aunque en algunos casos también se incluyen pequefios
titulares de otros sucesos noticiosos, a modo de indice. «[...] Normalmente
[es] mds atractiva; despierta el interés hasta de aquellos que no suelen
leer prensa con frecuencia; puede ser leida con tan solo un vistazo. Sin
embargo, peca de practicidad, cae, o puede caer, en el sensacionalismo»

(Canga, 1994, p. 82).
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En el segundo caso, la portada tipo repertorio o vitrina se caracteriza
poranunciar un resumen noticioso de los acontecimientos méds importantes
y relevantes del dfa, para luego desarrollarlas mds ampliamente en las
pdginas interiores. Con ese criterio se diagraman y ubican jerdrquicamente
Jos resimenes noticiosos de cada una de las noticias seleccionadas para
J]a portada. Dos o tres de las mds importantes se ubican en recuadros
delimitadores que incluyen fotografia y una pequefia nota introductoria.
El resto aparece como parte de un sumario informativo que puede estar
ubicado a modo de columna, a lo largo de la pégina, o como una franja
horizontal colocada en la parte inferior y a todo lo ancho de la pdgina.
Este tipo de portada «[...] permite con tan solo una rdpida lectura tener
una idea superficial pero global de los acontecimientos noticiosos. Es
ponderada y objetiva. Por el contrario, suele ser excesivamente difusa, de
presentaci6n anodina, sin relieves» (Canga, 1994, p. 82).

Ambos tipos de disefo de portada tienen sus propias caracteristicas y
sirven para situaciones especificas. Asi tenemos que las de tipo repertorio
neutralizan la relevancia de cada suceso noticioso, al repartir la pagina
entre todas las noticias seleccionadas para la portada. Por el contrario, al
privilegiar una noticia con respecto al resto, las de tipo cartel muestran
de una manera destacada la informacién mds importante, de acuerdo con
la posicién editorial del diario, lo cual podria generar un tono mds bien
sensacionalista. Sin embargo, hoy en dia es muy frecuente encontrar diarios
que mezclan los dos tipos de portada (véase figura 81). En estos casos se
privilegia la ubicacién y espacio de una noticia en particular, mientras
que el resto de la informacién aparece como parte de un repertorio
proporcionalmente jerarquizado. Es decir, se destaca una noticia sobre
las otras sin concentrar en ella toda la atencién.
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Figura 81. Portadas de diarios que mezclan ambos tipos de disefio de
primera pdgina (cartel y repertorio)
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Fuente: Diarios Diariol6, 26 de noviembre de 2013 y La Primera, 25 de noviembre de 2013.

Segtin Garcfa Yruela (2003), sin importar el estilo grifico o tipo de
contenido del diario, la primera pdgina de todo periédico cumple cinco

funciones:

1. Establecer la identidad, el caricter y la calidad de informacién que
presenta el periédico.

2. Ser un escaparate del contenido y de la forma de expresién de la
informacién del periédico.

3. Establecer la jerarquia de informaciones.
4. Que la mayor cantidad de lectores desee informarse con ese
periddico.

5. Convertir a los observadores en lectores efectivos.
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e Las pdginas interiores

Deben mantener la atencién del lector y demandan un planteamiento
previo en el que se establece tres aspectos, de acuerdo con el disefio general
de la publicacién:

1. Cudntas noticias se colocardn en cada pdgina.

2. Qué espacio y lugar van a ocupar de acuerdo a su relevancia
noticiosa.

3. Qué espacio y lugar tendré la publicidad.

Las pdginas interiores incluyen una gran variedad y diversidad de temas y
contenidos que pueden producir un uso novedoso de los recursos graficos.
Como sugiere Garcfa (1984, p. 152), se debe generar un CIV en cada
pagina: «el atractivo de una pégina interior debe de girar grificamente
alrededor de un elemento importante, sea este una foto, un texto, o una
combinacién de ambos». En este caso, entonces, el disefio periodistico se
convierte mds que nunca en la «técnica que permite determinar la situacién
de un conjunto de elementos impresos (textos e ilustraciones) y no
impresos (blancos) sobre la superficie de un espacio gréfico (pdgina), con el
fin de estructurar, jerarquizar y facilitar la legibilidad de las informaciones
periodisticas» (Canga, 1994, p. 26).

Las pdginas interiores del diario se deben diagramar estructuralmente,
tomando en cuenta la pauta general del disefio y las consideraciones
grificas de la publicacién. Para iniciar la diagramacién de cada pdgina
interior hay que determinar el total de unidades informativas que
aparecerdn en la misma para luego identificar a una de ellas como el
CIV. Luego se distribuye y ubica, de manera armoniosa, cada una de
las noticias restantes, aprovechando al maximo el espacio asignado. La
ubicacién se realizard estableciendo por lo menos tres niveles jerdrquicos
entre las unidades informativas y los médulos publicitarios presentes en
cada pdgina. A continuacién, y manteniendo las caracteristicas de cada
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uno de los niveles jerdrquicos establecidos, se diagraman cada una de las
paginas que conforman el total de la publicacién.

Es asi como el disefio periodistico, a través de un adecuado uso de
los recursos gréficos, se convierte en un facilitador eficiente y eficaz de la
comunicacion visual. Asi mismo, las caracteristicas graficas que configuran
cada pdgina de un diario deben responder a un estilo gréfico tinico, propio,
reconocible y transversal a toda la publicacién. Como menciona Gide
(2002, p. 36): «La credibilidad que merece un determinado periédico estd
subordinada a lo que su aspecto gréfico tiene de familiar para el lector.

Un buen disefio crea fluidez visual en todas las pdginas de una
publicacién. Sin embargo, diagramar las pdginas interiores de un diario
no es tarea ficil. Exige que el diagramador, siguiendo un patrén grafico
definido, combine de manera clara, ordenada y armoniosa, textos, fotos,
ilustraciones y anuncios publicitarios en una sola pdgina, para facilitar
la lectura y producir el proceso comunicativo. En este sentido, para
transmitir la informacién grficamente y comunicar, proporcionando una
lectura ficil al lector, se debe mantener las proporciones adecuadas entre
la representacién grifica de cada médulo informativo y su impacto social.
Es decir, se debe generar una correspondencia visual entre la relevancia
noticiosa del suceso y su proyeccién gréfica en la pagina. De este modo se
establece una jerarquia visual que permite definir el espacio y la ubicacién
de cada una de las unidades informativas.

* Lailtima pdgina o contraportada

Esla que cierra la publicacién y puede ser considerada como una segunda
portada o la otra cara del diario. Como vemos todos los dias en los
quioscos, donde se exhiben los periddicos, tanto la primera pdgina como
la contraportada tienen un protagonismo e indice de lectoria sumamente
elevado. De hecho, muchas veces se revisa la primera y la tltima pdgina
antes de ingresar a leer un diario o incluso comprarlo. Ello le da la
posibilidad de mostrar la informacién con mds flexibilidad y audacia que
las paginas interiores. El disefio de la ltima pdgina, generalmente, y en

200

P—




Margarita Ramirez JEFFERSON ¥ ORIETTA MARQUINA VEGA

contraste con la portada, puede ser menos formal e incluso mostrar un gran
reportaje o nota informativa, a modo de aviso noticioso (véase figura 82).

Figura 82. Estructura de una contraportada
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Fuente: Diario La Reptiblica, 26 de junio de 2013. Elaboracién propia.
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Para resumir sobre la importancia de estructurar cada una de las paginas
y la publicacién en su conjunto, podriamos concluir con la afirmacién
de Mario Garcfa: «el diseo de una pdgina implica un planteamiento
previo de cdmo ird cada uno de los elementos, dénde se va a colocar, y
qué efecto tendrd en el aspecto general de la pagina. El disefio de una
pdgina significa también la armonizacién de los diversos elementos
grificos. La consecucién de un impacto gréfico y de una lectura fcil
requiere una combinacién acertada de tipografia, fotografia y espacios
en blanco» (1984, p. 57). De tal modo que el disefio de la estructura
de la publicacién y la organizacién del contenido son determinantes en
una adecuada transmisién de informacién.

7.3 ESTRUCTURA Y ORGANIZACION DEL CONTENIDO

Un periédico es un medio de comunicacién dedicado a transmitir
informacién noticiosa y opiniones. El disefio es parte integral de ese
proceso. Supone un dominio del espacio para materializar y transmitir
grificamente estos contenidos. De esta manera, la relacion que existe entre
contenido y forma, informacién y disefio, es de mutua correspondencia
y las dos partes del todo estdn estrechamente vinculadas entre si. Por eso
el disefio es tan indispensable en un periédico como lo son los propios
contenidos textuales.

En este sentido se concuerda con Evans (1984, p. 9), quien sefala que:

[...] El diseio es parte del periodismo. El disefio no es decoracion.
Es comunicacién. [...] El problema es comunicar, dentro de un
mismo contexto fisico, no ya un mensaje, sino una serie de mensajes
desvinculados entressi, [...] y hacerlo con velocidad, con facilidad y con
economia, dentro de un estilo que sea reconocido como coherente. Se
infiere que el disefio periodistico no puede comenzar a existir sin las
noticias y la actitud que se adopte ante ellas: sin algo que expresar 2
un piblico concreto. Y se infiere también que las noticias periodisticas
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no pueden ser comunicadas eficazmente por medios visuales sino con

un disefio periodistico.

Sin embargo, para generar una eficiente distribucién de la informacién
se necesita, en primer lugar, dividirla en secciones, luego distribuir la
cantidad de pdginas que tendrd cada seccidn y finalmente incorporar
la publicidad en las diferentes secciones. Tema que desarrollaremos a

continuacién.

Distribucién de la informacién: secciones, echadura y maqueta

Dentro de las pdginas interiores de un periédico se distribuye la
informacién, agrupdndola por temas afines, conformando las secciones.
Luego, a través de la echadura se distribuye la cantidad de pdginas por
seccién, para finalmente hacer la maqueta o machote de la publicacién.

e [as secciones

Permiten dividir el diario en espacios informativos y distribuir los
contenidos periodisticos en bloques de informacién especifica o
temdtica, facilitando de manera considerable la ubicacién, organizacién,
diagramacién y lectura de la informacién. Pueden abordar maltiples temas,
pero entre las secciones mds comunes se encuentran las siguientes: editorial,
opinién, nacional, internacional, local, cultural, deportes, espectdculos,
economia. Ademds de estas secciones, algunos diarios tienen suplementos
semanales que pueden ser fijos 0 no y que estdn dedicados més bien a
desarrollar temas especificos, con una cobertura méds amplia, asociados al
turismo, educacién, decoracién, economia, salud, etcétera.

Sea informativo-interpretativa, de opinién, popular-sensacionalista o
una combinacién de todas, la manera en que cada publicacién periodistica
organiza, ordena, nombra y asigna el niimero de péginas a cada una de las
secciones, responderd a especificaciones y caracteristicas propias —como
los criterios editoriales, el perfil de los lectores, el formato y el drea de
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difusién—, asi como a los diferentes niveles de importancia estipulados
para los diferentes tipos de contenidos.

Generalmente, el nombre de cada seccién estd ubicado en la parte
superior de cada una de las pdginas que conforman el bloque. Algunas veces
solo aparece en la pagina que da inicio a la seccién, y en otras oportunidades
también aparecerd en las pdginas sucesivas pero en menor tamafo.
Por otro lado, hay periédicos que no necesariamente estin formados por
un solo cuadernillo, sino mds bien son una suma de ellos. En estos casos,
cada cuadernillo responde a alguna seccién. Por otro lado, también estan
los suplementos temdticos, que no necesariamente tienen una periodicidad
diaria, y los dominicales.

Resumiendo, antes de disefar el diario es importante tener definido
el nimero de secciones, el orden en que aparecerd cada una de ellas y la
cantidad de pdginas y extensién asignada para cada seccion.

¢ La echadura

Es una herramienta que permite visualizar, en un solo golpe de vista,
todos los contenidos de las publicaciones que tienen mds de dos pdginas.
Es una representacién grafica, secuencial y ordenada de cada una de las
pdginas que conforman una publicacién, y tiene como objetivo facilitar la
identificacién y ubicacién, de manera visual y prictica, de cada una de las
secciones, extensién, cantidad de contenidos periodisticos y publicitarios,
con el fin de controlar el estado de elaboracién en que se encuentra cada
una de las piginas: terminada, sin empezar o en proceso (véase figura 83).

* La maqueta o machote

Es un prototipo o boceto impreso, a modo de patrén, que permite ver
en fisico y a escala real el proceso de elaboracién. En pocas palabras: en
la echadura se inicia y en la maqueta o machote se concluye de definir la
construccion y disefio de cada una de las pginas y de la publicacién en

su totalidad.
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Figura 83. Ejemplo de echadura

PAG.1:

PORTADA
PAG. 2: PAG. 3:
Editorial / Datos y caricaturas | Economia
PAG. 4: PAG. 5:
Economia Economia
PAG.6: PAG.7:
Economia Publicidad
PAG. 8: PAG.9:
Finanzas Finanzas
PAG.10: PAG. 11:
Finanzas Finanzas
PAG.12: PAG.13:
Negocios Negocios
PAG. 14: PAG. 15:
Publicidad Negocios
PAG. 16: PAG.17:
Negocios Politica
PAG. 18: PAG. 19:
Politica Publicidad
PAG. 20: PAG. 21:
Politica PyMEs
PAG. 22: PAG. 23:
PyMEs PyMEs
PAG. 24:
PUBLICIDAD

Fuente: elaboracion propia.

Proporcién texto/imagen

Rehinhard Gide, disenador periodistico de diarios como E/ Pafs y Diario
16, sostiene que: «[...] Si el texto expresa, en cierto modo, la razén de
un periédico y las imdgenes reflejan su alma, el disefio grafico representa,
en este sentido metaférico, nada menos que el cuerpo fisico de ambos»
(2002, p. 36). Las imdgenes, hoy en dia, son indispensables en cualquier
diario para entender muchas de las notas informativas que llegan a
través de los periédicos. Son lo primero que se ve al ojear un periédico.
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Muchas veces, una buena fotografia sintetiza de manera precisa y emocional
el tema de fondo que encierra una informacién periodistica, brinddndole
a los lectores mayores detalles y evidencias que prueban la legitimidad y
autenticidad de los hechos, generando de tal modo la conviccién de la
realidad de los acontecimientos.

Realizar la seleccién fotogrifica es una tarea diaria que incluye a
fotégrafos, periodistas y editores, quienes conjuntamente deben identificar
qué imagen es la mds conveniente que aparezca en la primera plana, as
como en cada una de las notas informativas mds relevantes del dia. La
adecuada seleccion de la fotografia en primera plana ayudard a que la
pagina tenga un impacto visual mayor que el de otros diarios y logre una
atencién e interés, por ese niimero, superior al que registra de manera
cotidiana.

Cuando hablamos de la proporcién entre imagen y texto, estamos
refiriéndonos a tres espacios: uno, respecto a todo el diario; dos, en relacién
a cada pdgina en el caso de la primera plana y cada dos pdginas en el caso
de las interiores; y finalmente, tres, en razén a cada nota informativa que
incluye una fotografia.

En el primer espacio, respecto a todo el diario, como veremos en el
siguiente capitulo, depender4 del tipo de disefio y de la linea editorial del
diario en cuestién. Existen diarios que utilizan cerca del 80% del espacio
para la foto de la noticia principal, como Depor, mientras que hay otros
en los que mis bien el total de las fotografias que aparecen en la portada
conforman, a lo sumo, un 30% del total.

Cuando se habla de una buena fotograffa en portada se refiere a
aquella imagen que al mirarla no solo genera la posibilidad de imaginar
lo que estd sucediendo, sino que ademds transmite un sentimiento, una
sensacion, le habla al lector sobre el acontecimiento desde el corazén. De
hecho, una buena foto de portada puede, ademds de vender mis diarios,
convertirse en el referente histdrico del suceso. Si bien es cierto, existe
el proverbio chino «una imagen puede expresar diez mil palabras», para
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que ello suceda es indispensable poner en contexto cualquier imagen,
mds adn si se trata de una fotografia periodistica. Se debe indicar el lugar,
la fecha y en qué circunstancias ocurre la informacién de la foto. Es decir,
se debe incluir, por lo menos, las cinco preguntas indispensables que debe
responder cualquier nota periodistica e informativa: qué, quién, cémo,
cuindo, dénde.

En el segundo espacio, con respecto a la proporcién de las fotografias
en las pdginas interiores, estas se colocan de acuerdo con la jerarquia y
relevancia del tema. Cada pdgina en toda seccién debe tener un rango
previamente estipulado, referido al nimero de noticias que tendrd. Asi,
por ejemplo, podemos establecer cinco, mds o menos dos noticias (5 + 2).
Ello indica que se puede tener entre tres y siete noticias por pégina, claro
estd que siempre pueden haber excepciones a partir del tema en cuestién.
También se puede tener una sola noticia a doble pdgina como suele suceder
ante un evento importante o un reportaje a profundidad. O cémo se ve en
el caso de las pdginas de la seccién de especticulos, muchas veces se puede
encontrar un conjunto de pequefias notas a modo de pastillas noticiosas,
que pueden ser bastante numerosas sobrepasando el pardmetro inicial.

Finalmente, en el tercer espacio, al referirnos a las fotografias que
acompafian ciertas notas periodisticas, usualmente escoltan aquellas que
han sido desarrolladas con cierta profundidad y que contienen una gran
cantidad de informacién. Sin embargo, también se ve que en muchos
casos la imagen busca subsanar el hecho de que no haya justamente mayor
informacién y, a partir del recurso visual, se quiera inflar o levantar el tema
sin tener mayor investigacion.

Como se ve, el uso del recurso visual puede ayudar a informar con
mds contundencia, involucrando sensaciones o, por el contrario, ayudar
a dirigir la informacién hacia los protagonistas de la noticia y no al suceso
o lo relevante de la informacién. En todo caso, sea cual fuere el uso de la
fotografia, se debe plantear previamente el porcentaje de su uso frente al
contenido textual.
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En promedio, una proporcién habitual es el 30% de imagenes y 70%
de texto, en la mayoria de los espacios mencionados. Sin embargo, estas
cifras son referenciales y pueden estar repartidas de diferente manera a lo
largo de las secciones de cada diario. Se puede tener una mayor cantidad
de imdgenes en las secciones de deportes y espectdculos con respecto a
las secciones de economia y actualidad internacional. La idea es que cada
pagina tenga un balance y proporcién, tanto adecuada al tamano de la
pagina especifica como con respecto al uso de la imagen en cada nota
informativa. Ademds de tener un 4rea de fotografia acorde con la demanda
de noticias y el disefio de la publicacién.

Si queremos una publicacién en donde la relacién sea el 40% imagenes
y 60% textos, tenemos que contar con un equipo fotogrfico que alimente
permanentemente esta propuesta. La ventaja actual es que, hoy en dia,
los reporteros cuentan con una tecnologfa digital ficil de maniobrar y al
alcance de cualquier presupuesto. De tal modo que, ademds de contar con
reporteros graficos especializados, se obtienen maltiples imdgenes capaces
de describir las noticias desde distintos dngulos y con perspectivas mds
variadas y originales.

Proporcién publicidad/contenidos periodisticos

Desde los origenes de los diarios impresos, y de los medios de comunicacién
en general, se gener6 y establecié una relacién estratégica entre la
publicidad y cada uno de los diferentes medios de comunicacionales.
Desde sus inicios se promocionaban productos y servicios de todo tipo,
asi como se difundia propaganda ideolégica. Lo interesante es que ahora
es imposible confundir una informacién periodistica con una publicitaria,
pues existen cédigos visuales y textuales muy claros, como es el caso de
los publirreportajes. Sin embargo, en un primer momento, la publicidad
parecia parte de la noticia. Proporcionaba informacién concreta y atractiva,
a partir de las necesidades de los usuarios del medio de comunicacién,
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de comprar o vender, invitandolos a conocer y consumir el producto o
servicio de lo que se estaba promocionando.

La relacién entre periodismo y publicidad es simbidtica. Se necesitan
mutuamente para poder existir, lo que propicia que su convivencia deba
ser planeada estratégicamente. El periodismo, por su parte, requiere una
piataforma que sirva para difundir informacién relevante e indispensable
para los miembros de un grupo especifico. Pero, por otra, la publicidad
rambién necesita hacer uso de estos mismos medios de comunicacién para
transmitir sus propios mensajes. De esta manera, coexisten en su intento
por conectarse con un grupo especifico de personas que tienen intereses
comunes. En este sentido, se puede decir que el periodismo impreso
necesita de la publicidad para subsanar los gastos de publicacién en los
que incurre al informar, y la publicidad necesita de un medio noticioso
para llegar de manera oportuna al lector. Como se ve, el periodismo y la
publicidad no solo utilizan los mismos medios de difusién para transmitir
sus propios contenidos, sino que ademds se dirigen 2 un mismo destinarario
que se define por compartir los mismos intereses y estilos de vida.

El periédico es un medio de comunicacién abiertamente publicitario,
en donde un buen contenido noticioso y un adecuado material publicitario
son el complemento ideal para una publicacion exitosa. Por eso, la
publicidad que se incluye en las publicaciones periodisticas siempre deberfa
ir en sintonfa con los intereses de consumo del lector.

La proporcién de la publicidad dentro de los diarios ha ido avan-
zando y, hoy en dia, estos tienen, incluso, secciones dedicadas solo a
publicitar informacién referida a todo tipo de productos y servicios.
Cada vez es mayor la presencia de publicidad en las primeras planas,
espacio que usualmente era utilizado por los contenidos periodisticos.
Abraham Santibdfiez y Enrique Vergara, quienes han investigado sobre
el tema de la relacién entre el periodismo y la publicidad, sefialan
que es durante el siglo XIX que esta relacién comienza a definirse de
manera decisiva.
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Benjamin Day marc6é tempranamente el nuevo rumbo. De
propietario de una imprenta se convirti6 en la década de 1830 en
editor de un nuevo diario: 7he New York Sun. Este diario representaria
un enorme cambio respecto de los periddicos existentes en términos
de contenido, costo y piiblico al cual se dirigia. En vez de apuntar a
la elite, que podia pagar los seis centavos de costumbre, Day fijé su
precio en un centavo. Su idea era que la publicidad pagada podia
financiar el costo no cubierto por el bajo precio de venta. El resultado
fue un significativo aumento en las ventas: diez mil ejemplares al
comienzo, 30 mil al cabo de cinco afnos. Day establecié nuevos
parimetros, inaugurando la etapa de los “penny papers”, en los
cuales el costo de la produccién se recuperaba solo en parte con el
precio de venta. El ejemplo cundié, no solo en Estados Unidos. En
1836 Emile Girardin introdujo en Francia la publicidad comercial
como fuente sélida de ingresos econdmicos del periédico, con ello
el periodismo impreso se convertirfa en una industria y un comercio

(2008, p. 253).

En prensa escrita es importante que los mensajes publicitarios ocupen
espacios claramente definidos y que por ninguna razén se confundan
con los contenidos periodisticos. Es por esta razén que muchos diarios
asignan paginas o sectores de pdginas para ser ocupadas inicamente por
publicidad. Sectorizar el espacio le facilita al lector ubicar la informacién
por el tipo de contenido, periodistico o publicitario, mientras realiza un
recorrido visual por toda la publicacién.

La publicidad, en los medios impresos, es indispensable. Sin ella es
dificil que un diario se desarrolle y crezca. Es cierto que el precio de venta
de un diario cubre parte de los gastos pero es muy dificil, a menos que
tenga una subvencién directa, que un diario subsista sin publicidad. De
hecho, la supervivencia econémica de cualquier medio de comunicacién
depende, en gran parte, de la publicidad o los auspiciadores. Desde esta
perspectiva, la publicidad se constituye como un aliado imprescindible
para la lucha por mantener la democracia dentro de toda sociedad. Su
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participacién como auspiciador de la prensa escrita deberia asegurar y
garantizar la circulacién de informacién objetiva, asi como resguardar la
libre circulacién de contenidos periodisticos propios de una prensa que
no se mueve a partir de los intereses personales o empresariales.
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CariTUuLO 8

NO SOLO ES NOTICIA

REVISION DE LOS MODELOS DE LA ACTUAL PRENSA
ESCRITA EN EL PERU

En el presente capitulo se analiza la primera pdgina de los diarios nacionales
de mayor circulacién en el pais. El andlisis se realiza desde una doble
perspectiva: una, grafico-formal, a partir del disefio de la pagina y, otra,
de contenido y representacién grifica de los mensajes verbo-icénicos.

El dia seleccionado aleatoriamente fue el 26 de junio de 2013. El corpus
que se va a estudiar estd conformado por la primera pdgina de los diarios
especializados: El Peruano'y Gestién; los deportivos: Libero, Bocén'y Depor;
los informativos y de opinién: El Comercio, La Repiiblica, Expreso, La
Primera, Correo, Diario 16y Perii 21; y los populares: Publimetro, Trome,
Ojo, Extra, El Chino y Ajd.

8.1 ANALISIS GRAFICO-FORMAL DE LAS PORTADAS

Se parte tomando en cuenta, en primer lugar, su clasificacién periodistica
—interpretativa, popular, sensacionalista o hibridos—, para luego definir
algunos aspectos como el formato, la estructura (secciones), el sistema
modular, la reticula, el color, el tipo de diagramacién (simétrica/asimétrica)
y la composicién (vertical/horizontal/mixta). Para ello se utiliza una ficha
técnica de identificacién, en la que se destacan tres aspectos: los datos
referentes a la empresa editora, los relacionados a los aspectos gréficos, y
la informacién sobre el ejemplar y su identificacién.
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A continuacién, se hace una revisién de los aspectos referentes a la
puesta en escena y al concepto grifico de la pagina en su conjunto. Primero
se identifica el tipo de estructura, sea esta del tipo cartel o repertorio/
vitrina. Luego se precisa la cantidad de unidades informativas y si cada
una de ellas estd estructurada como un bloque sélido en el que el titular,
el texto y la fotografia (en el caso de que presente fotos) conforman un
todo coherente y equilibrado.

Una vez analizada la propuesta de ubicacién de cada unidad
informartiva se revisa si esta se ajusta a una jerarquizacién clara y definida,
en la que la relevancia informativa se expresa de manera eficiente en el
conjunto de la pagina. El énfasis de la distribucién —vertical, horizontal
y mixta— permitird identificar el concepto gréfico o coherencia externa
compositiva de la pgina. Aqui se constata el nivel de conexién y relacién
entre todos los elementos que conforman la primera plana del diario.

Por otro lado, se resalta el punto o centro de interés visual para
establecer el recorrido que propone la diagramacion planteada, que
debe permitir la identificacién de cada una de las unidades informativas.
Estas deben ser legibles y conducirnos visualmente a recorrer la pdgina,
partiendo de la noticia mds importante del dia, segtin la propuesta de cada
diario. Asimismo, se revisa el uso y la aplicacién del color en la pdgina y
su incidencia en el proceso comunicativo y grafico.

A modo de cierre, se senalan los aciertos y desaciertos mds evidentes
de cada una de las propuestas graficas periodisticas.
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Tabla 1. Identificacién de ejemplar del diario £/ Peruano

FICHA TECNICA DEL DIARIO EL PERUANO
Ano 187 / N2 42.122

Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa
Razén social | Empresa Peruana de Servicios Editoriales §. A.
Ano de fundacién 1825
Director Francisco Miré Quesada / Francisco Miré Quesada R.
Pdgina web www.elperuano.pe
Direccién de oficinas Av. Alfonso Ugarte 873, Lima 1
Tiraje (2014) 17.000
Precio en Lima 512,00
2. Estructura y organizacién del contenido
Perfil periodistico Informativo / legal
Ne de secciones 6
Ne de paginas 16
3. Disefio g
Formato 34,5 cm x 29 cm
Medida de caja 32 cm x 25 cm
Niimero de columnas 6
4. Elementos y recursos grificos de la primera plana e
Tipografico con tipografia con serif rectangular
Logotipo Rojo
Superior centrado
Nimero de noticias 5
Publicidad No
Enfasis Mixto con preponderancia verrical
Diagramacion Esf:il:ica.
Asimétrica
Titulo, con serif / bold

Subrtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texto, con serif
Leyenda forografica, sin serif
Crédiro, sin serif

Capitular, s
Color A todo color
/ : 50% forografias
Tratamiento gréfico 50% texto

1 jerarquia - 1 dentro encuadre

Forografla 2 jerarquia - 1 rompe encuadre / calada

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 84. Portada del diario E/ Peruano, 26 de junio de 2013
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Este diario (véase figura 84) presenta dos columnas de informacién, una de
las cuales tiene mayor preponderancia que la otra. La que ocupa el mayor
espacio contiene dos noticias claramente separadas por una barra gris,
recurso gréfico que permite dividir la pgina sin dificultad. Cada noticia
tiene un tratamiento diferente: la primera usa solo recursos tipograficos,
mientras que la segunda noticia lleva una imagen fotografica que ocupa
casi todo el espacio.
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Las otras tres noticias estdn organizadas en forma vertical y ocupando
el ancho de una columna. Estdn claramente separadas y cada una se puede
identificar como una unidad informativa independiente. Si se toma en
cuenta la linea editorial de E/ Peruano, como diario oficial, maneja con
sobriedad los espacios y genera un concepto grafico ordenado y secuencial
que permite entrar a cada noticia sin dificultad; definitivamente, el punto
focal estd en la primera noticia tipografica, que al estar conectada a la foto
inferior crea un recorrido circular que nos induce a mirar la columna
lateral desde abajo hacia arriba. En el caso de la columna secundaria, cada
unidad informativa maneja criterios graficos propios de cada seccién, sin
que esto genere ninguna perturbacién visual.

Por su parte, el énfasis compositivo de la pdgina es mixto, ya que
se tiene una columna vertical y la otra horizontal. Con respecto al uso
cromético, hay una preponderancia del color rojo que funciona en algunos
casos como bajada y en otros como titular. Ademds se ha aplicado este
mismo color para sefalar las pdginas donde contintda el desarrollo de
cada articulo.

Un acierto ha sido la utilizacién de barras y fondos grises para separar
cada una de las unidades informativas, pero sin dejar de reconocerlas
como un todo. Sin embargo, se puede contar como un desacierto que la
segunda noticia tenga un titular tan pequeno.

En general, es un disefio de pdgina moderado, con acento en dos
noticias que marcan la agenda politica del diario. Se trata de un disefio
moderno y claramente estructurado.
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Tabla 2. Identificacién de ejemplar del diario Gestidn

FICHA TECNICA DEL DIARIO GESTION
Ano 23 / N° 6519

Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa
Razén social Prensa Popular SAC
Aio de fundacion 1990
Director Julio Lira
Pagina web Wwww.gestion.pe
Direccién Jr. Miré Quesada 247, piso 7, Lima
Tiraje (2014) 23.000
Precio en Lima §/.2,00
2. Estructura y 6lgan:itaci’:$n del contenido
Perfil periodistico Informativo / econémico
Ne de secciones 13
No de pdginas 32
3. Disefio :
Formaro 35 cm x 27,5 cm
Medida de caja 31,5cmx 25 cm
Nimero de columnas 6
4. Elementos y recursos graficos de la primera plana. : g1
Tipogrifico con tipografia con serif
Logotipo Marrén
Superior, justificado a la izquierda
Numero de noticias 6 principales mds 5 resiimenes
Publicidad Si, 1 propia y 1 externa
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramacion Hiranca
Asimétrica
Titulo, con serif
Subritulo -
Bajada, con serif
Tipos de texto Cuerpo de texto, con serif
Leyenda forografica, sin serif/bold
Crédito -
Capitular, no
Color A rodo color
Tratamiento grifico 30% fotografias
70% texto
1 jerarquia - 1 dentro encuadre
Fotografia 2 jerarquia - 1 dentro encuadre / calada

3 jerarquia - 1 dentro encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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P1gura 85. Portada del dlarlo Gemmz, 26 de junio de 2013
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Gestidn presenta su primera plana a modo de vitrina informativa y, a
pesar de que su presentacién es ordenada, con un planteo jerdrquico de la
relevancia de los temas, es notorio que contiene mucha informacién (véase
figura 85). Est4 dividido en dos bloques verticales: en el de la izquierda
se ubica la noticia més importante, ocupando mds de la mitad del drea e
incluye una fotografia, seguida de dos notas periodisticas; la primera lleva
un pequefio cuerpo de texto y la segunda solo se restringe a una bajada
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y al titular. Completa el rectingulo una cuarta nota que claramente es
inferior a las otras tres en su relevancia noticiosa.

La columna de la derecha, que ocupa un tercio del drea total de la
pagina, estd conformada por cuatro bloques de informacién claramente
identificables y definidos. Sin embargo, uno de ellos contiene cinco notas
periodisticas. Si el interés del diario es proporcionar la mayor cantidad de
informacién en la primera pagina, y de hecho lo logra de manera eficiente.
No obstante, el propésito de una primera plana, claramente destacable de
otras portadas del dia, serfa suficiente poniendo un mayor peso en la parte
izquierda. De esa manera sobresaldrian solo cuatro noticias que puedan
generar el interés del lector.

Con relacién al color, este diario tiene la particularidad de usar un
papel periédico de color célido, que combina con bloques rectangulares
y tipografias de color negro y rojo oscuro. Esta combinacién genera un
espacio propicio para la lectura. El color rojo oscuro de las letras y de las
bajadas ayuda a dar inicio a cada nota informativa, asi como el niimero
de pagina en el mismo color cierra el bloque informativo de la columna
mds ancha. En cambio, en la columna de la derecha, la mds angosta,
solamente se consigna el nimero de pdgina como cierre para dar paso al
siguiente bloque.

La portada del diario Gestidn presenta una composicién mixta, en
la que prevalecen dos grandes columnas. La unidad funciona de manera
independiente en cada una de estas dos columnas, al punto que no parece
haber relacién entre ambas, a pesar de que el uso tipogréfico es uniforme
y no hay grandes contrastes.
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Tabla 3. Identificacién de ejemplar del diario E/ Comercio

FICHA TECNICA DEL DIARIO EL COMERCIO

1.Empresa
Razén social
Afio de fundacién

Direcror
Pigina web
Direccion
Tiraje (2014)

Precio en Lima

Ano 174 [ Ne 88.272
Micrcoles, 26 de junio de 2013

Empresa Editora El Comercio
1839

Francisco Mir6é Quesada C. /
Francisco Mir6 Quesada R.

www.clcomercio.pe

Jr. Antonio Miré Quesada 300, Lima 1
92.000

S/. 2,00

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico

Ne de secciones

Ne de piginas

3. Diseiio
Formaro
Medida de caja

Nimero de columnas

Informativo / opinién

4 cuerpos
Cuerpo A - 7 secciones / Cuerpo B - 5 secciones
Cuerpo C - 8 secciones / Cuerpo D - 5 secciones

Cuerpo A - 20 pp / Cuerpo B - 16 pp
Cuerpo C - 14 pp / Cuerpo D - 12 pp

56.cm x 32 cm

52 cm x 29,5 em
6

4. Elementos y recursos grdficos de la primera plana

Logotipo

Niimero de noticias
Publicidad
Enfasis

Tipografico con tipografia caligrifica (gética) con
franja horizontal de fondo

Negro y amarillo

Superior centrado

4 principales y 6 restimenes

Si, 2 propias

Mixto con preponderancia horizontal
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Figura 86. Portada del diario E/ Comercio, 26 de junio de 2013
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La primera plana estd dividida en cuatro bloques horizontales claramente
definidos y constituye una portada tipo vitrina que muestra una serie de
bloques informativos notoriamente diferenciados entre si: el logotipo que
se encuentra en la parte superior da inicio a una composicién con énfasis
mixto vertical y horizontal (véase figura 86). A continuacién del logotipo,
se anuncian dos noticias relevantes de los otros cuerpos del peri6dico.
La noticia mds importante del dia ocupa todo el ancho de la pagina y el
tratamiento es bésicamente tipografico. Sin embargo, la utilizacién de
un titular demasiado extenso —de tres lineas— debilita su presencia y
compite con la segunda noticia —bdsicamente una fotografia a color—,
que ocupa horizontalmente cuatro de las seis columnas de la pdgina. El
resto de noticias aparece siguiendo un orden visual, jerdrquico, claro y
evidente, a través del uso tipografico y de sus dimensiones.

El uso de recursos gréficos como lineas gruesas, en el caso de las
horizontales, y delgadas, en el de las verticales, permite una ubicacién
destacada que las diferencia del ntimero de noticias mostradas en la primera
plana. No obstante, a pesar del formato preponderantemente vertical, la
mitad de la pdgina corresponde a la divisién de las noticias, lo cual permite
doblarla y leer sin dificultad.

Como cierre de la pagina se encuentra, de manera ordenada, lo mds
resaltante de las noticias del primer cuerpo del periédico. Este tipo de
portada reproduce el estilo propuesto por el 7he New York Times, que utiliza
la misma premisa de facilitar la lectura del diario, a pesar del largo formato.

Un posible desacierto podria ser la extensién del titular de la noticia
mds importante. Esta no genera un pleno contraste, como si lo hacen las
noticias mds pequeias, con titulares de dos lineas. Su reduccién le darfa
mds fuerza a la informacién.

Por otro lado, un acierto podria radicar en el uso del color rojo para
marcar el inicio de las informaciones que funcionan como pautas para un
posible recorrido visual. Asi ayuda al pdblico en la lectura de la pdgina,
dinamizdndola y volviéndola mds atractiva.
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Tabla 4. Identificacién de ejemplar del diario La Repiiblica

FICHA TECNICA DEL DIARIO ZA REPUBLICA

Ano 32 /[ Ne 11.500
Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa 15 ]
Razén social Grupo La Republica Publicaciones S. A.
Afo de fundacion 1981
Director Gustavo Mohme Seminario
Pdgina web www. larepublica.pe
Direccién Jr. Camand 320, Lima 1
Tiraje (2014) 50.000
Precio en Lima S/.1,00
2. Estructura y organizacién del contenido
Perfil periodistico Informativo / opinién
Ne de secciones 6
Ne de piginas _ 32
3. Disefio P L8 T :
Formato 41 em x 28,5 em
Medida de caja 38,5 cm x 26 ¢cm
Miimero de columnas 6

4. Elementos y recursos graficos de la primera plana chio e
Tipogrifico, con tipografia con serif

Logotipo Rojo
Inferior del primer tercio, justificado a la izquierda

Nimero de noticias 7
Publicidad Si, 1 propia
Enfasis Horizontal
: 5 Estdtica
Diagramacion A

Tirulo, con serif / sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif
Tipos de texto Cuerpo de texto, con serif
Leyenda fotografica, sin serif / bold / regular
Crédito, sin serif
Capitular, no

Color A todo color
Tratamiento grifico 50% fotografias

50% texto

1 jerarquia - 1 dentro encuadre
Fotografia 2 jerarquia - 2 dentro encuadre

3 jerarquia - 1 dentro encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 87. Portada del diario La Repiiblica, 26 de junio de 2013
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En términos generales, La Repiiblica (véase figura 87) mantiene un
esquema parecido a E/ Peruano: dos noticias que ocupan el 70% del
drea y una columna a la derecha que distribuye la informacién en cinco
bloques. La diferencia estd en el encabezado que precede al nombre de
la publicacién. Del mismo modo, hay un uso de lineas horizontales y
verticales que permite seccionar la pdgina y generar casilleros compactos
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de unidades informativas. Con respecto a las dos notas principales, la
primera, repitiendo de alguna manera el esquema de los diarios £/ Peruano
y Gestidn, resuelve de manera tipogréfica la noticia mds importante, que se
encuentra debajo del nombre de la publicacién, mientras que la segunda
se expresa a través de una fotografia.

Por otro lado, en la parte superior de la pdgina, con la que se abre
visualmente, La Reprblica pone en relieve dos noticias acompanadas
de una fotograffa. Asi, conforma un bloque visiblemente separado de
lo que el disefio plantea a continuacién, utilizando un fondo gris que
lo separa del resto de la pdgina. El énfasis de la composicién es mixto
y combina franjas horizontales, que ocupan el ancho de la pdgina, con
columnas de noticias a modo de repertorio. También hace uso del color
rojo para indicar el ingreso a cada nota informativa y de unos pequefios
rectdngulos rojos que dan inicio a algunos pdrrafos de ciertas noticias.
La singularidad cromdtica se expresa en el color amarillo del titular de la
fotonoticia y la bajada en color blanco. Es de suponer que estos colores
han sido elegidos para generar contraste con la fotografia y, por lo tanto,
su eleccién dependerd de la foto para complementar la paleta cromatica
propuesta inicialmente.

Por otro lado, la jerarquia de cada unidad informativa es reforzada
por el tamao de las fotografias presentes en cada uno de los bloques,
permitiendo una secuencia visual natural. En este caso, el recorrido podria
iniciarse con la foto més grande que se encuentra en la parte inferior de
la pdgina, continuando hacia el borde superior, y luego regresar sobre la
columna del extremo derecho.

Como desacierto podriamos sefialar que la seccién en la parte superior
del nombre de la publicacién no termina de integrarse al resto del diseio.
Aunque es evidente la intencién de diferenciarse, este propésito no se logra
cabalmente, sino como un afadido.

El principal acierto es que cada bloque de informacién conforma una
unidad en donde titular, cuerpo de texto y foto se amalgaman de manera
diferenciada con respecto al resto.
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de unidades informativas. Con respecto a las dos notas principales, la
primera, repitiendo de alguna manera el esquema de los diarios E/ Peruano
y Gestidn, resuelve de manera tipogréfica la noticia mds importante, que se
encuentra debajo del nombre de la publicacién, mientras que la segunda
se expresa a través de una fotografia.

Por otro lado, en la parte superior de la pdgina, con la que se abre
visualmente, La Repiiblica pone en relieve dos noticias acompanadas
de una fotograffa. Asi, conforma un bloque visiblemente separado de
lo que el disefo plantea a continuacién, utilizando un fondo gris que
lo separa del resto de la pdgina. El énfasis de la composicién es mixto
y combina franjas horizontales, que ocupan el ancho de la pigina, con
columnas de noticias a modo de repertorio. También hace uso del color
rojo para indicar el ingreso a cada nota informativa y de unos pequefios
rectdngulos rojos que dan inicio a algunos pérrafos de ciertas noticias.
La singularidad cromdtica se expresa en el color amarillo del titular de la
fotonoticia y la bajada en color blanco. Es de suponer que estos colores
han sido elegidos para generar contraste con la fotografia y, por lo tanto,
su eleccién dependerd de la foto para complementar la paleta cromdtica
propuesta inicialmente.

Por otro lado, la jerarquia de cada unidad informativa es reforzada
por el tamafio de las fotografias presentes en cada uno de los bloques,
permitiendo una secuencia visual natural. En este caso, el recorrido podria
iniciarse con la foto mds grande que se encuentra en la parte inferior de
la pdgina, continuando hacia el borde superior, y luego regresar sobre la
columna del extremo derecho.

Como desacierto podriamos sefialar que la seccién en la parte superior
del nombre de la publicacién no termina de integrarse al resto del diseno.
Aunque es evidente la intencién de diferenciarse, este propdsito no se logra
cabalmente, sino como un afadido.

El principal acierto es que cada bloque de informacién conforma una
unidad en donde titular, cuerpo de texto y foto se amalgaman de manera
diferenciada con respecto al resto.
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Tabla 5. Identificacién de ejemplar del diario Expreso

FICHA TECNICA DEL DIARIO EXPRESO

Afo LI/ Ne 18861
Miércoles; 26 de junio de 2013

1. Empresa

Razén social El Nuevo Expreso SAC
Afio de fundacién 1963

Director Luis Gareia Mir6 Elguera
Pdgina web WWW.EXPIeso.pe
Direccién Antonio de Elizalde 753, Lima 1
Tiraje (2014) 27.000

Precio en Lima 511,00

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Informativo / opinién
Ne de secciones 9

Ne de pdginas 24

Y Disehio, .

Formaro 32 cm x 28,5 cm

Medida de caja 29 cm x 25 cm

Niimero de columnas 4

4. Elementos y recursos grificos de la primera plana : =411
Tipografico, con tipografia palo seco

Logotipo Azul
Superior justificado a la izquierda
Niimero de noticias @
Publicidad Si 1 propia y 1 externa
Enfasis Mixto
Di i Dindmica
S Asimétrica

Titulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif
Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda fotogrifica, sin serif
Crédiro, sin serif
Capitular, no
Color A todo color
Tratamiento grifico 70% forografias
30% texto
Forogmis 1 jerarquia - 1 dentro encuadre
2 jerarquia - 2 dentro encuadre / calada / 1 dentro
encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 88. Portada del diario Expreso, 26 de junio de 2013
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Expreso tiene una composicion con énfasis vertical y tipo vitrina: una
fotonoticia ocupa el 70% del drea total, con una gran parte de la foto
cubierta de texto, entre una bajada, un titular y una sacada (véase figura
88). Utiliza también unas pequefas lineas horizontales que permiten
dividir cada una de las tres noticias que aparecen en la columna de la
derecha. En los tres casos mencionados, unas comillas de color rojo indican
el inicio de la unidad informativa constituida por una bajada, un titular,
un pérrafo o cuerpo de texto, y una fotografia.
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En el caso de la fotonoticia, el color rojo se extiende a la bajada con
la idea de crear el punto de interés visual. Aunque en estos tres casos hay
un orden gréfico, cada uno tiene sus propias particularidades con respecto
al tratamiento fotografico y extensién del texto. Aqui no se hace evidente
la jerarquia de relevancia, a pesar de las diferencias entre cada una de
ellas. Por otro lado, su seleccién tipogrifica es coherente, pero compite
en relevancia con la imagen.

La utilizacién de la fotonoticia como foto y fondo de la unidad
informativa genera una dificultad en la lectura, que al tratar de resolverla
se excede en fondos sobre las letras. No queda clara la decisién de utilizar
tanto texto, lo que més bien se puede interpretar es que hay una intencién
de ordenar la presentacién de las noticias, de acuerdo con los estilos
tipogréficos para cada categoria textual. Sin embargo, la articulacién entre
las cuatro unidades informativas que componen el cuerpo de la portada
no es eficiente e impide un recorrido visual fluido.
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Tabla 6. Identificacién de ejemplar del diario La Primera

FICHA TECNICA DEL DIARIO LA PRIMERA
Ano 6

Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa

Razdn social Editorial Nilai S.A.C.
Ano de fundacién 2007

Director César Lévano

Pdgina web www.laprimeraperu.pe
Direccién José Pardo 741, 9° piso, Lima 18
Tiraje (2014) 17.000

Precio en Lima S/. 1,00

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Informarivo / opinién
Ne de secciones 8

Neo de pdginas 32

3. Disefio

Formarto 32cmx 29 cm
Medida de caja 29,5 cm x 25,5 cm
Niimero de columnas 6

4, Elementos y recursos graficos de la primera plana Tiloe )
Composicién tipogrifica, mds bandera del Perd de

Tosatis forma rectangular

Rojo, blanco, negro

Superior, justificado a la izquierda
Numero de noricias 6
Publicidad Si, 1 externa
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramacion Dira émi::a

Asimétrica

Titulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda fomgréﬁca, sin serif
Crédito, sin serif
Capitular, no

Color A todo color

Tratamiento grifico 50% forografias

50% texto

1 jerarquia - 1 dentro encuadre / calada

e 2 jerarquia - 5 dentro encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 89. Portada del diario La Primera, 26 de junio de 2013
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El logotipo de La Primera, al estar ubicado en la parte superior izquierda
y ser de colores rojo, blanco y negro, se conforma como el punto focal
de toda la cardtula (véase figura 89). A partir de ella se entra a la noticia
principal en el sentido de las manecillas del reloj: la franja horizontal
en la base de la pdgina opera como un soporte en el ritmo del recorrido
visual circular. Debajo del logo, como una columna vertical que recorre
todo el alto de la pégina, aparecerdn, a modo de vitrina, cuatro ventanas

234




Marcarita Ramirez JEFFERSON ¥ ORIETTA MARQUINA VEGA

conteniendo unidades informativas. Cada una de ellas estd constituida
por un titulo, una fotonoticia, una bajada y la indicacién de ubicacién
dentro del diario. La noticia principal estd expresada en un gran titular
y una fotografia silueteada que no se encuentra debidamente separada
y aislada con relacién a otra noticia que se ubica sobre esta. Entonces, a
primera vista, parecerfa que se tratara de una sola noticia.

En cuanto a las noticias de segundo orden, tres de las cuatro
fotonoticias estdn distribuidas por una compleja informacién, dificultando
la lectura de la bajada, que se encuentra dentro de la foto, y también de la
imagen. Muestra un énfasis claramente vertical a excepcion de la pequefia
franja horizontal inferior de publicidad; las unidades informativas no
tienen un esquema tinico de composicién, ya que varian y no se sostienen
de manera idéntica en cada una de ellas, mientras que el color aparece
de manera casual, dependiendo de la necesidad de su uso, pese a que los
colores predominantes son el negro, blanco y rojo.

El principal acierto de este disefio es la estructura visual que genera
el tamafio y ubicacién del logotipo, y la divisién visual en cuatro cuartos
del espacio informativo de la primera pdgina.

El principal desacierto podria ser la falta de utilizacién de lineas
horizontales para separar entre si a cada una de las unidades informativas.
Tampoco la jerarquizacién tipografica es muy eficiente, ya que parece que
todas la noticias quisieran manifestarse simultineamente.
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Tabla 7. Identificacién de ejemplar del diario Correo

FICHA TECNICA DEL DIARIO CORREO

Ano XXV /[ Ne 11907

Miércoles, 26 de junio de 2013

Razén social Empresa Periodistica Nacional S. A.
Afo de fundacién 1988
Director Ivin Slocovich Pardo
Pdgina web www.diariocorreo.pe
Direccion Jr. Jorge Salazar Ardoz 171, Santa Catalina, Lima 13
Tiraje (2014) 160.000
Precio en Lima 5/.0,50
| 2. Estructura y organizacién del contenido _
Perfil periodistico Informativo / opinién
Ne de secciones 9
Ne de pdginas 24
3. Disefio
Formaro 32,5 cmx 29 cm
Medida de caja 30 em x 26 cm
Nimero de columnas 6

4. Elementos y recursos grificos de la primera plana .
Tipogrdfico con tipografia palo seco, con efecto de
volumen dentro de un recténgulo horizontal
Rojo y blanco

. Superior justificado a la izquierda

Logotipo

Niimero de noricias

Publicidad Si, 1 propia
Enfasis Horizontal / Vertical / Mixto
Estdtica

Di i6
lagramacion Asimétrica

Tieulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda fotografica, sin serif
Crédito, sin serif
Capitular, no

Color A todo color
Tratamiento grifico 70% fotografias
30% texto

1 jerarquia - 1 dentro encuadre
2 jerarquia - 2 centro encuadre
3 jerarquia - 1 dentro encuadre

Forografia

Fuente: elaboracion propia.
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Figura 90. Portada del diario Correo, 26 de junio de 2013
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La primera plana de Correo, a modo de vitrina, tiene un énfasis horizontal,
ya que contiene cuatro franjas horizontales, en donde la superior contiene
el logotipo y publicidad interna del diario (véase figura 90). La franja
del medio, la mds amplia, contiene la noticia mds importante del dia.
Entre esta y la primera se encuentra otra franja con un segundo rango de
importancia en el que se desarrollan tres noticias de la misma jerarquia.
Finalmente, la franja inferior remata con tres noticias, cada una con el
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titulo en color rojo y el nimero de pédgina claramente identificado sobre
un fondo de color neutro.

La noticia principal, compuesta por un titular, claro y directo, de
una sola palabra, marca el punto focal de toda la pagina. A lo largo de
la primera plana hay un uso eficiente de recursos grificos que permite
una lectura fluida para cada una de las notas informativas. Los titulares,
bajadas, fotografias y niimero de pégina es el esquema que prevalece en
las noticias que conforman el segundo nivel jerdrquico. El color rojo es
predominante y el que marca el inicio de cada bloque horizontal.

En la tipografia hay una combinacién entre dos tipos de letra sin serif.
Esta eleccién no es la mds recomendable y el contraste se aprecia por el
grosor del trazo.

El principal acierto en esta propuesta grifica es que su énfasis
horizontal se adeciia a la tendencia de leer de izquierda a derecha, lo cual
hace que el recorrido visual sea en zig-zag, como leemos habitualmente.

El principal desacierto estd en el uso excesivo del recurso de la doble
linea en la tipografia de los bloques informativos. En el caso particular
de la nota méds importante de este nimero, los dos bloques de texto caen
dentro de la foto sobre un fondo de color matizado sin afectar la imagen,
y en el caso de las tres noticias secundarias, hay una competencia visual
entre texto e imagen, debido a que el texto estd impreso sobre la fotografia,
lo cual afecta la lectura y la vuelve lenta.
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Tabla 8. Identificacién de ejemplar del diario Diariol16
FICHA TECNICA DEL DIARIO DIARIO 16

Afo 3/ N° 1035
Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa g
Servicios de Comunicaciones Especializadas e

Rea Integrales del Peri SAC

Ao de fundacién 2010

Director Fernando Valencia
Pigina web www.diario16.com.pe
Direccién Paseo de la Republica 2776, Lima 14
Tiraje (2014) .

Precio en Lima S/, 0,50

2. Estructura y organizacién del contenido _
Perfil periodistico Informativo / opinién
Ne de secciones 8

Ne de pdginas _ 16

3. Disefio. _ '

Formato 32 cm x 30 cm
Medida de caja 30,5 cm x 26,5 cm
Niimero de columnas 6

4. Elementos y n‘cu{sos-g{éﬁws de;li‘-primem.piana- R ' 3 QPR Yol i
Tipogrifico, con tipografia palo seco y el nimero
16 dentro de una esfera

B Rojo, blanco y azul
Segundo quinto centrado
Numero de noticias 74
Publicidad Si, 1 externa
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramacién mamica
Asimétrica
Titulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif
Tipos de texto Cuerpo de texto
Leyenda fotogrdfica, sin serif
Crédito, sin serif
Capitular, no
Color A todo color
: 50% fotografias
Traramiento grifico 50% texto
Rt 1 jerarquia - 1 dentro encuadre / calada

2 jerarquia - 2 rompe encuadre / calada

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 91. Portada del diario Diario16, 26 de junio de 2013

- ONG PRIVADA DE ESPOSA DE ALAN GARCIA SE BENEFICH) CON MILRADIOS PORTATILES ADJUDICADAS POR SUNK

_ Pilar Nores y Facundo
<t/ Chinguel también recibieron
e donaaones del MIMDES

%9_. FERRAMDOVALLITY 513 WA seciaies kg

TESTIGOS

ACUSAN A
PI(\STOR DE

YRR Poniviasioas  CAPACITAR PARA GOBERNAR
Mmﬂ . Gablerno y Planificacion UAP

Diario 16 propone en su primera plana una estructura similar a Correo,
pero mds ordenada, con una composicién horizontal y un recorrido
visual vertical (véase figura 91). En este caso tenemos cuatro franjas de
informacién, donde la tltima estd compuesta por publicidad, mientras
que dos de las tres primeras, que el diario estima como importantes,
estdn ubicadas sobre el logotipo, agregdndole fotografias de los personajes
mencionados en cada noticia. En la nota mds importante hay und
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dicotomia entre titular e imagen, y esa interrelacién refuerza el mensaje.
En la segunda noticia, también ubicada en la parte superior de la p4gina,
se usa, para el titular, el color negro y, para la bajada, el blanco sobre
franjas de tonos azules, flanqueadas a cada lado por las siluetas de los
personajes de la noticia.

El uso de la tipograffa es homogéneo: una sola fuente, palo seco o sin
serif, que combina maytsculas con mindsculas. De hecho, el titular de la
noticia mds importante va todo en altas, enfatizando la relevancia de la
nota, a diferencia de la segunda noticia que va en altas y bajas.

Su principal acierto es la decisién de mostrar solo dos noticias, lo
que permite un uso eficiente del espacio y de los recursos grificos para
mostrar, en un solo golpe de vista, los temas que a este diario le parecen
los més relevantes del dia. Otro acierto es el trabajo grifico sobre la nota
principal que contiene una imagen silueteada sobre un fondo negro y
que sirve de contraste para el texto conformado por el titular de la nota.
Tal vez, el dnico recurso grifico discordante sea una barra roja con efecto
de relieve que se utiliza de fondo para la bajada de la noticia principal.
Si se contintia con la propuesta grifica, esta barra deberfa ser una franja
rectangular, encabezando todo el fondo de la noticia.

Otro recurso utilizado es la colocacién del niimero de la pdgina en
unas esferas rojas, con efecto tridimensional: siendo un detalle necesario,
en este caso ha sido objeto de un tratamiento especial en concordancia
con el niimero dieciséis del logotipo.
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Tabla 9. Identificacién de ejemplar del diario Per#21
FICHA TECNICA DEL DIARIO PERU 21

Ano X / N° 3963
Miércnis, 26 de junio de 2013

1. Empresa ! i
Razén social Prensa Popular SAC

Ao de fundacién 2003

Director Fritz Du Bois

Pigina web www.peru2l.pe
Direccién Jr. Antonio Miré Quesada 247, Lima 1
Tiraje (2014) 94,000

Precio en Lima S$/.0,70

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Informativo / de opinién
Ne de secciones 13

Ne de pdginas 28

3. Disefio B _ :

Formato 31,5 cmx 27 cm
Medida de caja 29 cm x 25 cm

Niimero de columnas 6

4. Elementos y recursos gréficos de la primera plana -
Composicién tipogrifica con bandera del Perd de
forma rectangular

dDtiRg Azul, blanco, celeste y rojo
Superior, justificado a la izquierda
Nimero de noticias 8
Publicidad Si, 1 propia y 1 externa
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramacién Di]ﬂémi.ca
Asimétrica

Titulo, con serif rectangular
Subtitulo, con serif rectangular
Bajada, con serif rectangular

Tipos de texto Cuerpo de texto, con serif rectangular
Leyenda fotografica, con serif rectangular
Crédito, con serif rectangular
Capitular, no

Color A todo color
Tratamiento grifico 60% forografias
40% rexto

1 jerarquia - 1 rompe encuadre
2 jerarquia - 1 dentro encuadre
3 jerarquia - 2 rompe encuadre / 1 dentro encuadre

Fotografia

Espacios en blanco

Fuente: elaboracion propia.
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Figura 92. Portada del diario Per#21, 26 de junio de 2013
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La cardtula de Perd 21 (véase fhigura 92), al igual que en La Primera
(véase figura 109), tiene el logotipo en la esquina superior izquierda. Sin
embargo, Perii 21 tiene una cinta donde hay tres bloques informativos. En
su caso se utiliza, al estilo de Mondrian, un enrejado rectangular de trazos
gruesos negros que seccionan claramente cada bloque informativo. Hay
una combinacién de imdgenes caladas y rectangulares, y la que ocupa el
mayor espacio corresponde a la noticia mds importante del dia.
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El tipo de portada es vitrina y tiene la particularidad de que cada
bloque de noticias estd definido por un fondo de color. Con respecto a
la tipografia, se utiliza una sola, que se la combina con diferentes estilos.
En algunos casos, como el de las noticias que ocupan la parte superior,
el nombre de la seccién va a color. En el resto, a excepcién de la noticia
principal, la tipografia es de color blanco, en contraste con los colores de
los diferentes fondos. Solo en el caso de la noticia principal, el titulo va a
color, en este caso rojo.

La jerarquia de las notas estd claramente definida y articulada a través
de esta estructura modular que hace las veces de ventanas, donde se
visualiza el titulo, la bajada, el niimero de pégina y, en la mayoria de los
casos, una imagen asociada a la noticia. El punto de interés se encuentra
contenido en el titular de color y a partir de é se genera el recorrido visual
de la pagina, que en este caso es circular, en el sentido de las manecillas del
reloj. Por su parte, el énfasis es vertical, aunque hay un bloque en la parte
superior y otro en la inferior que dividen toda la pagina en tres bloques,
de los cuales el del centro contiene bésicamente las notas informativas.

El principal acierto de este disefio es sin duda el armazén noticioso
que diferencia y distribuye de manera eficiente la informacién. El principal
desacierto es el uso tipografico, ya que hay una constante competencia
entre la intensidad de los contenidos, que logran reducir las imdgenes a
un nivel secundario.
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Tabla 10. Identificacién de ejemplar del diario Publimetro
FICHA TECNICA DEL DIARIO PUBLIMETRO

Ano IT/ N° 453

Miécnles, 26 de 'uiu de 2013

1. Empresa

Razén social Publiqualy SAC

Afio de fundacién 2011

Director Luis Carlos Arias Schreiber Barba
Pagina web www.publimetro.pe

Direccion Jr. Antonio Miré Quesada 247, piso 5°, Lima 1
Tiraje (2014) 70.000

Precio en Lima S 0,00

2. Estructura y organizacién del contenido i

Perfil periodistico Popular gratuito

Ne de secciones 4

Ne de pdginas 16

3. Diseno ! A

Formaro 31,5cmx 28 cm

Medida de caja 29 em x 25 cm

Nimero de columnas 6

4. Elementos y recursos grdficos de la primera plana i
Tipogrifico, con tipografia palo seco, mds icono de
mundo dentro de un rectingulo horizontal

Ligutio Verde y blanco
Segundo quinto justificado a la izquierda
Nimero de noticias 7
Publicidad Si, 2 externas
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Estdtica
Diagramacién Asiméirion
Titulo, con serif
Subtitulo, con serif
Bajada, con serif
Tipos de texto Cuerpo de texto, con serif
Leyenda forogrdfica, sin serif
Crédito --
Capitular, no
Color A todo color
Tratamiento grifico 40% fotografias
60% texto
1 jerarquia - 1 dentro encuadre
Fotografia 2 jerarquia - 1 dentro encuadre / calada

3 jerarquia - 2 dentro encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 93. Portada del diario Publimetro, 26 de junio de 2013
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La composicién de la primera plana de Publimetro es asimétrica y a
modo de vitrina (véase figura 93). Presenta cinco franjas horizontales
a través de las cuales se encuentra el nombre de la publicacién y las
noticias. La noticia mds importante se ubica debajo del logotipo y tiene
un tratamiento tipografico. El titular ocupa el ancho de la pdgina y la
tipografia concentra el mayor punto de atraccién de toda la pagina. La

segunda noticia que viene debajo es una fotonoticia y, al igual que en
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El Peruano, El Comercio y La Repiiblica, esta compite como punto focal.
No logra un gran impacto debido a que comparte el espacio con dos
noticias mds. En la parte superior, la primera franja horizontal de la pdgina
presenta tres noticias, dos de ellas ocupan la mitad del espacio y la tercera
la otra mitad. Asimismo, las dos primeras conforman un damero cruzado
de fotos y textos; en el caso de la tercera, el titular ocupa un espacio mayor
y se combina con una fotografia calada.

La presencia del color verde en sus diversas tonalidades sirve para
reforzar el color de fondo del nombre de la publicacién. Este se aplica
en algunas lineas horizontales que sirven como elemento divisorio entre
nota y nota. La delimitacién de cada uno de los bloques informativos es
clara y evidente e, internamente, cada uno de los recuadros noticiosos
mantiene un equilibrio en las proporciones del tamafio de los titulares y
los cuerpos de texto.

En términos generales, hay una buena jerarquia visual generada
bésicamente por el tamafio de los titulares y de los estilos de la tipografia,
utlizando una combinacién de fuentes con y sin serif, asi como en negritas
y regulares.

El principal acierto de esta portada es el orden y el acentuado énfasis
horizontal de la composicién. Lo particular de esta primera pégina
es que ha incluido dos publicidades que se integran perfectamente
con la composicién y estructura modular del diseno. Por otro lado, la
combinacién entre tonos verdes y amarillos genera un ritmo cromdtico
andlogo que, sin distraer, logra marcar acentos en algunos textos de la
pagina.
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Tabla 11. Identificacién de ejemplar del diario Trome
FICHA TECNICA DEL DIARIO TROME

Ao 12
Miércoles, 26 cl.- junio de 2013

Razén social Prensa Popular SAC,
Ao de fundacién 2001

Director Carlos Espinoza Olcay
Pdgina web www.trome.pe
Direccion Jr. Antonio Miré Quesada 247, piso 7°, Lima 1
Tiraje (2014) 664.000

Precio en Lima §/. 0,50

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Popular

Ne de secciones 4

Ne de pdginas 32

3. Disefio ;
Formato 32cmx 28 cm
Medida de caja 29 cm x 25 cm
Niimero de columnas G

4. Elementos y recursos gfiﬁcbs de la primera plana
Tipogréfico, con tipografia palo seco dentro de un
rectingulo horizontal

Legoupo Blanco y negro

Superior, justificado a la izquierda
Niimero de norticias 4
Publicidad Si, 1 externa
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramaci6n g

Asimérrica

Titulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texro, sin serif
Leyenda fotogréfica, sin serif
Crédito, sin serif
Capitular, no

Color A todo color
Tratamiento grifico 60% fotografias
40% texto
Batoprifta 1 jerarquia - 1 (collage) rompe encuadre / calada

2 jerarquia - 1 dentro encuadre / 1 dentro encuadre
/ calada / 1 rompe encuadre / calada

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 94. Portada del diario Trome, 26 de junio de 2013
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Trome (véase figura 94) tiene una primera plana, cuyo 80% del espacio estd
dedicado a la noticia mds importante del dia. El 20% restante se divide
entre el nombre del diario y tres noticias secundarias. A primera vista,
esta primera plana estd constituida por muchos espacios que compiten en
interés y tratan de llamar la atencién del lector. Entre colores llamativos,
tipografias silueteadas con sombras e imdgenes sobrepuestas sobre una foto,
el énfasis se reconoce como mixto y las fotografias se entrelazan invadiendo
zonas vecinas. Por su parte, los titulares, tanto de la nota principal como
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de las tres secundarias, son notorios y se contrastan con fondos de colores
que enmarcan el bloque informativo.

El punto visual estd disperso en toda el 4rea, creando un contrapunto
visual entre diversos recursos graficos. El uso del color no responde a
ningln criterio evidente: simplemente busca el contraste mas no la
armonia cromdrica.

El acierto estd en dar la sensacién de desorden a partir de un esquema
estructurado, mientras que su desacierto se encuentra en la redundancia
de recursos grificos en cada nota, para resaltar todo al mismo tiempo.

Por otro lado, la tipografia logra contrarrestar este desorden visual con
el uso de un solo tipo de letra, palo seco, que, por las caracteristicas de su
trazo sin ornamento ni contraste, acompana lo variado de los encuadres
y silueteados fotograficos.

Un aspecto interesante es que solo el 4rea donde aparece el titular de la
primera noticia tiene fondo blanco y el resto del espacio estd ocupado por
imdgenes o fondos de color. De esta manera, logra un alto contraste en el
titular de la primera noticia con el fondo blanco, para que este destaque
mds junto con el rostro de la imagen que lo acompana. La bajada que
acompana a este titular presenta algunas palabras resaltadas con una franja
amarilla de fondo. Si se sigue el recorrido que propicia el color amarillo, se
podria decir que este color establece el recorrido visual de la pdgina: que
va desde el logotipo y baja en zig zag hasta el titular de la tltima noticia,
en la esquina inferior derecha.
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Tabla 12. Identificacién de ejemplar del diario Nuevo Ojo.
FICHA TECNICA DEL DIARIO NUEVO 0jo

Afo 45/ Ne 16316
Miércoles, 26 de junio e 2013

1. Empresa

Razén social Grupo EPENSA

Ano de fundacién 1968

Director Victor Ramirez Canales
Pégina web WWW.0jo.pe

Direccion Jr. Jorge Salazar Ardoz 171, Santa Caralina, Lima 13
Tiraje (2014) 290.000

Precio en Lima 5/. 0,50

2, Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Popular

Ne de secciones 11

N® de piginas 24

3. Disefio =) :
Formato 32,5 cmx 28,5 cm
Medida de caja 30 em x 26 cm
Niimero de columnas 6

4. Elementos y recursos graficos de la primera plana

Tipogrifico, con tipografia con serif dentro de un évalo
Logotipo Verde y blanco
Segundo quinto justificado a la izquierda

Niimero de noticias 5

Publicidad Si, 1 externa

Enfasis Horizonral / vertical / mixto
Dindmica

Diagramacion ! .
8 Asimétrica

Titulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda forografica, sin serif
Crédito, sin serif
Capitular, no

Color A todo color
3 : 50% fotografias
Tratamiento grifico S0t
1 jerarquia - 1 (collage) dentro encuadre / calada
Fotografia 2 jerarquia - 1 dentro encuadre / 1 (collage) rompe encuadre

3 jerarquia - 1 dentro encuadre / 1 rompe encuadre / calada

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 95. Portada del diario Nuevo Ojo, 26 de junio de 2013
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A simple vista la primera pédgina de Nuevo Ojo parece estar compuesta
solo de flashes noticiosos. Sin embargo, esta primera plana estd constituida
por tres bloques horizontales: el primero es una mezcla entre el logotipo,
imdgenes caladas y desproporcionadas entre si que se sobreponen,
construyendo un rompecabezas con piezas ajenas y multicolores; la
segunda parte, que ocupa el 70% del 4drea total, desarrolla la noticia mds
importante del dia (véase figura 95). Del mismo modo que en la primera
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parte, se trata de una mezcla de imdgenes y textos de distintos tamafios
que se mezclan, en donde prevalece el titular de la noticia del dfa. Por
altimo, cierra la pdgina una publicidad a todo lo ancho.

La primera plana es de tipo vitrina, pero no existen lineas verticales
que se correspondan y mds bien prevalecen las diagonales y los calados.
La jerarquia estd establecida en dos momentos poco claros a simple vista.
Asimismo, cada bloque noticioso presenta multiples interrupciones
visuales, cuyo énfasis es horizontal, y el punto visual, aunque un poco
debilitado por el exceso de colores e imdgenes, estd constituido por el
titulo de la primera noticia, el cual genera el mdximo contraste, al estar
construido con una tipografia de palo seco y de color negro sobre fondo
blanco. En este caso, los colores llegan a asfixiar el recorrido visual.

El principal acierto de Ojo es que, siendo una publicacién popular,
logra crear, con este exceso cromdtico, de imdgenes y formas irregulares,
una sensacion de gran relevancia ante los sucesos del dfa, y el gran
desacierto es, justamente, que vuelve relevante lo irrelevante. Otro aspecto
destacado, no mencionado, es la presencia del color verde del logotipo,
representativo del diario, lo que permite una identificacién cromdtica
clara e inconfundible.

Sobre la tipografia, al igual que en el caso de Trome, se utiliza palo
seco para todos los tipos de textos: titulares, bajadas, leyendas y cuerpos
de texto, lo que ayuda a neutralizar el desorden de la diagramacién. Sin
embargo, el uso de color y los diferentes estilos tipogrificos no logran
reforzar el orden, por el contrario, acenttian el desequilibrio visual. Tanto
Ojo como Trome tienen una estructura sobre la cual trabajan la primera
pégina; es decir, hay una estructura de origen que deliberadamente genera
la sensacién de desorden.
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Tabla 13. Identificacién de ejemplar del diario Ajd

FICHA TECNICA DEL DIARIO AJA

Ano XVIII / N° 6716
Miércoles, 26 de junio de 2013

1.Empresa areh _

Razén social Grupo EPENSA

Afio de fundacién 1995

Director Jaime Asidn Dominguez
Pigina web www.aja.pe

Direccién Jr. Jorge Salazar Ardoz 171, Santa Catalina, Lima 13
Tiraje (2014) 33.000

Precio en Lima S/. 0,50

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Popular

Ne de secciones 8

Ne de péginas 16

3. Diseiio HHE R

Formato 32,5 cmx 29,5 cm
Medida de caja 30 em x 26,5 cm
Nimero de columnas 6

4. Elementos y recursos gréficos de la primera plana
Tipogrifico, con tipografia con serif rectangular y
efecto de relieve dentro de un évalo

hopotibe Rojo, negro y amarillo
Superior centrado
Nimero de noticias 4
Publicidad No
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramacion e
Asimérrica
Titulo, en bold
Subtitulo --
Bajada, con serif
Tipoe dé texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda fotogrfica
Crédito --
Color A todo color
50% fotografias

Tratamiento grafico
B 50% texto

Focagifia 1 jerarquia - 1 (collage) rompe encuadre / calada

2 jerarquifa - 3 dentro encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 96. Portada del diario Ajd, 26 de junio de 2013

RECAF'TURAN A ‘picoLo’,
CABECILLA DE ‘LA GRAN FAMILIA',
- QUE FUGO DE SEGURIDAD
'.' DEL ESTADO EN CHICLAYO

CAY 1)

oo o wussp

MIENTRAS TANTO, ‘CARECA'
‘COLOMBIANC”, QUIENES ESCAI‘-’AHON
DE LU{RJEJUNTO A ‘PUERIO RICE

CERCADOS EN EL CALLAO

Esta primera plana ha dispuesto el 80% del espacio para desarrollar la
noticia principal. Las imdgenes caladas, textos al estilo de sacadas y un
titular compuesto por una sola palabra, son la combinacién perfecta para
un diario del tipo popular (véase figura 96). En la parte inferior de la
pégina, una franja horizontal contiene tres noticias, donde lo relevante es el
personaje, alrededor del cual gira la noticia. Podriamos decir que propone
un desarrollo de las noticias a partir de los protagonistas, exaltando lo
anecdético y dejando de lado el contenido periodistico. Aunque la parte
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inferior estd ordenada y bien estructurada, no ocurre lo mismo con la
noticia mds importante. A simple vista, por la presencia de la foto principal,
pareciera que se tratara de un solo suceso. Sin embargo, han unido dos
sucesos a través del texto y la ubicacién de las imdgenes. Estas recorren
a modo de «s» invertida todo el espacio, creando un movimiento visual
que encadena los dos hechos.

Las imdgenes silueteadas de dos personajes —Picolo y Careca—, asi
como de un grupo de policias de unidades especiales, aparecen repartidas
en la pdgina sin alguna vinculacién aparente.

El color predominante es el rojo, presente en el nombre de la
publicacién, en los titulos de las noticias y en los recuadros de las leyendas
de las fotos. Asimismo, también se usa el color negro, tanto en los filetes
horizontales y verticales que dividen las noticias, como en las bajadas de
los titulares de las noticias secundarias. Todo este conjunto de elementos y
recursos graficos logran la sensacién de caos y desorden, donde los rostros
que aparecen en la primera plana se vuelven el elemento primordial de
esta propuesta periodistica. Es dificil lograr identificar la estructura del
disefio en composiciones que, como esta, son asimétricas, por un lado, y
tienen un énfasis mixto en la misma noticia.

Paradéjicamente, una propuesta desordenada y a simple vista caética,
logra un sentido comunicacional de disefio, ya que su propésito es exagerar
y escandalizar. Sin embargo, si tomamos en cuenta los detalles estéticos,
el problema radica en las proporciones y equilibrio que deberfan tener los
diferentes elementos gréficos dentro de la pdgina.
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Tabla 14. Identificacion de ejemplar del diario Nuevo Chino
FICHA TECNICA DEL DIARIO NUEVO CHINO

Afio 19 / N° 6726
Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa

Razén social Lobo Editores SAC

Afo de fundacién 1994

Director Pedro Uriarte Laynes
Pigina web www.elchino.pe
Direccién Jr. Galdeano y Mendoza 740, Lima 1
Tiraje (2014)

Precio en Lima S/, 0,50

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Popular / sensacionalista
Neo de secciones 9

Ne de pdginas 16

3. Diseno

Formato 32 cm x 29 cm

Medida de caja 29,5 cm x 25 cm
Niimero de columnas 6

4. Elementos y recursos gréficos de Ia.'prime'ra plana
Tipogrifico, con tipografia caligrifica dentro de un
rectingulo horizontal

Logotipo Rojo, blanco, amarillo azul
Superior, justificado a la izquierda
Niimero de noticias i
Publicidad Si, 1 propia
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramaci6n Pinasica
Asimérrica

Titulo, sin serif
Subritulo, sin serif
Bajada, sin serif
Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda forogrifica, sin serif
Crédiro, sin serif
Capitular, no
Color A todo color
Tratamiento grifico 50% forografias
50% texto
1 jerarquia - 1 rompe encuadre
Fotografia 2 jerarquia - 1 fuera encuadre calada
3 jerarquia - 4 dentro encuadre
Fuente: elaboracién propia.
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Figura 97. Portada del diario Nuevo Chino, 26 de junio de 2013

AA(HOY GRATIS TU LF

La particularidad del Nuevo Chino (véase figura 97) es que se trata de un
diario sin credibilidad, que plantea las noticias como hechos consumados,
cuando en realidad son, en la mayoria de los casos, simples indicios 0
rumores. Esto es importante, porque la manera grafica en que plantea
la primera plana es 2 modo de vitrina, donde la noticia principal ocupa
el 60% del drea y el resto estd ocupado por el nombre de la publicacién,
acompanado de una serie de noticias que se pelean entre si el protagonismo.
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La forma en que este diario resuelve, de manera particular, la primera
noticia es otorgindole un gran impacto visual. La combinacién de una
imagen silueteada de un personaje siniestro con un gran titular, en color
negro, con una tipografia muy pesada, donde las palabras «sangre» y
«fuego» resaltan, se convierte en la receta perfecta para llamar la atencién
de cualquier lector distraido delante de un kiosko. La publicacién utiliza un
tipo de letra de estilo moderno o palo seco en diversos estilos: maytsculas
y mindsculas, con sombras y de maltiples colores. Se podria decir que
cada titular se expresa con un color distinto. Asimismo, cada unidad
informativa estd enmarcada por un color.

Esta primera plana tiene un punto focal evidente que es el titular
de la nota principal. Sin embargo, y a pesar de que el resto de noticias
sirve de marco, es dificil tener una lectura secuencial. Solo hay un nivel
de jerarquia que divide la publicacién entre una nota y las demds. La
composicién asimétrica y el énfasis mixto, con respecto a la direcciéon
de la ubicacién de las notas periodisticas, dificulta moverse con facilidad
dentro de la pagina. Asimismo, el exceso de texto, tanto para los titulares
como para las bajadas de cada nota, generan un trifico visual que hace
dificil detenerse en cada una de ellas.

El principal acierto es el tratamiento grifico que le concede a la noticia
que desea resaltar. Ademds, cada noticia tiene un espacio definido y propio
que permite una visualizacién sin interrupciones. Esta particularidad
es, a la vez, su gran desacierto, ya que no se ha podido establecer una
subjerarquia en este segundo nivel de informacién.
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Tabla 15, Identificacién de ejemplar del diario Extra
FICHA TECNICA DEL DIARIO EXTRA

Ano XIVIII / N° 15846
Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa _

Razén social El Nuevo Expreso SAC

Afo de fundacion 1965

Director Rousell Reyes (jefe de informaciones)
Pdgina web No tiene

Direccién Antonio de Elizalde 753, Lima
Tiraje (2014) 146.000

Precio en Lima S/.0,30

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Popular

Ne de secciones 8

Ne de pdginas 16

3. Disefio

Formaro 32em x 29 cm

Medida de caja 29,5cmx 25 cm

Nimero de columnas 5

4. Elementos y recursos graficos de la primera plana 3
Tipogrifico, con tipografia con serif con efecto de sombm
dentro de un rectangulo horizontal

Rojo, blanco, negro y amarillo

Superior, justificado a la izquierda

Logotipo

MNimero de noticias

Publicidad Si, 1 propia

Enfasis Horizontal / vertical | mixto
Dindmica / estdtica
Simétrica / asimétrica
Titulo, sin serif / con serif
Subtitulo --

Bajada, sin serif / con serif

Diagramacion

Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda forogrifica, sin serif
Crédito --
Capitular, no
Color A todo color
40% fotografias
60% texto
1 jerarquia - 1 dentro encuadre
2 jerarquia - 1 dentro encuadre / 1 fuera encuadre calada
3 jerarquia - 2 rompe encuadre / calada / 1 dentro
encuadre

Tratamiento grifico

Fotografia

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 98. Portada del diario Extra, 26 de junio de 2013

FALLANTRES
(SUPERTIERRAS"

LUCIA CHAPO
"CON JOSHUA

Extra divide toda el drea de la pdgina en cuatro franjas horizontales, de
diferentes grosores (véase figura 98). La franja superior estd repartida entre
el nombre de la publicacién y una nota informativa; la segunda contiene
dos notas informativas que dan pase a la nota principal; finalmente, la
pagina cierra con una franja de tres notas. La jerarquizacién de las notas
informativas es clara y contundente: el primer nivel, constituida por una
nota; el segundo, por dos; y el tercero, por tres. El tipo de composicién
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es asimétrico y a modo de vitrina. Los bloques de informacién estdn
claramente delimitados y muestran un estilo grifico coherente, donde
el titulo, texto e imagen se vuelven unidades informativas equilibradas.
El énfasis de la composicién es horizontal y esto ayuda a una lectura
ordenada y fluida de la informacién. El punto focal se ubica en el titular
de la noticia mds importante, que es de color rojo, igual que el color del
nombre de la publicacién. Esto permite un recorrido visual, que va del
titular al nombre de la publicacién y de alli, de izquierda a derecha, o de
arriba hacia abajo.

La ubicacién del color verde, como fondo de las notas periodisticas
que se encuentran en la segunda franja, ayuda a identificar las jerarquias
informacionales. Lo mismo sucede con las notas que se encuentran al final
de la pdgina; aunque en este caso se ha combinado dos colores, reforzando
asi la horizontalidad.

El acierto de este disefio reposa en el énfasis horizontal y el reparto
equilibrado de la pdgina entre las jerarquias informativas. Hay un orden
y ritmo que propicia la lectura y, por lo tanto, el recorrido visual por toda
la pagina. Sin embargo, el tema cromdtico no se resuelve del todo y queda
a medio plantear, interrumpiendo el énfasis compositivo.
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Tabla 16. Identificacién de ejemplar del diario £/ Bocén

FICHA TECNICA DEL DIARIO EL BOCON

Ano 20 / N° 6938
Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa

Razon social | Grupo EPENSA
Ano de fundacién 1993

Director Jorge Esteves Alfaro
Pdgina web www.elbocon.pe
Direccion Jr. Jorge Salazar Ardoz 171, Santa Caralina, Lima 13
Tiraje (2014) 64.000

Precio en Lima $/.0,50

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Popular / deportivo
Ne de secciones 11

Ne de pdginas 24

3. Disefio .

Formato 32,5cmx 28 cm
Medida de caja 30 cm x 26 cm
Nimero de columnas 6

4. Elementos y recursos gréficos de la primera plana

Tipogréfico, con tipografia palo seco, con efecto de sombra
dentro de rectingulo horizontal de fondo rayado.

Rojo, negro, blanco y amarillo

Segundo quinto justificado a la izquierda

4

Logotipo

Nimero de noticias

Publicidad Si, 1 propia

Enfasis Horizontal / vertical / mixto
; : Estdrica

D Asimétrica

Titulo, sin serif
Subrtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda forogrifica, sin serif
Crédiro, sin serif
Capitular, no

Color A todo color
Traramiento grifico ggx f:?:fraﬁ‘as

1 jerarquia - 2 dentro encuadre
Fotografia 2 jerarquia - 2 dentro encuadre

3 jerarquia - 1 rompe encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 99. Portada del diario E/ Bocdn, 26 de junio de 2013

psnu ANTE JAPON POR mssgn CUARTOS
AS JUEGAN A LAS 8:00 A.M. EN MUNDIAL JUVENIL DE VOLEY.

[ro——T——

mmm STIR
MO TIENE LECTORES, TIENE HINCHAS AESTE ENCUEN‘"IO

 BOCON?™ -

Qm 5 Ei.ms«mm POR [ 9
[ELMAGO™

El Bocén pretende ser un diario deportivo, pero el deporte que predomina

en su primera plana es el fatbol con un collage de fotos (véase figura 99).
A modo de vitrina presenta cada nota informativa con una fotografia que
la define. En casi todos los casos, exceptuando en la franja superior, se trata
de fotos donde el texto aparece por afiadidura. El punto focal se encuentra
en el nombre de la publicacién, que al ser blanco sobre fondo rojo crea
un gran contraste. Lo mismo sucede con el titular de la noticia principal,
que al encontrarse en la parte inferior logra un contrapunto visual. Las
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dos noticias laterales estan claramente diferenciadas y secuenciales, tienen
un tratamiento similar que parece establecer un didlogo entre ellas y
conforman una unidad visual: la misma tipografia y color para el titular
y el cuerpo de texto, asi como el color del niimero de pagina. La diagonal
que propone la composicién fotogréfica de la foto superior parecerfa que
continuara en la foto inferior pero en direccién opuesta.

La noticia principal también se conforma de dos imédgenes: una
vinculada a la otra, guardando una concordancia entre el contenido y las
imégenes. En este caso se habla de dos personas manteniendo la misma
proporcién. Definitivamente, este diario utiliza el recurso fotogrifico
como parte de la informacién noticiosa.

Esta primera plana plantea un énfasis mixto y lo interesante es que la
noticia relativa a otro deporte, que no es el fitbol y que estd en la parte
superior, aislada por el nombre de la publicacién del bloque futbolistico,
tiene como imagen silueteada a una mujer.

El principal acierto es el trabajo gréfico y visual: la combinacién entre
texto e imagen y el cuidado por la seleccién y encuadre de cada fotografia.
Por otro lado, el espacio estd repartido de manera coherente con las paginas
que se les dedica a cada nota.
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Tabla 17. Identificacion de ejemplar del diario Libero

FICHA TECNICA DEL DIARIO LIBERO

Ano 2013 / N° 6592
J\-'iiércui‘ 26 de junio de 2013

‘1.Empresa _ _
Razén social Grupo La Repiiblica Publicaciones S. A.
Ao de fundacién 1994
Director Carlos Salinas
Pidgina web www.libero.pe
Direccién Jr. Camand 320, Lima 1
Tiraje (2014) 100.000
Precio en Lima 5/. 0,50
2. Estructura y organizacién del contenido
Perfil periodistico Popular / deportivo
N de secciones 6
Ne de pdginas 24
3. Disefio. ' '

Formaro 32 cm x 28,5 cm
Medida de caja 30 cm x 26 cm
Niimero de columnas 6

4. Elementos y recursos grificos de la primera plana 3
Tipogrifico, con tipografia con serif rectangular

. Rojo
otipo
opig Superior justificado a la izquierda

Niimero de noticias 4
Publicidad Si, 1 externa
Enfasis Horizontal / vertical /[ mixto
Estdtica
Diagramacit
Ch Asimérrica

Titulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda fotogréfica, sin serif
Crédito, sin serif
Capitular, no

Color A rodo color
Tratamiento grifico 60% forografias
40% texto
Forografia 1 jerarquia - 1 rompe encuadre

2 jerarquia - 3 dentro encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 100. Portada del diario Libero, 26 de junio de 2013

TUFUTBOL, TUPASION

» PErano renove una temporada con ol Bay
“Pep” Guardiola. 4 5u permianen

A 0s profesionales de CIMA'S el trabajo los buscal
Diseno Graf

Libero plantea una primera pdgina con una noticia principal que ocupa
el 80% del espacio (véase figura 100). Ademds, sus imagenes rebasan el
marco y se funden con el nombre de la publicacién, generando un solo
bloque informativo, compuesto por el nombre de la publicacién, el titular
y las imdgenes. En el lado derecho aparece una franja con tres noticias de
mayor a menor jerarquia, donde la que se encuentra en la parte superior
ocupa mayor espacio que la segunda y esta mayor que la tercera.
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En Libero hay un trabajo de composicién fotografica de la nota més
importante, no asi en las otras tres. El uso del color es variado y no hay
una correlacién entre tipo de texto y color. Lo mismo sucede con los
recuadros de los textos de las noticias laterales. El punto focal se encuentra
en el titular compuesto por dos lineas: la primera es de color blanco y la
segunda de amarillo y sobreimpuestas a la foto.

El recorrido visual se inicia entonces en el texto, luego va en
contrapunto con el nombre del diario que estd en rojo y este nos lleva a
la primera noticia lateral que tiene un recuadro naranja. Es posible que
la siguiente noticia pierda fuerza cromdtica, al no tener contraste entre el
color del texto y el recuadro. Finalmente, la Gltima noticia con el titular
en blanco nos devuelve a la noticia principal.

El principal acierto es el tratamiento de la noticia principal y su
relacién con el nombre de la publicacién, generando un espacio dindmico
de informacién. Lo que podria trabajarse es el tema del color y sus posibles
combinaciones, tomando en cuenta todos los elementos de la pagina.
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Tabla 18. Identificacién de ejemplar del diario Depor

FICHA TECNICA DEL DIARIO DEPOR
Ano 4 [ Ne 1532

Miércoles, 26 de junio de 2013

1. Empresa

Razén social Prensa Popular SAC
Aiio de fundacién 2009

Director Daniel Titinger
Pigina web www.depor.pe
Direccién Jr. Antonio Mir6é Quesada 247, piso 6°, Lima 1
Tiraje (2014) 110.000

Precio en Lima S/, 0,50

2. Estructura y organizacién del contenido

Perfil periodistico Popular / deportivo
Ne de secciones 8

N¢ de pdginas 20

3. Diseo _ e T I
Formato 31,5cmx 28 cm
Medida de caja 28,5 cm x 25 cm
Niimero de columnas 6

4. Elementos y recursos gréficos de la primera plana .
Tipografico, con tipografia palo seco dentro de un
recrangulo horizontal

Fogoripa Verde y negro

Superior, justificado a la izquierda
Niimero de noticias 4
Publicidad Si, 1 externa
Enfasis Horizontal / vertical / mixto
Diagramacion Bsrduca

Asimétrica

Titulo, sin serif
Subtitulo, sin serif
Bajada, sin serif

Tipos de texto Cuerpo de texto, sin serif
Leyenda forografica, sin serif
Crédito, sin serif
Capirular, no

Color A rodo color
Tratamiento grifico 60% forografias
40% texto

1 jerarquia - 1 rompe encuadre

Fotografia 2 jerarquia - 3 dentro de encuadre

Fuente: elaboracién propia.
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Figura 101. Portada del diario Depor, 26 de junio de 2013
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En el caso de la primera plana de Depor (véase figura 101), publicacién
deportiva como Libero y El Bocén, hay una preponderancia del recurso
fotogrifico y es la nota principal la que ocupa un 4rea dominante con
respecto a las tres noticias de jerarquia inferior.

Otro aspecto interesante que asocia a estos tres diarios deportivos
es que muestran un mismo disefio con algunos detalles que apenas
son variaciones: una imagen central ubicada debajo del nombre de la
publicacién y justificada hacia el margen izquierdo, acompafiada de una

columna compuesta por tres noticias secundarias.
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La imagen central invade, por el margen superior, parte del espacio
que ocupa el nombre de la publicacién, creando un ritmo y recorrido
visual que va desde el nombre hasta el titular de la noticia mds importante,
pasando por la fotografia que funciona como nexo entre estos dos
elementos tipograficos.

A pesar de que la fotografia de la nota principal estd enmarcada por
el drea que ocupa el titular y nombre de la publicacién, logra generar un
recorrido visual circular en sentido horario. Este se refuerza, ademads, con
la reduccién paulatina que presentan los espacios ocupados por cada una
de las notas periodisticas que contiene la columna, la cual, al estar ubicada
en la zona contigua, complementa y fortalece el recorrido visual a través
de la pdgina. Se trata de una columna de tres noticias donde el espacio
asignado a cada una va decreciendo, de acuerdo con el grado de relevancia.

El color que predomina es el verde. Sin embargo, a simple vista no
hay un planteamiento cromdtico sélido, no obstante que el nombre de la
publicacién descansa sobre una cinta verde.

El principal acierto, como en los casos anteriores de diarios deportivos,
es el trabajo de edicién fotogrifico, convirtiendo a la imagen en el principal
elemento comunicativo del discurso periodistico. Tal vez, el desacierto
mds evidente sea la coincidencia y reproduccién de un mismo disefo y
diagramacién por parte de los diarios: Libero, El Bocén y Depor.

8.2 ANALISIS DE CONTENIDO Y REPRESENTACION GRAFICA DE
LOS MENSAJES VERBO-ICONICOS DE LAS PORTADAS

Gracias al anilisis anterior, se puede afirmar que cada portada presenta
una sintesis propia de los principales sucesos del dia y de la relevancia que
tiene cada uno de ellos, a partir de sus propias lineas editoriales.

Asi, por ejemplo, los diarios informativos —FE/ Comercio, La Repriblica,
Diariol6 y La Primera— le dieron mayor relevancia al caso de los
«narcoindultos», que ocurri6 durante el Gltimo gobierno aprista. Este es
un tema de interés politico y econémico que involucra al expresidente
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Alan Garcia (2006-2011) y al entonces ministro de Justicia, Aurelio Pastor.
No obstante, Correo, el diario informativo de mayor tiraje en nuestro pais,
destacé, como la noticia mds relevante del dia, el rechazo del habeas corpus
presentado al Tribunal Constitucional por Antauro Humala, hermano
del actual presidente del Perti, Ollanta Humala. Finalmente, fueron los
diarios populares —Ojo, Trome y Ajd— los que consignaron como noticia
principal, en sus primeras planas, la captura del sicario «Picolo», cabecilla
de un grupo delincuencial llamado «La gran familia».

Como podemos apreciar, algunos diarios coinciden en la seleccién
de la noticia mds importante del dfa para sus portadas. Sin embargo, la
particularidad del mensaje estaria dada por la valoracién diferenciada que
cada diario le asigna a esa noticia, a través del tratamiento periodistico y
grifico. Como sabemos, los medios de comunicacién no son neutrales
¥, por lo tanto, cada uno selecciona, combina y ubica los textos (sobre
todo en los titulares), las imdgenes y los recursos gréficos, para lograr que
los acontecimientos sean entendidos y recordados segiin la conveniencia
de la linea editorial del diario, incluso si ello los obliga a no dar toda la
informaci6n.

A continuacién, realizaremos un breve andlisis de contenido y
representacion grafica de los mensajes verbo-icénicos de una unidad
informativa. Estos trataron el mismo tema, pero fueron publicadas en
dos diarios diferentes. El propésito es averiguar, por un lado, si a pesar
de que los mensajes transmitidos son muy parecidos entre si, pueden ser,
paradéjicamente, muy diferentes desde el punto de vista de los contenidos
comunicados o viceversa. De esta manera, revisaremos cOmo una misma
noticia, al ser incorporada bajo la forma de significaciones, puede tener
diferentes lecturas. Por otro lado, trataremos de identificar cémo el
componente grifico ayuda a acentuar el propésito de la comunicacion
expresado en cada diario.

Para efectos de nuestro andlisis de contenido, utilizaremos el reconoci-
miento del proceso de semantizacién, segtin la propuesta de Eliseo Verén.
Para este autor, la semantizacién o «construccién de la informacién» es:
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[...] proceso por el cual un hecho “x”, ocurrido en la realidad social
es incorporado, bajo la forma de significaciones, a los contenidos de
un medio de comunicacién de masas. Toda semantizacién resulta
de dos operaciones fundamentales realizadas por el emisor del
mensaje: seleccién, dentro de un repertorio de unidades disponibles,
y combinacién de las unidades seleccionadas para formar un mensaje.
El mensaje puede ser representado como el producto de este doble
sistema de decisiones por parte del emisor (Verén, 1971, p. 144).

Verén menciona, también, que en el caso de los medios de
comunicacién masivos e impresos, se pueden constituir hasta tres series
informacionales sobre la base de una materia visual significante. Estas son:
la serie visual lingiiistica (lenguaje escrito), la serie visual paralingiiistica
(los estilos graficos del lenguaje escrito y su ubicacién espacial), y las series
visuales no lingiiisticas (imdgenes, fotografias, dibujos, color, etcétera).

A pesar de que Verén desarrolla con mds detalle la serie visual
lingiiistica, en nuestro andlisis utilizaremos también las otras dos (visual
paralingiiistica y visuales no lingiiisticas). De esta manera, incorporaremos,
por un lado, el acercamiento teérico de Verén como marco referencial,
¥, por otro, experiencias propias como comunicadoras visuales, actividad
a través de la cual articulamos y producimos estructuras significantes.

Ahora bien, antes de pasar al andlisis, surge la siguiente pregunta
referida a la comunicacién visual:

:Qué, cémo y por qué significan las imégenes visuales?

Para efectos de este andlisis llamaremos imagen visual al conjunto
de elementos que conforman la materia significante, es decir, la nota
informativa. Realizaremos el andlisis como si esta fuera un todo
significante, sin fragmentarla como unidad comunicante. Revisaremos,
de manera conjunta, la serie visual lingiiistica (texto), la paralingiiistica
(formas graficas) y las no lingiisticas (fotografias).
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Segtin Juan Magarifios de Morentin (s.a.): «Todo estudio semdntico
requiere dar cuenta de, al menos, dos aspectos fundamentales que se
formulan en términos diferentes segiin la semiosis considerada.

1. Si se trata de una semiosis verbal, habrd que establecer (A) de qué
se habla y (B) cémo se lo dice.

2. Si se trata de una semiosis visual, habrd que establecer (A) qué se
muestra y (B) cémo se lo muestra.

3. Si se trata de una semiosis indicial, habrd que establecer (1) qué se
indica y (2) cémo se lo indican.

La semiosis la entendemos como la accién de producir y elaborar
significados, a partir de la seleccién de discursos con significacién multiple;
y la forma en la que estos operan para producir nuevos significados. O,
como dirfa-Verén (1971), «la dimensién significante de los fenémenos
sociales y los procesos de produccién de sentido». De este modo, el andlisis
incluird una revisién y comparacién de los mensajes textuales o serie visual,
lingiiistica. Es decir, incluiremos todos los aspectos inseparables de lo que
se dijo o se expresd, cémo se dijo, aquello que no se dijo e, incluso, lo
que podria haberse dicho y se omitié. También, un anlisis de las formas
graficas o serie paralingiifstica: el modo en que se muestra y comunica
el mensaje a través de los recursos grificos y tipograficos (tamafio, estilo,
proporcién, etcétera). Finalmente, haremos un reconocimiento de los
mensajes fotograficos o serie visual no lingiistica.

De la serie visual no lingiiistica podemos decir lo siguiente: 1. Qué
es lo que se muestra en las fotografias. Es ficil relacionar la forma como
se presentan los objetos del mundo con la que se representa en la mente/
cerebro de cada uno de los destinatarios. 2. Cémo se lo muestra. Es decir,
el resultado de reconstruir visualmente un objeto del mundo real, y volver
a configurarlo de un modo diferente pero posible. A partir de un detalle,
de una fraccién, de una mirada, o desde una perspectiva distinta y, hasta
ese momento, desconocida.
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Como vemos, el contenido textual no es lo tnico que tiene
significacién en un mensaje. También es determinante el conjunto de
elementos que conforman y acompafan la noticia o la informacién,
como una reconstruccién social de la realidad. También lo son aquellas
diferencias que se manifiesten en las dos dimensiones bésicas de la
semantizacién: la de seleccién y la combinatoria.

Nuestro corpus de trabajo estard conformado por la misma noticia
desarrollada y ubicada, junto a otras noticias, en la primera plana de los
diarios: Correo (C) y Trome (T), aparecidas el dia miércoles 26 de junio
de 2013. Hemos elegido estas dos publicaciones, tomando en cuenta que
son los de mayor tiraje en sus respectivas categorias. El diario Correo es
un informativo de impacto politico y 7rome es de corte popular. Otro
dato interesante es que ambos tienen un costo de S/. 0,50, que los hace
accesibles a los diferentes sectores sociales, econémicos y politicos de Lima,
que incluso pueden comprar los dos.

Primero, hemos identificado los tres sucesos mds importantes
ocurridos en la realidad social, de acuerdo con la informacién recogida de
las propias portadas del dia. Dos de ellas estaban relacionadas con temas
politicos: un ex ministro de Justicia involucrado en el trifico de indultos
presidenciales a narcotraficantes, el rechazo del habeas corpus presentado
por el hermano del actual presidente peruano. Y la tercera era de corte
social: la recaptura de un sicario y cabecilla de una banda criminal.
Luego, hemos seleccionado la noticia sobre los «narcoindultos», en tanto
era la noticia politica mds importante del dia, que estaba presente en la
portada de ambos diarios, y el tratamiento periodistico —segundo nivel
de importancia— era similar en ambos casos.
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Los diarios
Los dos diarios diagramaron sus respectivas primeras planas utilizando
el disefio tipo repertorio o vitrina (véanse figuras 102 y 103). Es decir,
coincidieron en la propuesta combinatoria de las unidades informativas,
aunque no en la seleccién de la noticia principal. Sin embargo, en ambos
casos, la noticia referida a los «narcoindultos» es parte del segundo grupo
informativo, que se ubica alrededor de la noticia més destacada del dia.
Ademds, los dos han utilizado recuadros rectangulares para delimitar
con claridad el espacio que ocupa cada nota dentro de la pagina. Cabe
resaltar que la orientacién de cada rectdngulo coincide con el énfasis visual
—orientacién de lectura— que cada uno le ha dado a su respectiva portada.

Con respecto a los componentes lingiiisticos o semdnticos,
comenzaremos por los titulares. Estos, al ser un resumen de la noticia,
admiten un andlisis interno. El titular de la noticia mds destacada del
dia deberfa ser el punto focal o elemento central de la pagina y, por lo
tanto, marcar el inicio de la comunicacién y busqueda significativa de la
informacién. Es el encargado no solo de invitar a leer la noticia del dia,
sino todo del diario.

Definir un titular es el resultado de la seleccién y combinacién de la
o las palabras que lo conforman y, por otro lado, también de la tipograffa,
el tamafio del texto y el lugar en el que se va a colocar. Es importante
determinar si lleva o no fotografias, o si se omitird algo importante. De esta
manera, al revisar la misma noticia en dos diarios diferentes, publicados el
mismo dia, se podrd comparar el tratamiento especifico que cada diario
le ha dado a la noticia, y analizar la particular seleccién y combinacién
de elementos que la constituyen. Asf, a través de la identificacién de la
estructura gréfica y semdntica que cada publicacién le da a los contenidos
noticiosos, podremos reconocer la linea editorial e intereses sociales,
politicos y econémicos, propios de cada uno de estos medios informativos.
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Figura 102. Portada del diario Correo (C)
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La noticia

Figura 104. Diario Correo (C)

8 CASO TAMBIEN ALCANZA A HUMALISMO

i (aVAureho
| ) ‘" Pastor. .por
f,:_;?__-,{i.“narcomdu]j:s

Aprista fue
ministro

de Justicia
durante los
‘narcoindultos i |§

INVESTIGAN
A AURELIO
PASTOR

» PAGINA 8

En los dos diarios, la noticia sobre los «narcoindultos» estd constituida
como una unidad informativa secundaria (véase figuras 104 y 105). Estd
compuesta por: un titular, una fotograffa y una bajada. Al incluirse la
fotografia en la unidad informativa, se origina una relacién de anclaje,
y se produce un enlace entre los tipos de contenido que la constituyen.
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De esta manera, al formarse el trinomio imagen-texto-grafica, se refuerzan
los significados y las simbologias, y la noticia se convierte en un nucleo
informativo mds expresivo y valioso a nivel del andlisis de contenido.

Con respecto a la <imagen puran, es decir, todo lo que no es lingiiistico
en la nota periodistica, funciona como un conjunto de signos. Es decir que,
mis alld del mensaje literal o denotado, hay uno «simbélico» o connotado,
ligado a la cultura visual preexistente y compartida por el emisor y el
lector: un contrato de lectura previo. En Correo y Trome, las fotografias se
referfan al mismo personaje, pero eran diferentes en sus encuadres y en
el tratamiento grifico.

Presentamos una tabla que consigna y compara las series visuales y
de contenido de la noticia sobre «narcoindultos», publicada en los diarios

Trome y Correo.

Tabla 19. Series visuales y de contenido en diarios Tromey Correo

Caricter de la noticia
Jerarquia visual

Serie visual
lingiiistica T'1

Serie visual
lingiiistica T2

Identificacidn del
protagonista

Semantizacién
de la funcién

Nacional / politica
2° de relevancia

Fiscalia abre investigacion
a Aurelio Pastor por
«narcoindultos»

Caso también alcanza al
humalismo

1. Nombre
2. Foro

1. Operador: Explicito
Fiscalia

2. Protagonista: Pastor

3. Suceso: «narcoindultos»

4. Asociado al suceso:
humalismo
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Trome
Nacional / politica
2° de relevancia

Investigan a Aurelio Pastor

Aprista fue ministro de Justicia
durante los «narcoindultoss

1. Nombre

2, Foto

3. Filiacion politica (aprista)

4. Cargo (exministro de
Justicia)

1. Operador: Implicito

2. Protagonista: Pastor

3. Suceso: «narcoindultoss

4. Asociado al protagonista:
aprista/ exministro de
Justicia
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Serie paralingiiistica Dos tipografias Una tipografia
(tipografia) T1: Poco legible, letra poco T1: Legible por tamaiio y
contrastada. ubicacién
T2: Medianamente legible, T2: Legible por tamaiio y
tamano pequeno ubicacion
Ubicacién texto-imagen  Estructura fusionada, continua  Estructura combinada,
y superpuesta discontinua y fragmentada
Enfasis horizontal Enfasis vertical
Serie visual no Primer plano, de tres cuartos, ~ Primer plano, en contrapicado,
lingiiistica (foto) del rostro de Aurelio Pastor del rostro de Aurelio Pastor (foto
calada)
Operaciones 1. Circunstancializacién del 1. Circunstancializacion del
predominantes acontecimiento en T1 protagonista en T1
2. Temporalizacién del suceso 2. Temporalizacién del
3. Contextualizacién: protagonista
T2 asocia el suceso con otros 3. Contextualizacién:
operadores T2 informa sobre el operador

4. Responsabilidad compartida 4. Responsabilidad absoluta

Fuente: elaboracién propia.

Cada diario consigné un titular completamente diferente, a pesar de
que se trata del mismo suceso. Correo anuncié6 la noticia de manera
descriptiva y directa: (T'1) «Fiscalfa abre investigacién a Aurelio Pastor
por “narcoindultos™, y la relaciona con el grupo politico del gobierno
actual: (T2) «Caso también alcanza a Humalismo». Por el contrario, Trome
contextualizé al protagonista de la noticia, su afiliacién politica y el grado
de responsabilidad: (T1) «Investigan a Aurelio Pastor». (T2) «Aprista fue
ministro de Justicia durante los “narcoindultos”».

Ambos coincidieron en tratarla como si fuera una noticia de segundo
nivel. Incluso, la incluyeron en un paquete de tres notas, y dejaron al lector
en libertad para que elija cudl leerfa a continuacién.

En el caso de Tiome, la nota informativa sobre Aurelio Pastor estaba
ubicada en la parte inferior y central de la pdgina, y conformada por
dos rectidngulos. En el recuadro inferior, se encontraba T1: «Investigan
a Aurelio Pastor». La tipografia, de tamafo y forma homogénea, estaba
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escrita en mayusculas, y el contraste cromadtico entre el color de las letras
y el fondo, permitian una lectura ripida y precisa del texto. En el recuadro
superior se encontraba una fotografia de Pastor y, como complemento, la
bajada o T2: «Aprista fue ministro de Justicia durante los “narcoindultos”.
Esta unidad noticiosa, a pesar de estar dividida y fragmentada, adquirfa
armonia y presencia. Esto generaba un mayor impacto visual, si se le
comparaba con las otras dos notas con las que compartia el mismo espacio
y ubicacién.

Es importante anotar que, por relevancia cromdtica, la noticia
de Trome sobre el sicario «Picolo» fue mds importante que la de los
«narcoindultos». Es mds, como el titular de la noticia principal tenia
tres palabras ubicadas secuencialmente, una debajo de la otra, pareciera
que T1 («Investigan a Aurelio Pastor»), también colocado de manera
secuencial, viniera a continuacion. Primero se lee: «Cae sicario Picolo»,
y luego: «Investigan a Aurelio Pastor». Esto se termina de amarrar con la
foto del exministro, ubicada entre los dos titulares, en la que estd mirando
hacia arriba y sefialando justamente el titulo de la noticia que fue la mds
importante del dia para el 7rome. Luego de haber leido el titular principal,
el color oscuro del fondo de la foto hace que la vista baje hacia Pastor.

Sin embargo, si nos referimos a ambos titulos, en ninguno de los dos
casos se incluyd a la institucién que generd la noticia (la Fiscalia en el caso
de «Pastor», y la Policia en el caso de «Picolo»). La relevancia de la noticia
estuvo centrada en el sujeto mds que en el hecho.

También podemos senalar que, a pesar de ser desiguales en
dimensiones y en jerarquia, la fotografia del sicario «Picolo» y la de
Pastor se encontraban una junto a la otra, y sobre fondos negros. Ello
genera una indiscutible asociacién cromdtica entre las dos noticias.
La imagen de Pastor, sacada de contexto (calada) y montada sobre un
fondo negro, acentta el cardcter dramdtico de la noticia. Se identific6 al
acusado como un exministro aprista, responsable politico de los hechos
denunciados. Por el contrario, poner en recuadros mas claros a las otras
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dos unidades informativas —una sobre deporte y la otra sobre el mundo
del especticulo— les quité protagonismo.

En el caso de Correo, la fotografia —un primer plano abierto del
rostro de Aurelio Pastor— no estaba aislada del fondo (al contrario del
caso de Trome), sino que aparecia rodeado de personajes secundarios
y anénimos que, finalmente, le restaron fuerza a la imagen. Sobre la
fotografia, y en el lado opuesto al rostro, se lee con cierta dificultad (T1:
«Fiscalfa abre investigacién a Aurelio Pastor por “narcoindultos”). Entre
los grises de la foto, la forma abultada de la tipografia y el borde negro
que rodea cada letra, se hace dificil leer el texto, que termina mimetizado
con la foto y convertido en una mds de las texturas visuales de la imagen.
Lamentablemente, no hay una coexistencia equilibrada y complementaria
entre el texto y la imagen y, ms bien, debilita visualmente el tono directo
y explicito de T1. Esto genera una contradiccion entre el contenido y la
forma. Esta no ayudaa darle impulso al titular. Mds bien, T2 es mds legible
que el propio titular de la nota (aquello que estd «claro» es, que «el caso
también alcanza al humalismo).

En el caso de Correo, en la primera plana hay siete noticias desarrolladas
y, cuatro de ellas, estaban asociadas al gobierno de turno. La mds
importante era, justamente, la del rechazo del Tribunal Constitucional al
habeas corpus presentado por Antauro Humala, hermano del presidente.
Las otras tres, que comparten el segundo nivel de relevancia, estaban
referidas a la reeleccién conyugal y a los militantes del Partido Nacionalista.
Incluso, como hemos visto, la nota sobre Aurelio Pastor estd asociada al
humalismo. Al respecto, el T2: «Caso también alcanza al humalismo,
fue mds contrastado y legible que el T1. No fue casual que tuviera una
llamada visual que, sutilmente, le dio el giro politico a la nota, para
favorecer a la linea editorial del diario, que es critica y opuesta a la linea
del gobierno de Humala. Por otro lado, resulta interesante ver cémo la
noticia del sicario «Picolo» estuvo presente también en la primera plana
de ese diario, solo que ubicada en un tercer nivel de relevancia visual.
Leemos como T1: «Recapturan a integrante de banda La gran familia»,
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y como T2: «Fugé de comisaria de Chiclayo» (no consignan su nombre,
las causas de su peligrosidad o lo que implica su recaptura).

Siiniciamos la lectura, a partir de la noticia principal de Correo, vemos
que el punto central es el titular «Perdié». Escrito de manera contundente,
clara y con un tamano considerable, nos lleva a la imagen de Antauro
Humala, al que se le ve de perfil, sentado en unasilla, mirando hacia abajo,
y cubriéndose parte del rostro con la mano. Es una imagen indiscutible del
fracaso y la derrota. Sin embargo, sobre el rostro de Antauro se encuentra la
imagen de Pastor, con el rostro descubierto, y como si estuviera avanzando
hacia el centro, «dando la cara».

Se puede decir que 7rome trabaja la nota informativa de manera mas
articulada, en términos graficos. La informacién estd unida, a pesar de
que tiene dos puntos de interés claramente separados: la foto y el titulo.
Mientras que en el caso de Correo, la informacion se extiende a lo largo de
todo el recuadro horizontal que contiene la nota. Esto significa, entonces,
que la recepcién de la informacién es diferente; en el caso de Trome, la
lectura visual y textual se da en un solo momento. Por el contrario, en el
caso de Correo, al no haber una clara articulacién y diferenciacién entre
el texto y la imagen de la nota, la lectura es mds dispersa.

Aunque el impacto visual inicial de la portada de Correo caerd en la
noticia principal: «Perdié» y la foto de Antauro, es probable que luego de
leer dicha palabra, y guiados visualmente por la inclinacién del acento
en la letra «o», nos dirijamos hacia el rostro de Pastor. De tal manera que
su rostro se convierte en un imdn ficil de identificar, que interactia con
la noticia principal.

Es claro, entonces, que ambos diarios han hecho una seleccién,
jerarquizacion, combinacién y ubicacién de las noticias de acuerdo con
sus particulares objetivos de comunicacién.
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8.3 A MANERA DE CONCLUSION

En esta tercera parte se hace una aplicacién préctica de los conceptos
desarrollados a lo largo del texto. Ello permite mostrar al diseno grifico
como un elemento comunicador al servicio del periodismo. La conjuncién
del andlisis grifico y la representacién gréfica de la informacién presentada
en las portadas de los diarios, evidencia el rol mediador que cumple el
disefio gréfico, para facilitar su comprensién, por parte de los lectores,
sin dejar de formar parte del contenido periodistico. Dentro del quehacer
periodistico funciona como una plataforma de comunicacién simbélico-
cultural que utiliza el potencial de la narracién visual para reconstruir
la realidad, y le permite a los medios diferenciarse de otros y lograr la
identificacién de un puablico que se convertird en su seguidor.

El disefio periodistico de los diarios refleja el didlogo que los medios
de comunicacién establecen con la sociedad: reconocen sus herencias, sus
genealogias culturales, su propia historia y las necesidades de reinvencién
de la identidad cultural local que el momento y el lugar le demandan.
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GLOSARIO

Este glosario presenta términos y palabras ttiles de uso comiin entre los
disefadores graficos. Se considera que conocer el correcto significado y
aplicar adecuadamente cada expresién técnica y particular del entorno
grifico permitird entender y expresarse correctamente en este dmbito
profesional.

Sin embargo, para ampliar la informacién se puede revisar las obras
de José Martinez de Sousa, Manual de edicion y autoedicion (Madrid:
Ediciones Pirdmide, 1994), el Diccionario de edicion, tipografia y artes
grdficas (Gijon: Trea, 2001), el Diccionario de Edicion de Mercedes
Chivelet (Espana: ed. Acento, 2001) y 7he designers Lexicon. The Illustrated
Dictionary of Design, Printing, and Computer terms de Alastair Campell
(San Francisco: ed. Chronicle Books, 2000). Asi mismo, sugerimos algunas
péginas web, tales como: http://www.fotonostra.com/glosario/; y aquellas
mantenidas por Gustavo Sinchez Mufioz, Glosario grifico, disponible en:
hetp://www.glosariografico.com e Imagen digital hitp:/ [www.gusgsm.com.
En inglés puede consultarse heep://www.printgraphics.com.au.
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Aa

Altura de x: referido al espacio que ocupa la letra mintscula con respecto a la
mayuscula. Se utiliza la x mintscula como referencia debido a que, al no contener
rasgos ascendentes ni descendentes, permite determinar el tamafio visual del
cuerpo de la letra sin alguna dificultad.

Ascendente: trazo vertical de una letra mintscula que sobresale, por encima, la

altura de x.
Asta: trazo principal de la letra.

Autoedicidn (Desktop publishing): accién de introducir informacién, disefio,
composicién e impresion de una publicacién realizada por una sola persona.
Término introducido con la aparicién de los programas digitales de maquetacién,
en 1985, que revolucionaron el disefio editorial.

Bb

Bajada, subtitular o entradilla (Sub-deck): texro o titulo secundario que explica y
se sittia debajo del titular principal.

Bandera o alineacién derecha / izquierda (Ragged, Ranged right / left): composicién
de pérrafo justificado o alineado por un lado e irregular por el otro.

Barra: o travesaio. Trazo horizontal o diagonal que complementa el asta.

Bitmap: es una representacién binaria a través de un bit o conjunto de bits,
correspondiente a alguna parte de un grifico, fotografia o imagen.

Bold: anglicismo para negrita. Letra de trazo mds grueso comparada a la letra
normal o regular.

Cc

Cabecera: es el lugar, en la primera plana y portada de un diario o revista, donde
se ubica el nombre y logotipo. También existe la «cabecera de seccién», lugar
donde se coloca el nombre de cada seccién.

Caja o mancha (Box/masthead): espacio de la pdgina destinado a contener los
textos e imdgenes que conforman la informacién.

Caja alta (Uppercase): Texto o letra en mayuscula.

Caja baja (Lowercase): Texto o letra en mindscula.
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Caligrafia (Script): forma tipografica que imita o se basa en las caracterfsticas
propias de la escritura manual o a mano alzada.

Capitular (Drap cap): la letra inicial de un pdrrafo, en un puntaje o tamafio mayor
que el resto del texto. Se utiliza para marcar-el inicio del relato.

Cardcter: letra o signo de escritura.
Carétula: portada.

Cicero: Unidad tipografica equivalente a doce puntos, 4,51 mm. aproximadamente.
Se encuentra en desuso.

Cintillo (Running-head, running-title): linea de texto que se ubica generalmente
en la parte superior y del ancho de la pagina, y que se repite a lo largo de toda
la publicacién.

CMAN / CMYK: (Cyan, magenta, amarillo, negro / Cyan, magenta, yellow, key).
Representa a los cuatro colores sustractivos (cuatricromia) que se utilizan en el
proceso de impresién: cian, magenta, amarillo y negro. A este tltimo se le dice
key porque se imprime al final y es la clave para definir las formas impresas.
Cédigo de barras (Barcode): sistema de codificacién, legible por una miquina,
conformado por una serie de lineas y espacios verticales paralelos, de diferente
grosor, que se encuentra en la portada de libros y revistas y productos en general.
Se utiliza como sistema de control para inventarios y precios.

Colofén: informacién final, en libros, que contiene la fecha y detalles de la
impresion y la imprenta. Hoy en dia se incluye esta informacién junto con los
créditos dentro del postin.

Color de texto: se refiere a la densidad del gris que produce una columna de texto.
Color plano: sin variaciones tonales.

Colores célidos: aquellos con preponderancia cromdtica de rojo y amarillo.
Colores frios: aquellos con preponderancia cromdtica azul.

Colores primarios: rojo, amarillo y azul. Tres colores que combinados entre si
pueden dar lugar (en teorfa) a diversas tonalidades.

Columna;: espacio vertical creado a través de la division equitativa de la caja
mediante corondel.

Columna de texto: bloque vertical de texto con un ancho determinado.
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Columna de opinién: articulo periodistico, firmado por el autor y difundido a
través de un medio escrito.

Comodines: recursos graficos de diversas formas, sin alguna significacién especial,
que sirven para llamar la atencién del lector, asi como resaltar y organizar
informaci6n secundaria.

Composicion grafica: distribucién jerdrquica de los elementos y recursos gréficos,
seglin una estética previamente estipulada, para generar una entidad significante.

Condensada: modificacién de la estructura de una tipografia, que da como
resultado una letra estrecha o chupada.

Conflicto visual: situacion que se da cuando los elementos graficos de una
composicién mantienen una misma jerarquia y no generan ni armonia, ni
contraste.

Contornear o rodear con texto (Turnaround): disposicién o adapracién del texto

alrededor de una fotografia o al perfil de una figura silueteada.
Contraforma: la parte vacia dentro y fuera de la letra.
Contraportada: la tltima pdgina de una publicacién.

Contraste: es el enfrentamiento entre dos o més elementos grificos, a partir de
los rasgos, intensidades de tonos o estilos particulares y claramente diferenciados
entre si.

Copyright ©: indica el derecho de autoria y propiedad de una obra.
Crédito (Byline, outline): nombre del autor de un texto o imagen.
Croma: color.

Cromalin: prueba de impresién de color que consigue resultados casi idénticos
a la impresién final.

Cuadro (Box): elemento editorial con informacién suplementaria al cuerpo de
texto del articulo principal, colocado en un rectingulo delimitador.

Cuché: papel brilloso utilizado en revistas y cubiertas de libros.
Cuerpo: tamaiio de las letras.
Cuerpo de texto (Body copy): parte o bloque central de un texto o articulo escrito.

Cursiva: letra inclinada. También se le conoce como itdlica.
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Dd

Dami (Dummy): también se le conoce como «machote», maqueta en blanco que
sirve para la planificacién y aspecto final que tendrd la publicacién.

Descendente: trazo vertical de una letra mintscula que sobresale, por debajo, la
linea base.

Diagramacién o maquetacién (Make-up / laying out): proceso a través del cual se
ordenan, organizan y ubican todos los elementos grificos que componen una
pégina.

Digitalizar: convertir a bits una imagen o texto para su tratamiento digital.

Disefio grafico: es el proceso por el cual se estructuran y disponen un conjunto de
recursos gréficos con un fin concreto. Su finalidad, como portador de mensajes,
es la comunicacién.

Distribucién: reparto de los ejemplares de una publicacién.
Doble pagina (Spread): dos paginas enfrentadas y diagramadas como un conjunto.

Duotono (Duotone): mérodo de impresién que utiliza dos colores.

Ee

Echadura (Flatplan): Plano que muestra la extensién, ubicacién y secuencia de
las secciones y los contenidos de una publicacién. Es una base indispensable para
la planificacién de la produccién de un periédico.

Edicién: en términos periodisticos son todos los ejemplares publicados el mismo
dia.
Editorial: articulo periodistico que presenta la opinion de la empresa.

Editor: responsable de los contenidos periodisticos, realizacién y publicacién
del diario.

Eje: linea vertical imaginaria que recorre el drea central de una pégina para efectos
de composicién, y la inclinacién de los elementos grificos a modo de centro de

gravedad.
Ejemplar: un volumen o una publicacién completa de una edicién.

Encarte: impreso independiente que se coloca en otra publicacién y que tiene
contenidos propios y especificos.
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Encuadernacién sin costura: método de encuadernacién utilizado en los diarios
que consiste en armar un solo cuadernillo a través de la sucesion de pliegos de
cuatro paginas.

Encuadrar: delimitar un espacio o drea de interés en una fotografia o ilustracién.

Enfasis: en una composicion el énfasis estd dado por la preponderancia del formato
de las imdgenes y textos. Existen énfasis horizontal, vertical y mixto.

Esciner: aparato digitalizador de imdgenes que convierte puntos impresos en
g & q p p
pixeles.

Espaciado: espacios entre palabras de una composicion que modifican la densidad
visual de un texto.

Espacio blanco (White space): drea de la pigina que no contiene ningtin elemento.

Estilo o serie tipogrifica: cada una de las variaciones posibles de una fuente:

extrabold, bold, light, regular, etcétera.
Estructura: esqueleto de la publicacién constituido por la reticula.

Expandida: modificacién de una letra por medio del ensanchamiento de su ojo
o blanco de la letra.

Ff

Facsimil: reproduccién idéntica del original.

Familia tipogrifica (Tjpeface): conjunto de fuentes de letras que tienen rasgos y
caracteristicas de disefio comunes.

Fanzines (Fanzines): término para designar revistas autoeditadas para aficionados,
sin control o registro legal.

Figurativo: tipo de representacién que permite identificar ficilmente las imdgenes.
Filete (Rule): lineas horizontales y verticales con caracteristicas graficas particulares
que se utilizan para separar, subrayar y enmarcar diferentes elementos dentro de
una pagina.

Folio o foliacién: niimero de pdgina.

Formato: tamaiio del soporte grifico.

Formato sibana: tamafo de una publicacién que mide 45x65 cm.,
aproximadamente, o mis.

Foto instantdnea (Snap shots): reproduccién fotogrifica de manera sintetizada.
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Fotografia digital: técnica de reproduccién fotogrifica que utiliza el cédigo binario.

Fotomontaje (Photomontage): la elaboracién de una imagen compuesta a partir
de la manipulacién y yuxtaposicién de varias fotografias.

Fotoperiodismo: género fotogrifico que utiliza imdgenes para transmitir
informacién periodistica.

Fotorreportaje: reportaje periodistico basado en fotografias. Relato visual de un
acontecimiento.

Fuente (Font): juego de caracteres que componen un tipo de letra con un disefio
especifico.

Gg

Galera (Galley): se refiere a la columna de texto impreso.

Glifo: dibujos que componen una fuente: letras, nimeros, simbolos, etcétera.
Gréfico: representacién visual, no textual, de algo.

Gramaje: peso del papel en gramos por metro cuadrado.

Grotesca: tipo de letra de palo seco.

Guias (Keylines): lineas imaginarias utilizadas para diagramar y ubicar cada uno
de los diferentes elementos que componen una pagina.

Hh

Hard news: noticias que se refieren a lo acontecido en tltimo minuto o de
actualidad. Se refiere a los hechos y responde a las preguntas bdsicas: ;qué?,
;quiénes?, ;cudndo?, ;dénde? y ;como? htep://collegejournalism.wordpress.
com/2008/07/15/hard-news-vs-soft-news/

Hoja de papel: segmento de un pliego que consta de dos péginas.

Huérfana (Orphan): primera linea o palabra de un parrafo que queda al final de
una columna o de la pagina.

Ii

fcono (Icon): representacion grifica que puede transmitir una informacién o
sefal determinada.

Impresion tipografica (Letterpress): método de impresion por el que una superficie
en relieve, de madera o metal, se estampa directamente sobre el papel.

291



COMUNICACION Y DISENO EN LA PRENSA IMPRESA

Infografia (Infographics): informacién desarrollada a través de un conjunto de
representaciones iconograficas, textuales y cromdticas que tienen como finalidad
informar, transmitir datos y conocimientos.

Interletreado (7racking o kerning): espacio vertical que modifica las separaciones
entre las letras y las palabras de un prrafo. El espacio se puede aumentar o reducir
hasta lograr un efecto visual equilibrado.

Interlineado (Leading): espacio horizontal entre las lineas de un pdrrafo.
Itdlica: véase cursiva.

Jj

Justificado: texto alineado en ambos bordes.

Justificacion de textos: ajuste de los mdrgenes de las lineas de texto de un pdrrafo
a uno de los dos lados 0 a ambos lados.

Justificado en bloque: texto que ocupa todo el ancho de la pigina o columna y

no admite sangrias ni lineas cortas.

LI

Letra: cardcter o signos gréficos que representa un sonido empleado para hablar.
Elemento bisico de la comunicacién escrita. En su version impresa se llama tipo
y tiene multiples versiones graficas.

Legibilidad: facilidad de lectura que tiene un texto a partir de su constitucién
grafica.

Leyenda o pie de foto o ilustracién (Caption): texto descriptivo que acompana a
una fotograffa o imagen.

Linea de base (Baseline): linea horizontal imaginaria en donde se asientan las letras
y forman las lineas de texto.

LPP (Nimero de lineas por pulgada): lineatura de la trama y del papel para
impresion.
Llamada o nota a pie de pdgina: anotacién aclaratoria de una palabra o texto que

se ubica al pie de la pdgina y estd conectada mediante un asterisco o ntimero.

Linotipia o linograbado: proceso de impresién basado en linéleo.
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Logotipo (Logo): representacion tipografica del nombre de una marca o producto
convertida en imagen con valor representativo. El logotipo puede estar formado
por uno o varios tipos de letra y algiin otro elemento grifico.

Lomo: parte externa de la publicacién, visible cuando se encuentra apoyada
verticalmente o ampliada de manera horizontal.

Mm

Machote: modelo en fisico de la proyeccién grafica de una publicacion.

Magqueta: proyeccién en fisico de una publicacién, que se apoya en una pauta o

modelo predefinido.

Maquetacién: proceso de ordenamiento y disposicién de los elementos grificos
en la pagina, a partir de una pauta o rejilla.

Margen: espacio blanco que rodea la caja o drea de trabajo.

Medianil o corondel (Gutter): espacio blanco vertical que separa dos columnas de
texto. Puede incluir una linea central.

Miniatura de imagen (7humbnail): version reducida de una imagen o pagina.

Mintscula: letra que es menor que la maytscula y, por lo general, de forma
distinta, y se emplea normalmente en la escritura, salvo en los casos en que se
usa letra maytscula (RAE).

Modular: tipo de diagramacién que ordena la informacién en bloques
rectangulares previamente establecidos.

Médulo: unidad informativa periodistica o con fines publicitarios.

Nn
Negativo: reproduccion que presenta los tonos invertidos con respecto al original.

Negrita (Bold): letra de trazo mds grueso que presenta una variedad tonal mds
intensa comparada con la letra normal o regular.

Numeracién (Numering / pagination): sistema por el cual se ordenan y enumeran
secuencialmente las pdginas de una publicacién.

Niimero: en las publicaciones periédicas se refiere al niimero correspondiente de
acuerdo con el afio, desde su fundacién y fecha de salida.
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Nimero piloto o cero (Pilot issue, dummy issue): version final que se realiza antes
del lanzamiento de la publicacién, con fines de promocién o prueba del disefio.

Qo

Ojear (zapping): mirar de manera ripida y superficial. Ojear una pdgina o revista
pasando la mirada por toda la publicacién, sin detenernos a leer ningtin articulo.

Ojo: asociado a la letra impresa. Es el agujero formado en algunas letras: a, e, o,
p, etcétera.

Op-ed (Op-ed): paginas de las secciones de opinidn y editorial.

Orla: conjunto de representaciones graficas decorativas, con la finalidad de resaltar
algtin elemento informativo en la pdgina.

Pp

Piégina: cada una de los dos lados que conforman una hoja de papel.

Pigina maestra (Master page): modelo de pdgina que define la ubicacion del
folio, numeracién, encabezados, columnas, etcétera, para todas las pdginas de
una publicacion.

Pérrafo (Setflush): médulo de texto integrado por varias lineas que tiene significado
propio.

Pica: unidad de medida tipogréfica equivalente a doce puntos (4,22 mm).
Pixel: punto de luz, unidad elemental de una imagen digital.

Plano: cada drea imaginaria, que conforma una composicién grafica.

Plantilla (Zemplate): formato de disefio de péginas, con una diagramacién
predefinida y sobre la cual se construye una publicacién.

Post-impresion (Post-press): etapas del proceso de produccién de una publicacién
posteriores a la impresion.

Postén: columna de texto que contiene los créditos de la publicacion, Se menciona
desde el nombre del director hasta la imprenta.

PPP / DPI (Puntos por pulgada / Dots per inch): nimero de puntos por pulgada

cuadrada que componen una imagen digital impresa.

PPP / PPI (Pixeles por pulgada / Pixeles per inch): niimero de pixeles por pulgada

cuadrada que define la resolucién de una imagen digital.
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Pre-impresién (Pre-press): etapas del proceso de produccién de una publicacién
anteriores a la impresion.

Primera plana: primera pdgina de un periédico.

Propaganda: en los diarios, se refiere al espacio contratado y destinado para
difundir informacién con fines ideolégicos.

Proporcién: relacién de las partes con respecto al todo.

Prueba (Proof): muestra impresa de una pdgina que sirve para revisar y corregir
errores antes de ser producida en grandes cantidades.

Publicidad: en los diarios, se refiere al espacio contratado y destinado para difundir
avisos con fines comerciales.

Punto: es la unidad minima de comunicacién visual y elemento fundamental
en la representacién grafica. También es la medida tipogrifica digital basada en
un sistema duodecimal. Corresponde a una setentaidosava parte de una pulgada

(2,54 cm).

Punto focal o entrada: elemento grifico, ubicado dentro de la pdgina, que
concentra la atencién y a través del cual se inicia el recorrido y lectura visual.

Qq

Quinto color (Fifth colour): se emplea adicionalmente a los colores CMYK para
obtener un color especial. Es decir, fuera del rango cromdtico del CMK.

Rr

Recuadro (Sidebar): bloque de texto relacionado con el texto principal de una
pdgina, colocado de manera independiente y enmarcado a través de una linea
o fondo de color.

Redonda: tipo de letra normal o regular. Sin negrita o cursiva.
Rejilla: sistema de sujecion vertical para el alineamiento de textos.

Resolucién: densidad de una imagen digital expresada por la cantidad de pixeles
por pulgada cuadrada (ppi). La calidad de una imagen también depende de la
resolucién que tenga el dispositivo a través del cual se capta o visualiza.
Reticula (Grid): estructura formada por lineas verticales y horizontales, a modo
de cuadricula o rejilla, que genera en el soporte una pauta de diagramacién.
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Ritmo: se refiere al ordenamiento y secuencialidad de elementos en la composicion
grafica.

RVA/RGB: (Rojo, verde, azul / Red, green, blue) sistema de color aditivo, definido
por la intensidad de la luz y que se visualiza a través de los diferentes tipos de
pantallas.

Romana (Roman): tipo de letra con serif o remates. Opuesta a palo seco.
Rotativa: es una madquina que emplea cilindros giratorios a gran velocidad y se
utiliza en el sistema offser.

Ss

Sabana (Broadsheet): formato de pdgina de periédico que equivale al doble del

tabloide. Aunque los ramafos varian en cada lugar.

Sacada: pequefio parrafo extraido de un texto que se coloca con una tipografia y
tamafio de letra singular para llamar la atencién o destacar una idea.

Salto de linea (Soff return): espacio en blanco entre pdrrafos o bloques de texto.
Sangrado o «a sangre» (Bleed or full-bleed): imagen, elemento gréfico o ilustracién
que por su tamafio y ubicacion sobrepasan la caja y los mdrgenes de la pdgina
llegando hasta los limites del papel.

Sangria: blanco que se genera al desplazar una o mis lineas de un pdrrafo, por
la izquierda o hacia dentro, sobre los margenes establecidos por la columna que
delimita todo el bloque de texto. Da como resultado lineas mds cortas.

Sangria francesa o negativa (Hanging indent): estilo de sangria tipogréfica en el que
la primera linea sobrepasa, por la derecha y hacia afuera, los médrgenes establecidos
por la columna que define el ancho del bloque de texto.

Sans serif (sin remate | palo seco): tipografia sin adornos o rasgos particulares en
las astas y terminaciones de las letras. También conocida como moderna.
Script: letra que imita o se basa en la caligraffa manual.

Serif, remate o gracia (Serif): trazo terminal del asta que adorna una letra en forma

de pie puntiagudo, rectangular o triangular.

Signo gréfico: representacién sintetizada de algo a partir de una asociacién natural
o cultural.
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Silueteado o calado (Cut-out): efecto por el cual se destaca un elemento o forma
especifica de una imagen, eliminado el fondo y el formato rectangular.

Simetria: composicion que utiliza un eje central vertical, que divide en dos partes
iguales el soporte, de modo que los elementos se correspondan entre si a modo
de espejo.

Snap shots: instantinea de un momento representada a través de un cuadro

estadistico ilustrado, a modo de pequena infografia.

SND (Society of News Design): sociedad internacional que agrupa a los disefiadores
de prensa e investigadores del disefio.

Soft news: informacién no de actualidad o relativa a narrativas de interés humano.
Buscan entretener o ayudar al lector. htep://collegejournalism.wordpress.
com/2008/07/15/hard-news-vs-soft-news/

Soporte: superficie con dimensiones especificas sobre la que se organiza la
informacién para ser difundida.

Subtitulo (Subhead): titulo secundario que suele ubicarse debajo del titulo principal

o en el texto y que sirve para dividir los diversos temas de un articulo.

Sumario: enunciado, a modo de indice, que aparece en la primera plana,
destacando las noticias mds importantes.

Sumillas o sacadas (Pull-quotes, lifi-out quote): cita o fragmento de un articulo
con un tamafio de letra mayor, que se ubica de manera intercalada en el cuerpo
del texto. Se emplea para atraer la atencién del lector, subrayar un aspecto del
texto o romper su linealidad.

Tt

Tabloide (7abloid): formato de periédico que oscila en 28 cm. por 43 cm. de altura.
Tempestividad: cualidad de tempestivo.

Tempestivo: oportuno, justo en el momento y ocasién adecuada.

Texto en negativo (Reversed-out text, o White Out of Black, WOB): texto blanco
impreso sobre un fondo negro o de color oscuro.

Texto justificado (Justified text): texto alineado a izquierda y a derecha.
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Texto quebrado o en bandera (Unjustified text): alineacion justificada de un bloque
de texto, solo a un lado. Si se alinea por la derecha, la bandera de texto es por
la izquierda.

Tipo: sinénimo de letra.

Tipografia: tipo de letra.

Tirada o tiraje (Press run): total de ejemplares impresos de una publicacién que
conforma una edici6n.

Titulares de portada (Cover lines): lineas de texto situados en la primera plana o
portada de una publicacién para captar la atencién del lector e informarlo acerca
de sus contenidos.

Titulo: frase breve y expresiva que antecede a cualquier texto.

Vv
Versalita: letra maytiscula del mismo tamafio que las mintisculas.

Videtas (Bullet-points): puntos o pequeiios dibujos que se ubican en los textos y
sirven para enumerar o especificar el final de un pdrrafo o un texto.

Viuda (Widow): linea corta o palabra, al final de un pdrrafo, que queda separada
al ubicarse en la columna o pdgina siguiente.

Volada (Sell, stand-first, slug line): bloque de texto que acompana al titular e
introduce de esta manera a los lectores en el tema. Se ubica en la parte superior

del titular.
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